Zasady Zakupu Ustug Promocyjnych

Zakup ustug promocyjnych podczas wydarzen i projektéw, zwanych dalej
,wydarzeniami”, w szczegolnosci cyklicznych i jubileuszowych oraz
posiadajgcych ustalong renome i wysoki poziom organizacyjny lub artystyczny,
stanowi jedng z mozliwych form promocji Wojewddztwa t.édzkiego,

realizowanych przez Urzad Marszatkowski Wojewodztwa t.odzkiego.

. Ztozenie oferty swiadczenia ustugi promocyjnej mozliwe jest wytacznie, poprzez
poprawne wypetnienie elektronicznego wniosku o zakup ustugi promocyijnej,
ktory nie stanowi podstawy do jakichkolwiek roszczeh wzgledem Wojewddztwa

tédzkiego lub Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa t6dzkiego.

Poprawnie wypetniony wniosek nalezy przesta¢ minimum 30 dni przed terminem
wydarzenia. W przypadku nie zachowania terminu, Urzad Marszatkowski
Wojewoddztwa tdédzkiego zastrzega sobie mozliwos¢ jego nierozpatrzenia.

. Decyzja pozytywna o zakupie wustugi promocyjnej przekazywana jest

wnioskodawcy w terminie do 30 dni od dnia ztozenia wniosku on-line.

. Brak informacji, o ktorej mowa w pkt. 4, oznacza odmowe zakupu ustugi

promocyjnej i nie wymaga uzasadnienia.

. Odmowa zakupu ustugi promocyjnej jest ostateczna i nie przystuguje od niej

odwotanie.

. Podmiotem oferujgcym Swiadczenie ustug promocyjnych, zwanym dalej

~Wnioskodawcg”, moze byc¢ jedynie podmiot zewnetrzny, spetniajgcy nastepujace

warunki:

a. posiada osobowosc¢ prawna,

b. jest organizatorem lub wspotorganizatorem wydarzenia uprawnionym
do swiadczenia ustug o charakterze promocyjnym w zwigzku z realizowanym
wydarzeniem,

c. jest uprawniony do wystawiania faktury za wykonang ustuge promocyjna.

. Ustuga promocyjna nie moze by¢ Swiadczona podczas wydarzenia, ktore
otrzymato jakiekolwiek inne $rodki finansowe z Urzedu Marszatkowskiego

Wojewoddztwa todzkiego lub samorzgdowej jednostki podlegte;j.



9. Decyzja o zakupie ustug promocyjnych podejmowana jest na podstawie
mozliwosci budzetowych Wojewodztwa £odzkiego i analizy wszystkich opisanych
we wniosku informacji, ze szczegdlnym uwzglednieniem potencjatu promocyjnego
w kontekscie budowania silnej marki Wojewddztwa toédzkiego oraz
proponowanego zakresu promocji. Przy ocenie zasadnosci zakupu ustugi
promocyjnej badane sg m.in: zasieg wydarzenia (np. regionalny, wojewodzki),
ranga wydarzenia, liczba uczestnikéw, cykliczno$¢ realizacji wydarzenia,
zaproponowane formy promocji Wojewddztwa todzkiego w  zwigzku

z wydarzeniem.

10. Proponowane przez Wnioskodawce formy promocji oraz oczekiwana kwota
wynagrodzenia mogg ulec zmianie, w wyniku oceny zasadnosci zakupu ustugi

promocyjne;.

11.W przypadku pozytywnego rozpatrzenia wniosku, Wojewddztwo todzkie zawiera
z Wnioskodawcg umowe okreslajgcg zasady wspotpracy.

12.Przedmiotem umowy sg $wiadczenia promocyjne na rzecz Wojewddztwa
tédzkiego podczas wydarzenia organizowanego lub wspotorganizowanego
przez Wnioskodawce, a nie pokrycie kosztéw organizacji danego przedsiewziecia.

13. Swiadczenia promocyjne, zawarte w umowie zakupu ustugi promocyjnej, musza
zostaC zrealizowane w catosci, ze wzgledu na zamierzony cel promocyjny.

Czesciowa realizacja Swiadczen bedzie skutkowata nierozliczeniem umowy.

14.W przypadku niezrealizowania przez Wnioskodawce umowy, Wojewodztwo
t édzkie zastrzega sobie prawo do pozostawienia bez rozpatrzenia kolejnych

wnioskow ztozonych przez tego Wnioskodawce.

15. W przypadku zawarcia umowy na zakup ustugi promocyjnej, Wnioskodawcy mogg
zosta¢ uzyczone materiaty promocyjne (np. roll — upy , banery, tuby, balony) do
wykorzystania podczas uroczystosci w ramach danego wydarzenia, zgodnie

Z zapisami umowy.

16. Materiaty promocyjne, o ktérych mowa w pkt.15, powinny by¢ umieszczone
w sposob czytelny, widoczny i zapewniajgcy ich wtasciwe wyeksponowanie.



17. W szczegodlnych przypadkach umowa zakupu ustugi promocyjnej moze dotyczy¢
finalistow bgdz laureatow konkursow, ktorzy zostali zakwalifikowani do etapu na
poziomie krajowym lub miedzynarodowym, reprezentujg Wojewodztwo todzkie

oraz skutecznie budujg jego wizerunek, z wytgczeniem dziedziny sportu.

18.W przypadku grupy uczestnikéw, o ktorej mowa w pkt.17, nalezy wskazac
podmiot lub osobe fizyczng, z ktérym zostanie zawarta umowa o Swiadczenie

ustug promocyjnych.

19. Ztozenie przez Wnioskodawce oferty Swiadczenia ustug promocyjnych
jest jednoznaczne z akceptacjg Zasad Zakupu Ustug Promocyjnych.





