Zasady Zakupu Ustug Promocyjnych

Wojewddztwo todzkie - Urzgd Marszatkowski Wojewddztwa todzkiego realizuje
zadania promocyjne m.in. poprzez zakup ustug promocyjnych podczas

wydarzen i projektow, zwanych dalej ,wydarzeniami’.

Ztozenie oferty sSwiadczenia ustugi promocyjnej mozliwe jest wytgcznie,
poprzez poprawne wypetnienie on — line wniosku, w postaci kwestionariusza

zakupu ustugi promocyjnej, w zwigzku z zaplanowanym wydarzeniem.

Poprawnie wypetniony kwestionariusz nalezy przesta¢ minimum 30 dni przed
terminem wydarzenia. W przypadku nie zachowania terminu, Urzad
Marszatkowski Wojewddztwa todzkiego zastrzega sobie mozliwos¢ jego

nierozpatrzenia.

. Podmiotem oferujagcym s$Swiadczenie ustug promocyjnych, zwanym dalej
~Wnioskodawcg” moze byc¢ jedynie podmiot zewnetrzny, spetniajgcy nastepujgce

warunki:

a. posiada osobowos¢ prawng,

b. jest organizatorem Ilub wspoétorganizatorem wydarzenia uprawnionym
do swiadczenia ustug o charakterze promocyjnym w zwigzku z realizowanym
wydarzeniem,

c. jest uprawniony do wystawiania faktury lub rachunku za wykonang ustuge

promocyjna.

. Ustuga promocyjna nie moze by¢ swiadczona podczas wydarzenia, ktére
otrzymato jakiekolwiek dofinansowanie z Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa

tédzkiego lub samorzadowej jednostki podlegtej.

6. Zlozenie oferty sSwiadczenia ustugi promocyjnej nie stanowi podstawy

do jakichkolwiek roszczen wzgledem Wojewddztwa toddzkiego lub Urzedu

Marszatkowskiego Wojewddztwa t.édzkiego.



7. Decyzja o zakupie ustug promocyjnych podejmowana jest na podstawie
mozliwosci budzetowych Wojewoddztwa t.odzkiego i analizy wszystkich opisanych
we wniosku informaciji, ze szczegélnym uwzglednieniem potencjatu promocyjnego
w kontekscie budowania silnej marki Wojewodztwa tédzkiego oraz
proponowanego zakresu promocji. Przy ocenie zasadnosci zakupu ustugi

promocyjnej brane sg kryteria zawarte w Tabeli nr 1 (tabela zatgczona ponizej).

8. W przypadku pozytywnego rozpatrzenia wniosku, Wojewodztwo todzkie zawiera

z Wnioskodawcg umowe okreslajgcg zasady wspotpracy.

9. Proponowany przez Wnioskodawce zakres sSwiadczenia ustug promocyjnych

oraz oczekiwana kwota wynagrodzenia, sg przedmiotem negocjacji.

10.Przedmiotem ustugi promocyjnej sg sSwiadczenia reklamowe na rzecz
Wojewodztwa t édzkiego podczas wydarzenia organizowanego
lub wspétorganizowanego przez Wnioskodawce, a nie pokrycie kosztow

organizacji danego przedsiewziecia.

11. Wnioskodawcy nie przystuguje odwotanie od negatywnego rozpatrzenia oferty
Swiadczenia ustug promocyjnych, czy tez zaproponowanej zmiany wysokosci

wynagrodzenia lub zakresu ustug promocyjnych.

12.W szczegolnych przypadkach, z ofertg Swiadczenia ustug promocyjnych wystgpi¢
moga podmioty bedgce uczestnikami przedsiewzie¢ o zasiegu krajowym
lub miedzynarodowym, ktore poprzez swoje dziatania w skuteczny sposéb

budowac bedg pozytywny wizerunek Wojewddztwa t.édzkiego.

13. Ztozenie przez Wnioskodawce oferty $Swiadczenia ustug promocyjnych,

jest jednoznaczne z akceptacjg Zasad Zakupu Ustug Promocyjnych.



Tabela nr 1

Lp. Kryterium Opis kryterium Punktacja | Suma

a) Zasieg wydarzenia: lokalny (gmina), regionalny
(powiat), wojewodzki, krajowy, 0-1-2-3-4-5
miedzynarodowy.

b) Liczba uczestnikéw: 1-50, 51-100, 101-300,
301-1000, ponad 1000. 0-1-2-3-4-5

c) Nosniki promocyjne udostepnione przez Urzad 0-1
Marszatkowski Wojewddztwa t.édzkiego

d) Zamieszczenie logo Zamawiajgcego na
materiatach produkowanych przez 0-1
organizatora (np. plakaty, zaproszenia
broszury, foldery, dyplomy).

a) Zamieszczenie logo Zamawiajgcego na stronie 0-1
internetowe;.

b) Zamieszczenie logo Zamawiajgcego w 0-1-2-3
mediach spotecznosciowych (FB, IG, X).

¢) Inne ustugi proponowane przez Podmiot.
(1 pozycja - 1 pkt; 2 pozycje — 3 pkt; 3 i wiecej 0-1-3-5
— 5 pkt)

d) Cyklicznos¢ realizacji wydarzenia. 0-1

e) Inne Patronaty. 0-1




