Zatacznik nr 1 do uchwaty
nr 1774/2025

Zarzadu Wojewddztwa todzkiego

z dnia 19 grudnia 2025 r.

Regulamin Marki Regionalnej ,,Najlepsze z Lodzkiego”

§1. Stownik pojeé

Na potrzeby niniejszego Regulaminu przyjmuje sie nastepujgce definicje:

1. Produkt — dobro materialne wytworzone przez podmiot zgtaszajgcy, przeznaczone do
sprzedazy lub dystrybucji, w szczegdlnosci artykuty spozywcze, rekodzieto, wyroby
rzemies$lnicze, wytwory lokalne, przedmioty uzytkowe oraz inne dobra powstate na
terenie wojewddztwa tédzkiego.

2. Ustuga - dziatanie lub $wiadczenie oferowane przez podmiot zgtaszajgcy, majace
charakter niematerialny, wykonywane na rzecz odbiorcow, w szczegolnosci ustugi
turystyczne, kulturalne, edukacyjne, rekreacyjne, spoteczne lub specjalistyczne.

3. Wydarzenie - zorganizowane przedsiewziecie o charakterze kulturalnym,
spotecznym, sportowym, edukacyjnym, promocyjnym lub innym, realizowane przez
podmiot zgtaszajgcy, skierowane do okreslonej grupy odbiorcow.

4. Innowacja — produkt, ustuga, proces, technologia lub rozwigzanie organizacyjne, ktére
w istotny sposéb rézni sie od dotychczas stosowanych, wprowadza nowe
funkcjonalnosci, podnosi efektywnos¢ lub przyczynia sie do rozwoju regionalnego.

5. Atrakcja — miejsce, obiekt, przestrzen, oferta lub forma aktywnosci, ktéra przycigga
odwiedzajgcych ze wzgledu na swoje walory przyrodnicze, historyczne, kulturowe,
edukacyjne, rekreacyjne lub rozrywkowe.

6. Zgtoszenie konkursowe — komplet dokumentéw i materiatdw dostarczonych przez
podmiot ubiegajgcy sie o wyrdznienie w konkursie ,Najlepsze z £6dzkiego”.

7. Zespo6t Oceniajacy — organ powotany do oceny zgtoszeh w poszczegdlnych
kategoriach konkursu, dziatajgcy zgodnie z zasadami okreslonymi w niniejszym
Regulaminie.

8. Karta Oceny — formularz indywidualnej oceny zgtoszenia, wypetniany przez cztonkéw
Zespotu Oceniajgcego zgodnie z obowigzujgcymi kryteriami.

9. Marka ,,Najlepsze z L6dzkiego” — marka wojewddztwa t6dzkiego stanowigca system
identyfikacji i promocji produktéow, ustug, wydarzenh, atrakcji oraz innowaciji

pochodzgcych z regionu, wyrdzniajgca inicjatywy o szczegdlnych walorach



10.

11.

12.

13.

jakoéciowych, kulturowych, promocyjnych lub innowacyjnych, zgodne z celami rozwoju
wojewoddztwa todzkiego.

Regulamin — dokument okres$lajgcy zasady organizacji i przebiegu konkursu Marki
Wojewddzkiej ,Najlepsze z todzkiego”, w szczegdlnosci warunki udziatu, kryteria
oceny, tryb dziatania Zespotéw Oceniajgcych, sposdb wytaniania nominowanych oraz
obowigzki uczestnikéw konkursu.

Przedsiewziecie — dziatanie, projekt lub inicjatywa realizowana przez podmiot
zgtaszajgcy, obejmujgca zorganizowane aktywnosci, programy, projekty rozwojowe
lub dziatania promocyjne, ktérych celem jest tworzenie wartosci spotecznej, kulturalnej,
gospodarczej lub edukacyjnej na terenie wojewddztwa todzkiego.

Laureat - Przedsiewziecie, ktore otrzymato tytut Marki Regionalnej ,Najlepsze
z Lodzkiego”.

Organizator- jest nim Urzgd Marszatkowski Wojewddztwa toédzkiego z siedzibg

w todzi, przy al. Pitsudskiego 8.

§2. Postanowienia ogolne

Marka Regionalna ,Najlepsze z todzkiego” (dalej: Marka) stanowi wyréznienie, ktére
promuje w szczegoélnosci produkty, ustugi, inicjatywy, atrakcje turystyczne
i wydarzenia.

Celem jest upowszechnianie dziedzictwa regionu poprzez wspieranie lokalnych
przedsiebiorcow, twoércow, organizacji i instytucji, majgcych znaczenie dla rozwoju
i tozsamosci wojewodztwa tédzkiego. Przyznawana jest podmiotom budujgcym
pozytywny wizerunek wojewddztwa poprzez wysokg jakos¢, autentycznos¢ i zwigzek
z lokalnym dziedzictwem. Obejmuje szereg dziatann informacyjno-promocyjnych,
szkoleniowych i prorozwojowych, zarzgdzanych, planowanych, inicjowanych oraz
wspieranych przez Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Lodzkiego, a takze sprzyja
posiadaniu dtugoterminowej wizji, budowaniu swiadomosci, zaufania i lojalnosci
klientéw, wyrdznianiu sie na tle konkurenciji, tworzeniu silnych wiezi emocjonalnych
z odbiorcami oraz ksztattowaniu pozytywnego wizerunku i trwatej pozycji na rynku.
Tytut Marki Regionalnej ,Najlepsze z tdédzkiego” przyznaje Zarzgd Wojewodztwa
todzkiego (dalej: Zarzad). Decyzja Zarzadu jest ostateczna i nie przystuguje od niej
odwotanie.

Uzyskanie tytutu jest jednoznacznie z uzyskaniem Patronatu Honorowego Marszatka
Wojewoddztwa todzkiego.

Regulamin Marki Regionalnej ,Najlepsze z tédzkiego” (dalej: Regulamin), okresla

zasady i tryb przyznawania Marki Regionalnej.



Proces przyznawania Marki nadzoruje komoérka wiasciwa ds. promocji wojewddztwa.
Znakiem graficznym jest logo ,Najlepsze z todzkiego”. Szczegdtowe zasady
postugiwania sie znakiem okresla system identyfikacji Marki, udostepniany przez

Organizatora.

§3. Kategorie konkursowe

Marka ,Najlepsze z Lo6dzkiego” przyznawana jest w nastepujgcych kategoriach:

1.

Smaki regionu - produkty spozywcze, potrawy i napoje wysokiej jakosci,
przygotowywane zgodnie z lokalnymi tradycjami, badz zwigzane z wojewédztwem
todzkim lub wyrdzniajgce sie, nagrodzone przez ekspertow lub spotecznosé,
charakterystyczne dla regionu tddzkiego. Kategoria skierowana m.in. do: m.in.
restauracji, Kot Gospodyn Wiejskich, producentéow zywnosci.

Tradycje regionu - rekodzieto, rzemiosto, sztuka ludowa, obrzedy, zwyczaje
i dziatania upowszechniajgce dziedzictwo kulturowe regionu, charakteryzujgce sie
wysokim poziomem artystycznym lub wykonania. Kategoria skierowana m.in. do:
tworcow ludowych, rekodzielnikdw, rzemieslnikéw.

Produkty turystyczne — miejsca, obiekty, trasy oraz oferty turystyczne, ktére promujg
kulture, tradycje i historie regionu oraz cieszg sie uznaniem turystéw i mieszkahcow.
Innowacje — produkty i ustugi powstate w regionie, ktére wprowadzajg nowatorskie
rozwigzania technologiczne, materiatowe lub funkcjonalne i majg pozytywny wptyw na
rynek lokalny lub regionalny oraz majgce powigzanie z regionem.

Wydarzenia — imprezy kulturalne, sportowe, edukacyjne i spoteczne organizowane na
terenie wojewodztwa tédzkiego, promujgce tradycje, kulture, historie regionu. Majg
istotny potencjat rozwojowy, wptywajg na wzmocnienie integracji i tozsamoséci Marki.
Ambasador Marki Regionalnej ,Najlepsze z tédzkiego” — kategoria specjalna,

przyznawana przez Zarzad, nie podlega zgtoszeniom.

§4. Warunki uczestnictwa

Do Marki mogg by¢ zgtaszane Przedsiewziecia wskazane przez:

a) podmioty gospodarcze oraz organizacje non-profit, prowadzace dziatalno$¢ na
terenie wojewodztwa tédzkiego, z zastrzezeniem pkt. 2;

b) osoby fizyczne prowadzgce dziatalnos¢ na terenie wojewddztwa tédzkiego lub
swojg dziatalno$cig zwigzane sg z wojewodztwem todzkim, w tym osoby

uprawiajgce wolny zawdd, z zastrzezeniem pkt. 2;



10.

c) mieszkancéw — osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki organizacyjne
niemajgce osobowosci prawnej, bez wzgledu na miejsce zamieszkania Iub
prowadzonej dziatalnosci. Zgtoszenie przez mieszkanca wymagaé bedzie zgody
dysponenta Przedsiewziecia oraz wypetnienia formularza zgodnie z pkt.3

Zgtaszane moze by¢ Przedsiewziecie, do ktérego dysponent posiada wymagane

pozwolenia, licencje, prawa wtasnosci, koncesje Ilub uprawnienia. Dodatkowo

dysponent nie moze posiadaé¢ zalegtosci z tytutu zobowigzanh publicznoprawnych oraz
prowadzi dziatalnos¢ zgodnie z ogdinymi zasadami wspotzycia spotecznego.

Warunkiem ubiegania sie o Marke jest wypetnienie formularza zgtoszeniowego

w terminie okreslonym przez Organizatora. Formularz opublikowany zostanie na

stronie www.lodzkie.pl.

Przedsiewziecie zgtaszane do Marki musi odpowiada¢ kryteriom danej kategorii.

Whioskodawca zobowigzany jest do przedstawienia zgloszenia w sposob

umozliwiajgcy jego rzetelng i kompletng ocene.

Zgtoszenie powinno zawiera¢ petng dokumentacje opisujgcg Przedsiewziecie wraz

z pisemng prezentacjg wptywu Przedsiewziecia na promocje tradycji, historii czy

rozwoj wojewddztwa tdédzkiego.

Zgtaszane Przedsiewziecie musi spetni¢ nastepujgce warunki:

a) dostepne jest dla ogétu nabywcow, konsumentéw, turystéw,

b) wytworzone, organizowane przez podmioty wskazane w pkt. 1 a) oraz b),

c) ma minimum 3-letnig tradycje wytwarzania, organizac;ji, produkgiji etc.,

d) posiada ponadprzecietne wyrdzniajgce cechy jakosciowe, uzytkowe, artystyczne,
kulturowe, organizacyjne etc.,

e) dla kategorii Innowacje oraz Wydarzenia dopuszcza sie Przedsiewziecia
funkcjonujgce minimum 12 miesiecy, o ile wykazujg udokumentowane efekty.

f) ma wplyw na wzmacnianie wizerunku wojewddztwa tédzkiego, jako regionu
o0 bogatej tradyciji i kulturze, atrakcyjnego dla jego mieszkancow i odwiedzajgcych,

g) przestrzegac zasad etyki i uczciwej konkurencji.

Dysponent wyraza zgode na nieodptatne wykorzystanie przez Organizatora

materiatdw zgtoszeniowych w celach promocyjnych konkursu.

Zgtaszajgcy moze zgtosic maksymalnie 3 Przedsiewziecia w danym roku

kalendarzowym.

Dysponent, ktérego Przedsiewzigcie otrzymato tytut Marki, moze zgtosi¢ inne swoje

Przedsiewziecia w kolejnych edycjach.



§5. Kryteria oceny

1. Kryteria ogolne (stosowane dla wszystkich kategorii)

Lp. | Kryterium Pytanie pomocnicze / wskaznik TAK (1 | NIE (O
pkt) pki)
1. | Zwigzek z regionem Produkt/ustuga/wydarzenie jest
tédzkim wytwarzane, organizowane lub
realizowane na terenie wojewoddztwa - -
tédzkiego.
Odwotuje sie do tozsamosci, tradyc;ji lub - -
historii regionu.
Wspiera rozpoznawalnos$¢ Marki
.Najlepsze z L.édzkiego”. H -
2. | Autentycznosé i Oferta jest oryginalna, wyrdznia sie na tle - -
unikalnos¢ podobnych.
Wykorzystuje lokalne zasoby, surowce lub - -
inspiracje.
3. | Jakosc i estetyka Produkt/ustuga/wydarzenie spetnia - -
wykonania wysokie standardy jakosci.
Charakteryzuje sie wysoka estetykg - -
i profesjonalnym wykonaniem.
4. | Potencjat promocyjny | Przyczynia sie do wzmacniania - -
pozytywnego wizerunku regionu.
Ma potencjat promocyjny (np. medialny, - -
turystyczny, spoteczny).
5. | Zgodno$¢ z celami Zgtoszenie wpisuje sie w cele i zatozenia - -
Marki Marki ,Najlepsze z £oédzkiego”.
6. | Rozpoznawalnosé i Produkt/ustuga/wydarzenie jest
opinie odbiorcéw rozpoznawalne i cieszy sie pozytywnymi O O

opiniami lub nagrodami/wyréznieniami.




2. Kryteria szczegotowe dla poszczegolnych kategorii

a) Smakiregionu

Lp. | Kryterium Pytanie pomocnicze / wskaznik TAK (1 | NIE (O
pkt) pkt)
1. | Jakosc¢ sensoryczna Produkt charakteryzuje sie wysoka - -
jakoécig smakowag, zapachowg i wizualna.
2. | Pochodzenie Minimum 50% skfadnikow pochodzi - -
skfadnikéw z regionu.
3. | Tradycja receptury Receptura lub sposdb wykonania - -
odwotuje sie do lokalnej tradyciji.
4. | Dostepnosé Oferta jest dostepna dla ré6znych grup
odbiorcéw (np. komunikacja, O O
udogodnienia).
b) Tradycje regionu
Lp. | Kryterium Pytanie pomocnicze / wskaznik TAK (1 | NIE (0
pkt) pkt)
1. | Autentycznosé Wzory lub formy artystyczne sg zgodne - -
WZzorow z tradycjg regionu.
2. | Poziom artystyczny Produkt/ustuga cechuje wysoki poziom - -
wykonania artystycznego.
3. | Ochrona dziedzictwa | Dziatanie przyczynia sie do ochrony lub - -
popularyzacji lokalnego dziedzictwa.
4. | Dostepnosé Oferta jest dostepna dla réznych grup
odbiorcow (np. komunikacja, O O
udogodnienia).
c) Produkt turystyczne
Lp. | Kryterium Pytanie pomocnicze / wskaznik TAK (1 | NIE (O
pkt) pkt)
1. | Atrakcyjnosc oferty Oferta jest interesujgca dla
odwiedzajgcych i wyrdznia sie na tle O O

innych.




2. | Obstuga turystyczna Zapewniona jest wysoka jakos¢ obstugi - -
turystow.
3. | Dostepnosé Oferta jest dostepna dla réznych grup
odbiorcéw (np. komunikacja, O O
udogodnienia).
4. | Spdjnosc Oferta nawigzuje do lokalne;j historii,
z dziedzictwem kultury, tradycji lub zasobow O (|
regionu przyrodniczych.
d) Innowacje
Lp. | Kryterium Pytanie pomocnicze / wskaznik TAK (1 | NIE (O
pkt) pkt)
1. | Nowatorstwo Produkt/ustuga/wydarzenie wprowadza - -
istothe nowosci lub ulepszenia.
2. | Funkcjonalno$¢ Rozwigzanie jest praktyczne i uzyteczne - -
w zastosowaniu.
3. | Potencjat Projekt ma szanse na szerokie - -
wdrozeniowy zastosowanie lub komercjalizacje.
4. | Spojnosé Oferta nawigzuje do lokalnej historii,
Z dziedzictwem kultury, tradycji lub zasobow O O
regionu przyrodniczych.
e) Wydarzenia
Lp. | Kryterium Pytanie pomocnicze / wskaznik TAK (1 | NIE (O
pkt) pkt)
1. | Atrakcyjnosc oferty Oferta jest interesujgca dla
odwiedzajgcych i wyrdznia sie na tle | |
innych.
2. | Zasieg promoc;ji Wydarzenie dociera do szerokiej grupy - -
odbiorcow, promujgc region.
3. | Integracja spoteczna | Dziatania wydarzenia sprzyjajg integracji - -

roznych grup spotecznych.




Spoéjnosc Oferta nawigzuje do lokalne;j historii,
Z dziedzictwem kultury, tradycji lub zasobow O O

regionu przyrodniczych.

10.

11.

12.

§6. Przyznawanie Marki ,,Najlepsze z L6dzkiego”

Whioski przyjmowane sg do 15 wrzesnia danego roku kalendarzowego. Zgtosi¢ mozna
Przedsiewziecie zrealizowane w danym roku lub w roku poprzedzajgcym skfadanie
wniosku.

Organizator zobowigzuje sie do przekazania wszystkim uczestnikom informacji
0 nadaniu tytutu nie pdzniej niz do dnia 31 grudnia roku, w ktérym zostat ztozony
wniosek.

Whioski podlegajg ocenie formalnej oraz merytoryczne;j.

Ocena formalna polega na sprawdzeniu zgtoszenia pod wzgledem spetnienia
wymagan okreslonych w Regulaminie, w szczegolnosci pod wzgledem kompletnosci,
zgodnosci z kryteriami oceny oraz terminowosci. W przypadku stwierdzenia btedow
formalnych w zgtoszeniu, Wnioskodawca moze zosta¢ wezwany do uzupetnienia
brakoéw w terminie 7 dni od dnia przekazania informaciji. Uzupetnienie moze obejmowac
w szczegoélnosci przedtozenie dodatkowych materiatéw, udzielenie informacji lub
ztozenie wyjasnien.

Ocenie merytorycznej podlega poziom spetnienia kryteriow, wartosci promocyjnej
i jakosciowej, zgodnie z §4.

Ocene merytoryczng przeprowadza Zespot Oceniajgcy.

W uzasadnionych przypadkach dopuszcza sie powotanie eksperta zewnetrznego do
przeprowadzenia oceny w danej kategorii.

Zespot Oceniajgcy moze przyzna¢ maksymalnie 15 nominacji Przedsiewzigciom do
uzyskania tytutu Marki (po 3 nominacje z kazdej kategorii).

Nominowani zostang poinformowani o otrzymaniu nominacji mailowo lub telefonicznie.

Zarzad podejmuje decyzje o przyznaniu tytutu Marki Ztotej, Srebrnej i Brgzowej
(odpowiada to |, II, Il miejscu w kazdej kategorii).

Organizatorowi przystuguje prawo do nieprzyznania tytutu Marki w jednej lub w kilku
kategoriach.

Przedsiewziecia, ktore otrzymaty tytut Marki Regionalnej ,Najlepsze

z todzkiego” biorg udziat w otwartym gtosowaniu mieszkancéw wojewoddztwa

tédzkiego, decydujgcym o wyborze wyrdznionego przedsiewziecia.



13.

14.

15.
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17.
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Lista Przedsiewziec, ktore otrzymaty tytut Marki Regionalnej ,Najlepsze z t6dzkiego”
i termin glosowania zostang ogtoszone na stronie internetowej Organizatora.
Gtosowanie trwa¢ bedzie 7 dni za pomocag udostepnionego przez Organizatora
formularza.

Jedna osoba moze zagtosowac jednokrotnie na jedno Przedsiewziecie. W glosowaniu
moga wzigé udziat wytgcznie osoby petnoletnie z terenu wojewddztwa tédzkiego.
Gtosowanie odbywa sie wytgcznie poprzez formularz.

Wyrdznione przedsiewziecie, o ktérym mowa w ust. 12 wygrywa najwiekszg liczbg
gtosow mieszkancow wojewoddztwa todzkiego.

Laureat wytoniony w gtosowaniu mieszkancéw otrzymuje pamigtkowg statuetke.
Uroczyste wreczenie tytutdbw we wszystkich kategoriach odbedzie sie w terminie
i miejscu wskazanym przez Organizatora.

W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach, uwzgledniajac wyjgtkowe znaczenie
Przedsiewziecia dla promocji i rozwoju wojewddztwa todzkiego, niezaleznie od zasad
i trybu okreslonych w niniejszym Regulaminie, Zarzad Wojewodztwa t.6dzkiego moze,

przyznac tytut Marki Regionalnej ,Najlepsze z todzkiego”.

§7. Zasady uzywania Marki

Nabycie prawa do postugiwania sie tytutem nastepuje z chwilg przyznania przez
Zarzad tytutu, czego potwierdzeniem jest otrzymanie Certyfikatu Marki Regionalnej
,Najlepsze z t6dzkiego”.

Prawo do postugiwania sie znakiem graficznym oraz Certyfikatem Marki przyznawane

jest na okres 3 lat kalendarzowych liczonych od kohca roku kalendarzowego,

w ktérym Certyfikat zostat przyznany.

Znak graficzny zostanie przestany drogg elektroniczng. Projekty, w ktérych uzyty

zostanie znak graficzny nalezy kazdorazowo przesta¢ do akceptacji Organizatora na

adres mailowy: graficy@lodzkie.pl.

Laureat uprawniony jest:

a) do uzywania i postugiwania sie tytutem oraz znakiem graficznym Marki,

b) do korzystania, z zachowaniem okre$lonych przez Organizatora warunkéw,
z wszelkich form promocji zapewnianej przez Organizatora, m.in. do promocji na
stronach internetowych oraz mediach spotecznosciowych Organizatora, udziatu
w aktywnosciach Organizatora.

c) do oznaczania znakiem graficznym nagrodzonych Przedsiewzie¢, poprzez m.in.

stosowanie znaku graficznego na materiatach promocyjnych lub reklamowych,



w materiatach  zawartych na  stronach internetowych oraz  mediach
spotecznosciowych.

Laureat jest zobowigzany:

a) do przestrzegania postanowien niniejszego Regulaminu oraz sytemu identyfikaciji
Marki i nalezytego wykonywania zobowigzan z nich wynikajgcych,

b) do wspodipracy z Organizatorem przy realizacji dziatan promocyjnych dotyczgcych
Marki,

c) do realizacji dziatan zgodnych z celami Marki,

d) do oznaczania znakiem graficznych Przedsiewzie¢, miejsc sprzedazy
nagrodzonych produktéw lub ustug, do jego stosowania na materiatach
promocyjnych lub reklamowych, na stronach internetowych oraz portalach
spotecznosciowych.

e) do przedtozenia sprawozdania z realizacji dziatan promocyjnych po wygasnieciu
dwuletniego okresu postugiwania sie tytutem Marki, najpozniej do dnia 31 stycznia
roku nastepujgcego po zakonczeniu tego okresu. Wzér sprawozdania stanowi
zatgcznik do systemu identyfikacji Marki.

Organizator zastrzega sobie prawo do przeprowadzenia weryfikacji sposobu realizacji

celow Marki przez Laureatow. W przypadku stwierdzenia razgcego naruszenia

postanowien Regulaminu, Organizator moze podjgc decyzje

0 pozbawieniu przyznanego tytutu.

W przypadku stwierdzenia niezgodnosci lub naruszenia zasad Regulaminu, Laureat

zostaje wezwany do ich wyjasnienia i niezwtocznego usuniecia.

§8. Zrzeczenie sie tytutu i jego skutki

Laureat moze w dowolnym momencie ztozy¢ pisemne osSwiadczenie o zrzeczeniu sie

tytutu Marki Regionalnej ,Najlepsze z t6dzkiego”.

Zrzeczenie sie tytutu jest skuteczne z dniem doreczenia pisemnego oswiadczenia do

Organizatora.

Z dniem zrzeczenia sie tytutu Laureat traci prawo do:

a) postugiwania sie tytutem Marki w jakiejkolwiek formie,

b) oznaczania znakiem graficznym produktow, ustug, inicjatyw lub miejsc ich
sprzedazy,

c) korzystania z materiatbw promocyjnych i wszelkich aktywnosci zwigzanych
z Marka.

Laureat, ktory zrzekt sie tytutu, nie moze ponownie ubiegaé sie o jego nadanie przez

okres 3 lat, liczgc od dnia zrzeczenia sie.



§9. Postanowienia koncowe

Regulamin wchodzi w zycie z dniem jego zatwierdzenia.
Zgtoszenie do projektu jest rownoznaczne z akceptacjg niniejszego Regulaminu.
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu w razie zmiany przepiséw

prawnych lub z innej waznej przyczyny.



