
Załącznik nr 1 do uchwały  
nr 1774/2025 

Zarządu Województwa Łódzkiego 

 z dnia 19 grudnia 2025 r. 

 

Regulamin Marki Regionalnej „Najlepsze z Łódzkiego” 

 

§1. Słownik pojęć 

Na potrzeby niniejszego Regulaminu przyjmuje się następujące definicje: 

1. Produkt – dobro materialne wytworzone przez podmiot zgłaszający, przeznaczone do 

sprzedaży lub dystrybucji, w szczególności artykuły spożywcze, rękodzieło, wyroby 

rzemieślnicze, wytwory lokalne, przedmioty użytkowe oraz inne dobra powstałe na 

terenie województwa łódzkiego. 

2. Usługa – działanie lub świadczenie oferowane przez podmiot zgłaszający, mające 

charakter niematerialny, wykonywane na rzecz odbiorców, w szczególności usługi 

turystyczne, kulturalne, edukacyjne, rekreacyjne, społeczne lub specjalistyczne. 

3. Wydarzenie – zorganizowane przedsięwzięcie o charakterze kulturalnym, 

społecznym, sportowym, edukacyjnym, promocyjnym lub innym, realizowane przez 

podmiot zgłaszający, skierowane do określonej grupy odbiorców. 

4. Innowacja – produkt, usługa, proces, technologia lub rozwiązanie organizacyjne, które 

w istotny sposób różni się od dotychczas stosowanych, wprowadza nowe 

funkcjonalności, podnosi efektywność lub przyczynia się do rozwoju regionalnego. 

5. Atrakcja – miejsce, obiekt, przestrzeń, oferta lub forma aktywności, która przyciąga 

odwiedzających ze względu na swoje walory przyrodnicze, historyczne, kulturowe, 

edukacyjne, rekreacyjne lub rozrywkowe. 

6. Zgłoszenie konkursowe – komplet dokumentów i materiałów dostarczonych przez 

podmiot ubiegający się o wyróżnienie w konkursie „Najlepsze z Łódzkiego”. 

7. Zespół Oceniający – organ powołany do oceny zgłoszeń w poszczególnych 

kategoriach konkursu, działający zgodnie z zasadami określonymi w niniejszym 

Regulaminie. 

8. Karta Oceny – formularz indywidualnej oceny zgłoszenia, wypełniany przez członków 

Zespołu Oceniającego zgodnie z obowiązującymi kryteriami. 

9. Marka „Najlepsze z Łódzkiego” – marka województwa łódzkiego stanowiąca system 

identyfikacji i promocji produktów, usług, wydarzeń, atrakcji oraz innowacji 

pochodzących z regionu, wyróżniająca inicjatywy o szczególnych walorach 



jakościowych, kulturowych, promocyjnych lub innowacyjnych, zgodne z celami rozwoju 

województwa łódzkiego. 

10. Regulamin – dokument określający zasady organizacji i przebiegu konkursu Marki 

Wojewódzkiej „Najlepsze z Łódzkiego”, w szczególności warunki udziału, kryteria 

oceny, tryb działania Zespołów Oceniających, sposób wyłaniania nominowanych oraz 

obowiązki uczestników konkursu. 

11. Przedsięwzięcie – działanie, projekt lub inicjatywa realizowana przez podmiot 

zgłaszający, obejmująca zorganizowane aktywności, programy, projekty rozwojowe 

lub działania promocyjne, których celem jest tworzenie wartości społecznej, kulturalnej, 

gospodarczej lub edukacyjnej na terenie województwa łódzkiego. 

12. Laureat - Przedsięwzięcie, które otrzymało tytuł Marki Regionalnej „Najlepsze 

z Łódzkiego”. 

13. Organizator- jest nim Urząd Marszałkowski Województwa Łódzkiego z siedzibą  

w Łodzi, przy al. Piłsudskiego 8. 

§2. Postanowienia ogólne 

 

1. Marka Regionalna „Najlepsze z Łódzkiego” (dalej: Marka) stanowi wyróżnienie, które 

promuje w szczególności produkty, usługi, inicjatywy, atrakcje turystyczne  

i wydarzenia.  

2. Celem jest upowszechnianie dziedzictwa regionu poprzez wspieranie lokalnych 

przedsiębiorców, twórców, organizacji i instytucji, mających znaczenie dla rozwoju  

i tożsamości województwa łódzkiego. Przyznawana jest podmiotom budującym 

pozytywny wizerunek województwa poprzez wysoką jakość, autentyczność i związek 

z lokalnym dziedzictwem. Obejmuje szereg działań informacyjno-promocyjnych, 

szkoleniowych i prorozwojowych, zarządzanych, planowanych, inicjowanych oraz 

wspieranych przez Urząd Marszałkowski Województwa Łódzkiego, a także sprzyja 

posiadaniu długoterminowej wizji, budowaniu świadomości, zaufania i lojalności 

klientów, wyróżnianiu się na tle konkurencji, tworzeniu silnych więzi emocjonalnych  

z odbiorcami oraz kształtowaniu pozytywnego wizerunku i trwałej pozycji na rynku. 

3. Tytuł Marki Regionalnej „Najlepsze z łódzkiego” przyznaje Zarząd Województwa 

Łódzkiego (dalej: Zarząd). Decyzja Zarządu jest ostateczna i nie przysługuje od niej 

odwołanie. 

4. Uzyskanie tytułu jest jednoznacznie z uzyskaniem Patronatu Honorowego Marszałka 

Województwa Łódzkiego.   

5. Regulamin Marki Regionalnej „Najlepsze z Łódzkiego” (dalej: Regulamin), określa 

zasady i tryb przyznawania Marki Regionalnej. 



6. Proces przyznawania Marki nadzoruje komórka właściwa ds. promocji województwa.  

7. Znakiem graficznym jest logo „Najlepsze z Łódzkiego”. Szczegółowe zasady 

posługiwania się znakiem określa system identyfikacji Marki, udostępniany przez 

Organizatora. 

 

§3. Kategorie konkursowe 

 

Marka „Najlepsze z Łódzkiego” przyznawana jest w następujących kategoriach: 

1. Smaki regionu – produkty spożywcze, potrawy i napoje wysokiej jakości,  

przygotowywane zgodnie z lokalnymi tradycjami, bądź związane z województwem 

łódzkim lub wyróżniające się, nagrodzone przez ekspertów lub społeczność, 

charakterystyczne dla regionu łódzkiego. Kategoria skierowana m.in. do: m.in. 

restauracji, Kół Gospodyń Wiejskich, producentów żywności. 

2. Tradycje regionu – rękodzieło, rzemiosło, sztuka ludowa, obrzędy, zwyczaje 

i działania upowszechniające dziedzictwo kulturowe regionu, charakteryzujące się 

wysokim poziomem artystycznym lub wykonania. Kategoria skierowana m.in.  do: 

twórców ludowych, rękodzielników, rzemieślników. 

3. Produkty turystyczne – miejsca, obiekty, trasy oraz oferty turystyczne, które promują 

kulturę, tradycję i historię regionu oraz cieszą się uznaniem turystów i mieszkańców. 

4. Innowacje – produkty i usługi powstałe w regionie, które wprowadzają nowatorskie 

rozwiązania technologiczne, materiałowe lub funkcjonalne i mają pozytywny wpływ na 

rynek lokalny lub regionalny oraz mające powiązanie z regionem. 

5. Wydarzenia – imprezy kulturalne, sportowe, edukacyjne i społeczne organizowane na 

terenie województwa łódzkiego, promujące tradycje, kulturę, historię regionu. Mają 

istotny potencjał rozwojowy, wpływają na wzmocnienie integracji i tożsamości Marki. 

6. Ambasador Marki Regionalnej „Najlepsze z Łódzkiego” – kategoria specjalna, 

przyznawana przez Zarząd, nie podlega zgłoszeniom.  

 

§4. Warunki uczestnictwa 

 

1. Do Marki mogą być zgłaszane Przedsięwzięcia wskazane przez: 

a) podmioty gospodarcze oraz organizacje non-profit, prowadzące działalność na 

terenie województwa łódzkiego, z zastrzeżeniem pkt. 2; 

b) osoby fizyczne prowadzące działalność na terenie województwa łódzkiego lub 

swoją działalnością związane są z województwem łódzkim, w tym osoby 

uprawiające wolny zawód, z zastrzeżeniem pkt. 2; 



c) mieszkańców – osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki organizacyjne 

niemające osobowości prawnej, bez względu na miejsce zamieszkania lub 

prowadzonej działalności. Zgłoszenie przez mieszkańca wymagać będzie zgody 

dysponenta Przedsięwzięcia oraz wypełnienia formularza zgodnie z pkt.3 

2. Zgłaszane może być Przedsięwzięcie, do którego dysponent posiada wymagane 

pozwolenia, licencje, prawa własności, koncesje lub uprawnienia. Dodatkowo 

dysponent nie może posiadać zaległości z tytułu zobowiązań publicznoprawnych oraz 

prowadzi działalność zgodnie z ogólnymi zasadami współżycia społecznego.  

3. Warunkiem ubiegania się o Markę jest wypełnienie formularza zgłoszeniowego 

w terminie określonym przez Organizatora. Formularz opublikowany zostanie na 

stronie www.lodzkie.pl. 

4. Przedsięwzięcie zgłaszane do Marki musi odpowiadać kryteriom danej kategorii. 

5. Wnioskodawca zobowiązany jest do przedstawienia zgłoszenia w sposób 

umożliwiający jego rzetelną i kompletną ocenę. 

6. Zgłoszenie powinno zawierać pełną dokumentację opisującą Przedsięwzięcie wraz 

z pisemną prezentacją wpływu Przedsięwzięcia na promocję tradycji, historii czy 

rozwój województwa łódzkiego. 

7. Zgłaszane Przedsięwzięcie musi spełnić następujące warunki: 

a) dostępne jest dla ogółu nabywców, konsumentów, turystów, 

b) wytworzone, organizowane przez podmioty wskazane w pkt. 1 a) oraz b), 

c) ma minimum 3-letnią tradycję wytwarzania, organizacji, produkcji etc., 

d) posiada ponadprzeciętne wyróżniające cechy jakościowe, użytkowe, artystyczne, 

kulturowe, organizacyjne etc., 

e) dla kategorii Innowacje oraz Wydarzenia dopuszcza się Przedsięwzięcia 

funkcjonujące minimum 12 miesięcy, o ile wykazują udokumentowane efekty. 

f) ma wpływ na wzmacnianie wizerunku województwa łódzkiego, jako regionu  

o bogatej tradycji i kulturze, atrakcyjnego dla jego mieszkańców i odwiedzających,  

g) przestrzegać zasad etyki i uczciwej konkurencji. 

8. Dysponent wyraża zgodę na nieodpłatne wykorzystanie przez Organizatora 

materiałów zgłoszeniowych w celach promocyjnych konkursu.  

9. Zgłaszający może zgłosić maksymalnie 3 Przedsięwzięcia w danym roku 

kalendarzowym. 

10. Dysponent, którego Przedsięwzięcie otrzymało tytuł Marki, może zgłosić inne swoje 

Przedsięwzięcia w kolejnych edycjach. 

 

 

 



§5. Kryteria oceny 

 

1. Kryteria ogólne (stosowane dla wszystkich kategorii) 

Lp. Kryterium Pytanie pomocnicze / wskaźnik TAK (1 

pkt) 

NIE (0 

pkt) 

1. Związek z regionem 

łódzkim 

Produkt/usługa/wydarzenie jest 

wytwarzane, organizowane lub 

realizowane na terenie województwa 

łódzkiego. 

☐ ☐ 

Odwołuje się do tożsamości, tradycji lub 

historii regionu. 
☐ ☐ 

Wspiera rozpoznawalność Marki 

„Najlepsze z Łódzkiego”. 
☐ ☐ 

2. Autentyczność i 

unikalność 

Oferta jest oryginalna, wyróżnia się na tle 

podobnych. 
☐ ☐ 

Wykorzystuje lokalne zasoby, surowce lub 

inspiracje. 
☐ ☐ 

3. Jakość i estetyka 

wykonania 

Produkt/usługa/wydarzenie spełnia 

wysokie standardy jakości. 
☐ ☐ 

Charakteryzuje się wysoką estetyką  

i profesjonalnym wykonaniem. 
☐ ☐ 

4. Potencjał promocyjny Przyczynia się do wzmacniania 

pozytywnego wizerunku regionu. 
☐ ☐ 

Ma potencjał promocyjny (np. medialny, 

turystyczny, społeczny). 
☐ ☐ 

5. Zgodność z celami 

Marki 

Zgłoszenie wpisuje się w cele i założenia 

Marki „Najlepsze z Łódzkiego”. 
☐ ☐ 

6. Rozpoznawalność i 

opinie odbiorców 

Produkt/usługa/wydarzenie jest 

rozpoznawalne i cieszy się pozytywnymi 

opiniami lub nagrodami/wyróżnieniami. 

☐ ☐ 

 

 

 

 



2. Kryteria szczegółowe dla poszczególnych kategorii 

a) Smaki regionu 

Lp. Kryterium Pytanie pomocnicze / wskaźnik TAK (1 

pkt) 

NIE (0 

pkt) 

1. Jakość sensoryczna Produkt charakteryzuje się wysoką 

jakością smakową, zapachową i wizualną. 
☐ ☐ 

2. Pochodzenie 

składników 

Minimum 50% składników pochodzi  

z regionu. 
☐ ☐ 

3. Tradycja receptury Receptura lub sposób wykonania 

odwołuje się do lokalnej tradycji. 
☐ ☐ 

4. Dostępność Oferta jest dostępna dla różnych grup 

odbiorców (np. komunikacja, 

udogodnienia). 

☐ ☐ 

 

b) Tradycje regionu 

Lp. Kryterium Pytanie pomocnicze / wskaźnik TAK (1 

pkt) 

NIE (0 

pkt) 

1. Autentyczność 

wzorów 

Wzory lub formy artystyczne są zgodne  

z tradycją regionu. 
☐ ☐ 

2. Poziom artystyczny Produkt/usługa cechuje wysoki poziom 

wykonania artystycznego. 
☐ ☐ 

3. Ochrona dziedzictwa Działanie przyczynia się do ochrony lub 

popularyzacji lokalnego dziedzictwa. 
☐ ☐ 

4. Dostępność Oferta jest dostępna dla różnych grup 

odbiorców (np. komunikacja, 

udogodnienia). 

☐ ☐ 

 

c) Produkt turystyczne 

Lp. Kryterium Pytanie pomocnicze / wskaźnik TAK (1 

pkt) 

NIE (0 

pkt) 

1. Atrakcyjność oferty Oferta jest interesująca dla 

odwiedzających i wyróżnia się na tle 

innych. 

☐ ☐ 



2. Obsługa turystyczna Zapewniona jest wysoka jakość obsługi 

turystów. 
☐ ☐ 

3. Dostępność Oferta jest dostępna dla różnych grup 

odbiorców (np. komunikacja, 

udogodnienia). 

☐ ☐ 

4. Spójność  

z dziedzictwem 

regionu 

Oferta nawiązuje do lokalnej historii, 

kultury, tradycji lub zasobów 

przyrodniczych. 

☐ ☐ 

 

d) Innowacje 

Lp. Kryterium Pytanie pomocnicze / wskaźnik TAK (1 

pkt) 

NIE (0 

pkt) 

1. Nowatorstwo Produkt/usługa/wydarzenie wprowadza 

istotne nowości lub ulepszenia. 
☐ ☐ 

2. Funkcjonalność Rozwiązanie jest praktyczne i użyteczne  

w zastosowaniu. 
☐ ☐ 

3. Potencjał 

wdrożeniowy 

Projekt ma szansę na szerokie 

zastosowanie lub komercjalizację. 
☐ ☐ 

4. Spójność  

z dziedzictwem 

regionu 

Oferta nawiązuje do lokalnej historii, 

kultury, tradycji lub zasobów 

przyrodniczych. 

☐ ☐ 

 

e) Wydarzenia 

Lp. Kryterium Pytanie pomocnicze / wskaźnik TAK (1 

pkt) 

NIE (0 

pkt) 

1. Atrakcyjność oferty Oferta jest interesująca dla 

odwiedzających i wyróżnia się na tle 

innych. 

☐ ☐ 

2. Zasięg promocji Wydarzenie dociera do szerokiej grupy 

odbiorców, promując region. 
☐ ☐ 

3. Integracja społeczna Działania wydarzenia sprzyjają integracji 

różnych grup społecznych. 
☐ ☐ 



4. Spójność  

z dziedzictwem 

regionu 

Oferta nawiązuje do lokalnej historii, 

kultury, tradycji lub zasobów 

przyrodniczych. 

☐ ☐ 

 

§6. Przyznawanie Marki „Najlepsze z Łódzkiego” 

 

1. Wnioski przyjmowane są do 15 września danego roku kalendarzowego. Zgłosić można 

Przedsięwzięcie zrealizowane w danym roku lub w roku poprzedzającym składanie 

wniosku.  

2. Organizator zobowiązuje się do przekazania wszystkim uczestnikom informacji  

o nadaniu tytułu nie później niż do dnia 31 grudnia roku, w którym został złożony 

wniosek. 

3. Wnioski podlegają ocenie formalnej oraz merytorycznej. 

4. Ocena formalna polega na sprawdzeniu zgłoszenia pod względem spełnienia 

wymagań określonych w Regulaminie, w szczególności pod względem kompletności, 

zgodności z kryteriami oceny oraz terminowości. W przypadku stwierdzenia błędów 

formalnych w zgłoszeniu, Wnioskodawca może zostać wezwany do uzupełnienia 

braków w terminie 7 dni od dnia przekazania informacji. Uzupełnienie może obejmować 

w szczególności przedłożenie dodatkowych materiałów, udzielenie informacji lub 

złożenie wyjaśnień.  

5. Ocenie merytorycznej podlega poziom spełnienia kryteriów, wartości promocyjnej 

i jakościowej, zgodnie z §4. 

6. Ocenę merytoryczną przeprowadza Zespół Oceniający.  

7. W uzasadnionych przypadkach dopuszcza się powołanie eksperta zewnętrznego do 

przeprowadzenia oceny w danej kategorii. 

8. Zespół Oceniający może przyznać maksymalnie 15 nominacji Przedsięwzięciom do 

uzyskania tytułu Marki (po 3 nominacje z każdej kategorii). 

9. Nominowani zostaną poinformowani o otrzymaniu nominacji mailowo lub telefonicznie. 

10. Zarząd podejmuje decyzję o przyznaniu tytułu Marki Złotej, Srebrnej i Brązowej 

(odpowiada to I, II, III miejscu w każdej kategorii). 

11. Organizatorowi przysługuje prawo do nieprzyznania tytułu Marki w jednej lub w kilku 

kategoriach.  

12. Przedsięwzięcia, które otrzymały tytuł Marki Regionalnej „Najlepsze  

z Łódzkiego” biorą udział w otwartym głosowaniu mieszkańców województwa 

łódzkiego, decydującym  o wyborze wyróżnionego przedsięwzięcia. 



13. Lista Przedsięwzięć, które otrzymały tytuł Marki Regionalnej „Najlepsze z Łódzkiego”  

i termin głosowania zostaną ogłoszone na stronie internetowej Organizatora. 

Głosowanie trwać będzie 7 dni za pomocą udostępnionego przez Organizatora 

formularza.  

14. Jedna osoba może zagłosować jednokrotnie na jedno Przedsięwzięcie. W głosowaniu 

mogą  wziąć udział wyłącznie osoby pełnoletnie z terenu województwa łódzkiego. 

Głosowanie odbywa się wyłącznie poprzez formularz.  

15. Wyróżnione przedsięwzięcie, o którym mowa w ust. 12 wygrywa największą liczbą 

głosów mieszkańców województwa łódzkiego.   

16. Laureat wyłoniony w głosowaniu mieszkańców otrzymuje pamiątkową statuetkę. 

17. Uroczyste wręczenie tytułów we wszystkich kategoriach odbędzie się w terminie 

i miejscu wskazanym przez Organizatora.   

18. W szczególnie uzasadnionych przypadkach, uwzględniając wyjątkowe znaczenie 

Przedsięwzięcia dla promocji i rozwoju województwa łódzkiego, niezależnie od zasad 

i trybu określonych w niniejszym Regulaminie, Zarząd Województwa Łódzkiego może, 

przyznać tytuł Marki Regionalnej „Najlepsze z Łódzkiego”. 

 

§7. Zasady używania Marki 

 

1. Nabycie prawa do posługiwania się tytułem następuje z chwilą przyznania przez 

Zarząd tytułu, czego potwierdzeniem jest otrzymanie Certyfikatu Marki Regionalnej 

„Najlepsze z Łódzkiego”. 

2. Prawo do posługiwania się znakiem graficznym oraz Certyfikatem Marki przyznawane 

jest na okres 3 lat kalendarzowych liczonych od końca roku kalendarzowego,  

w którym Certyfikat został przyznany. 

3. Znak graficzny zostanie przesłany drogą elektroniczną. Projekty, w których użyty 

zostanie znak graficzny należy każdorazowo przesłać do akceptacji Organizatora na 

adres mailowy: graficy@lodzkie.pl. 

4. Laureat uprawniony jest: 

a) do używania i posługiwania się tytułem oraz znakiem graficznym Marki, 

b) do korzystania, z zachowaniem określonych przez Organizatora warunków, 

z wszelkich form promocji zapewnianej przez Organizatora, m.in. do promocji na 

stronach internetowych oraz mediach społecznościowych Organizatora, udziału  

w aktywnościach Organizatora. 

c) do oznaczania znakiem graficznym nagrodzonych Przedsięwzięć,  poprzez m.in. 

stosowanie znaku graficznego na materiałach promocyjnych lub reklamowych, 



w materiałach zawartych na stronach internetowych oraz mediach 

społecznościowych. 

5. Laureat  jest zobowiązany: 

a) do przestrzegania postanowień niniejszego Regulaminu oraz sytemu identyfikacji 

Marki i należytego wykonywania zobowiązań z nich wynikających, 

b) do współpracy z Organizatorem przy realizacji działań promocyjnych dotyczących 

Marki, 

c) do realizacji działań zgodnych z celami Marki, 

d) do oznaczania znakiem graficznych Przedsięwzięć, miejsc sprzedaży 

nagrodzonych produktów lub usług, do jego stosowania na materiałach 

promocyjnych lub reklamowych, na stronach internetowych oraz portalach 

społecznościowych. 

e) do przedłożenia sprawozdania z realizacji działań promocyjnych po wygaśnięciu 

dwuletniego okresu posługiwania się tytułem Marki, najpóźniej do dnia 31 stycznia 

roku następującego po zakończeniu tego okresu. Wzór sprawozdania stanowi 

załącznik do systemu identyfikacji Marki. 

6. Organizator zastrzega sobie prawo do przeprowadzenia weryfikacji sposobu realizacji 

celów Marki przez Laureatów. W przypadku stwierdzenia rażącego naruszenia 

postanowień Regulaminu, Organizator może podjąć decyzję  

o pozbawieniu przyznanego tytułu. 

7. W przypadku stwierdzenia niezgodności lub naruszenia zasad Regulaminu, Laureat 

zostaje wezwany do ich wyjaśnienia i niezwłocznego usunięcia.  

 

§8. Zrzeczenie się tytułu i jego skutki 

 

1. Laureat może w dowolnym momencie złożyć pisemne oświadczenie o zrzeczeniu się 

tytułu Marki Regionalnej „Najlepsze z Łódzkiego”. 

2. Zrzeczenie się tytułu jest skuteczne z dniem doręczenia pisemnego oświadczenia do 

Organizatora. 

3. Z dniem zrzeczenia się tytułu Laureat traci prawo do: 

a) posługiwania się tytułem Marki w jakiejkolwiek formie, 

b) oznaczania znakiem graficznym produktów, usług, inicjatyw lub miejsc ich 

sprzedaży, 

c) korzystania z materiałów promocyjnych i wszelkich aktywności związanych  

z Marką. 

4. Laureat, który zrzekł się tytułu, nie może ponownie ubiegać się o jego nadanie przez 

okres 3 lat, licząc od dnia zrzeczenia się. 



§9. Postanowienia końcowe 

 

1. Regulamin wchodzi w życie z dniem jego zatwierdzenia. 

2. Zgłoszenie do projektu jest równoznaczne z akceptacją niniejszego Regulaminu. 

3. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu w razie zmiany przepisów 

prawnych lub z innej ważnej przyczyny.  

 


