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Wstep

Badanie obecnosci tematéow zwigzanych z kulturg w mediach dziatajgcych na terenie
wojewoddztwa tddzkiego jest jednym z zadan, jakie postawit przed sobg Departament Kultury
i Edukacji Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa tddzkiego na 2013 rok. Zadanie to zostato
zapisane w dokumencie programowym Departamentu (tzw. Rocznym Programie Dziatania
Departamentu Kultury i Edukacji na 2013 rok) pod nazwg , Inwentaryzacja mediéw (programéw tv,
audycji radiowych, czasopism, stron www) poruszajgcych tematyke zwigzang z historig, tradycja
i kulturg regionu”. Zatozono, ze najskuteczniejszym i najszybszym narzedziem inwentaryzacji jest:

- przeprowadzenie ankiety adresowanej do medidw, ktérych siedziba znajduje sie na terenie
wojewddztwa tédzkiego technikg ankiety internetowe;j,

- przeprowadzenie jakosciowej analizy zawartosci stron www zawierajgcych informacje o kulturze
w wojewddztwie téddzkim.

Niniejszy raport podsumowuje badanie przeprowadzone przez Wydziat ds. Monitorowania
Instytucji Kultury Departamentu Kultury i Edukacji Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
tédzkiego w marcu i kwietniu 2013 roku. Nalezy podkresli¢, iz przeprowadzone badanie nie ma
charakteru kompleksowej analizy medidw w wojewddztwie, a stworzona baza danych nie moze
stuzy¢ jako spis faktyczny medidw w regionie. W bazie umieszczono te podmioty, ktérych dane
teleadresowe mozna byto zweryfikowaé za pomocg ogdlnodostepnych stron internetowych. Nie
oznacza to zatem, ze na obszarze wojewddztwa tédzkiego nie znajdujg sie inni przedstawiciele
mediéw niz ci, ktérzy znaleili sie w wytypowanej prébie. Niniejszy raport ma charakter
sprawozdawczy, poniewaz nie obliczono reprezentatywnosci préby dla catego wojewddztwa.
Ponadto uzyskane wyniki sg subiektywne, bo odzwierciedlajg oceny samych mediéw, bez
uwzgledniania opinii ich odbiorcéw. Na takim charakterze badania zawazyto jednak kilka czynnikdw:
ograniczenia czasowe (miesigc na przeprowadzenie badania), ograniczenia kadrowe (2 osoby
prowadzace badanie), a przede wszystkim — brak dostepnych opracowan badawczych dotyczacych
analizy medidw na terenie wojewddztwa tédzkiego. Brak badan istniejgcych medidw
w wojewddztwie tédzkim to wyrazna luka, ktéra wymaga uzupetnienia.

Ze wzgledu na znaczace réznice przy badaniu mediéw tradycyjnych (radia, prasy, telewizji)
oraz stron internetowych, postanowiono podzieli¢ raport na dwie czesci. Pierwsza z nich prezentuje
uzyskane wyniki z ankiet internetowych, natomiast druga dotyczy wnioskéw z jakosciowej analizy
tresci stron www.
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Media tradycyjne

I. Metodologia badania

I.1. Problematyka badania

Gtéwnym elementem, wokét ktérego ogniskuje sie tematyka badania jest kwestia poruszania
przez media dziatajgce na terenie wojewddztwa tddzkiego zagadnien zwigzanych z kulturg, tradycjg
i historig regionu. Nie chodzi jednak o pojawiajace sie w serwisach informacyjnych, czy w przegladach
prasowych wzmianki i newsy, ale o programy/artykuty w catosci poswiecone/dedykowane kulturze
w regionie. Niezwykle istotne jest okreslenie w jakim stopniu media dziatajgce w regionie tédzkim
prezentujg swoim odbiorcom tresci dedykowane kulturze wojewddztwa.

Podstawowym pytaniem problemowym jest kwestia poruszania tej tematyki przez lokalne
media. Pytania uszczegdtawiajgce, na podstawie ktérych skonstruowano narzedzie badawcze,
brzmia:

- czy media w ogdle poruszajg tematyke kultury wojewddztwa téddzkiego?
jesli tak, to czego ona konkretnie dotyczy?

o jakiej porze dnia/w ktorym miejscu pojawiajg sie takie programy/artykuty?
jaka popularnoscig sie cieszg?

czy media posiadajg state programy/rubryki dotyczace badanej tematyki?

I.2. Aparat pojeciowy

W dokumentach strategicznych Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji (KRRiT)! znalezé mozna
terminy: ,media lokalne” i ,media regionalne”, jednak sg one definiowane przez dostarczane tresci
i tematyke. Mowa jest o mediach lokalnych, jako tych, ktére dostarczajg tresci zwigzanych z zyciem
poszczegdlnych spotecznosci lokalnych oraz mediach regionalnych, ktére dostarczajg tresci
dotyczacych regionu. KRRIT zwraca tez uwage, ze nie istniejg prawne definicje nadawcy lokalnego
i regionalnegoz. KRRIiT nie precyzuje obszaru geograficznego czy tez jednostek samorzadu
terytorialnego, do ktérych mozna odnies¢ terminy ,,media lokalne” i ,,media regionalne”. Z kolei inne
opracowania kazg abstrahowad od przekazywanych tresci i tematyki, a skoncentrowac sie na zasiegu
oddziatywania: dystrybucji i przekazie®. Zgodnie z tym podejéciem: media lokalne — to media
docierajgce do mniejszych spotecznosci, a regionalne to takie, ktére trafiajg do audytorium minimum
wojewoddzkiego (z uwzglednieniem ostatniej reformy administracyjnej kraju z 1999 roku). Jednak
tutaj trzeba miec¢ na uwadze techniczne mozliwosci rozsytania sygnatu radiowego czy telewizyjnego,
ktdre nie znajg granic administracyjnych.

W niniejszym badaniu istotne byto zaréwno okreslenie zasiegu terytorialnego, jakie ma dane
medium (a co za tym idzie — jak szerokie ma ono grono odbiorcéw), jak i dostarczane tresci.

! z0b. ,Obrona lokalnosci i demokracji lokalnej - Strategia dziatania Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji na rzecz
ochrony lokalnego charakteru i pluralizmu oferty programowej w lokalnych mediach elektronicznych”, KRRiT,
Warszawa 2005 r. Dokument dostepny pod adresem: http://www.krrit.gov.pl/dla-mediow-i-
analitykow/publikacje/strategie/ oraz ,Udziat tematyki lokalnej w programach o zasiegu lokalnym”, KRRIiT,
Warszawa 2012 r. Dokument dostepny pod adresem: http://www.krrit.gov.pl/dla-mediow-i-
analitykow/publikacje/raporty/

2 por. ,Strategia regulacyjna na lata 2011-2013, KRRIiT, Warszawa 2011 r., http://www.krrit.gov.pl/dla-mediow-
i-analitykow/publikacje/strategie/

3 por. W. Chorazki, S. Dziki ,Media lokalne i regionalne” [w:] , Dziennikarstwo i Swiat Mediéw”, red. Z. Bauer,
E. Chudzinski, Krakow 2000.
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Podczas analizy uzyskanych danych, wprowadzono podziat na podmioty o zasiegu lokalnym
i regionalnym. Majgc Swiadomos¢ wyzej opisanych probleméw definicyjnych przyjeto, ze:
- podmioty o zasiegu lokalnym to media, ktore poruszajg tematyke zwigzang z danym miastem,
gmina, powiatem, badz maksymalnie 2 sgsiadujgcymi powiatami®,
- podmioty o zasiegu regionalnym to media poruszajgce tematyke dotyczgcg minimalnie 3 powiatéw
wojewddztwa tédzkiego’.

Obszar wojewddztwa tddzkiego rozgraniczono na powiaty, przy czym w przypadku powiatu
skierniewickiego oraz powiatu piotrkowskiego nie zastosowano administracyjnego podziatu na
powiat grodzki oraz ziemski, tylko potraktowano je jako cato$é. Zostato to podyktowane zbyt matg
liczbg medidw z terenu catego powiatu ziemskiego w poréwnaniu z grodzkim. Na podstawie
podanych dwdch gtdwnych kryteridw (rodzaj mediéw oraz zasieg terytorialny) dokonano analizy
zebranych wynikow.

Niezwykle istotnym pojeciem byta takze kwestia popularnosci programoéw/audycji/artykutéw
poruszajgcych tematyke kultury, historii i tradycji regionu tddzkiego. W badaniu okreslono jg na
podstawie danych odzwierciedlajgcych przyblizong liczbe odbiorcow oraz oceny samego
respondenta. Respondenci mogli oceni¢ popularnosé¢ medium w skali od bardzo niskiej popularnosci
do bardzo wysokiej. Wazng informacjg przy ocenie popularnosci byto takie pasmo/strony
w czasopismie, na ktorych programy/audycje/artykuty nadawane/drukowane sg najczesciej.

I.3. Przedmiot badania

Przedmiotem niniejszego badania jest oferta medidw (radia, prasy oraz telewizji) dotyczaca
tematyki zwigzanej z kulturg wojewddztwa tédzkiego. Dotyczy to programéw/artykutow w catosci
poswieconych badanym tresciom.

1.4. Charakterystyka préoby

Z uwagi na brak kompleksowego opracowania dotyczgcego mediéw w wojewddztwie téddzkim
na poczatek nalezato zinwentaryzowac istniejgce w regionie media i stworzy¢ baze kontaktow do
poszczegdlnych medidw. Pierwszym poczynionym krokiem byto zwrdcenie sie z prosbg do Wydziatu
Informacji i Komunikacji Spotecznej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa tédzkiego o przestanie
wykazu mediéw z regionu wraz z danymi teleadresowymi. Otrzymane w odpowiedzi adresy
zestawione byty w mato przystepnej dla badania formie (cigg adreséw e-mail, bez podziatu na
powiaty) stad koniecznym byto uporzadkowanie ich — stworzenie odpowiedniego arkusza
w programie Excel z podziatem na powiaty oraz rodzaj medium. Tworzac baze w programie Excel
przystgpiono do samodzielnej weryfikacji otrzymanych adreséw mailowych, sprawdzano ich
poprawnos$¢ analizujgc strony internetowe medidw. Podczas weryfikacji okazato sie, iz czes¢
z podanych adreséw jest nieaktualna. W finale powstata obszerna baza danych podmiotéw, ktére
zostaty zaproszone do udziatu w badaniu. tacznie w bazie znalazto sie 81 podmiotéw, w tym

* Jedli zasieg jest mniejszy niz jeden powiat medioznawcy podajg termin ,sublokalny” lub ,lokalny Il stopnia”.
Zob. J. Parnes ,Wyzwania i szanse dla wspodtczesnej polskiej prasy lokalnej”, Global Media Journal—Polish
Edition, No 1 (5), 2009, http://www.globalmediajournal.collegium.edu.pl/artykuly/wiosna-2009/parnes-jakub-
wyzwania-i-szanse-dla-wspolczesnej-polskiej.pdf

> Uzasadnieniem dla takiego podziatu — jest to, ze badanie jest przeprowadzane z perspektywy i na potrzeby
Samorzadu Wojewddztwa tddzkiego. Badanie ma zwiekszy¢é wiedze Samorzgdu Wojewddztwa tddzkiego
o procesach i zjawiskach zachodzacych na terenie wojewddztwa. Przeprowadzajacy badanie zaznaczaja, ze taki
podziat zostat zastosowany na potrzeby badania.
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12 stacji radiowych, 12 stacji telewizyjnych oraz 57 czasopism (dziennikdéw, tygodnikow,
dwutygodnikéw, miesiecznikow itp.).

I.5. Techniki i narzedzia badawcze

Ankieta internetowa jest technika powszechnie stosowang przez rdznego typu instytuty
i osrodki badawcze. Ponadto wiele firm oraz oséb prywatnych korzysta z tego rodzaju badan. Metoda
ta ma jednak pewne ograniczenia. Pierwszym z nich jest brak kontroli nad respondentami biorgcymi
udziat w badaniu. Nie wiadomo w jakich warunkach osoba wypetniata ankiete, czy odpowiadata
samodzielnie oraz nie znamy czynnikdw zewnetrznych mogacych zaktdcaé przebieg badania. Kolejng
barierg w badaniach internetowych jest niecheé¢ respondentéw do tego typu badan. Aktualnie
Internet obfituje w réznego typu sondy, czy ankiety, ktore pojawiajg sie na ekranach komputeréw
podczas przegladania witryn www. Badania internetowe zatem coraz czesciej kojarzg sie ludziom
z czyms$ negatywnym, denerwujgcym i zajmujgcym niepotrzebnie czas. Istniejg jednak sposoby, ktore
moga wptyngé na zwiekszenie liczby wypetnianych formularzy, takie jak ponawianie wysytki e-maili
z linkiem do ankiety, korzysci materialne, czy telefoniczne przypomnienia o trwajgcym badaniu.

Zdajac sobie sprawe z trudnosci, jakie niesie ze sobg technika ankiety internetowej, podjeto
probe zrealizowania badania witasnie w taki sposdb, gdyz dominujgcymi zaletami wykorzystania
w tym celu Internetu okazaty sie oszczednos$é¢ czasu i Srodkéw finansowych, a ponadto mozliwosc
biezgcego monitorowania sptywajacych formularzy. Pozyskiwane wyniki byty umieszczane w bazie
w czasie rzeczywistym, co pozwalato skutecznie S$ledzi¢ poziom zwrotu rozestanych ankiet
internetowych.

W badaniu wykorzystano trzy wersje kwestionariuszy w zaleznosci od charakteru danych
medidow. Formularze dla prasy, radia oraz telewizji nieznacznie rdéznity sie miedzy sobg uzytymi
w teksécie sformutowaniami. Pytania pozostaly jednak podobne, co umoiliwito poréwnanie
wszystkich podmiotéw umieszczonych w bazie danych oraz stworzenie jednego, zbiorczego raportu.
Kwestionariusze sktadaty sie z siedmiu pytan, sposréd ktérych wiekszo$¢ stanowity pytania
zamkniete, jednokrotnego wyboru. Ankiety zawieraty po dwa pytania otwarte, w ktérych respondent
miat mozliwos¢ swobodnej wypowiedzi na dany temat. Dodatkowo czes$¢ pytan zawierata tzw. reguty
przejscia (sg to pytania filtrujace), dzieki ktéorym na niektére zagadnienia odpowiedzi udzielata
jedynie czes$¢ respondentdw, ktérych dana kwestia dotyczyta. W kwestionariuszach wystgpito takze
jedno pytanie wielokrotnego wyboru, gdzie badany wskazuje sposréd podanej kafeterii wiecej niz
jedna odpowiedz. Po pytaniach ankietowych znajdowaty sie trzy pytania sktadajace sie na metryczke
i dotyczyly one nazwy i siedziby danego medium oraz zasiegu terytorialnego

Jednym z podstawowych problemdéw towarzyszacych prowadzeniu badan za posrednictwem
Internetu jest poziom zwrotu wypetnionych kwestionariuszy ankiet. W przypadku niniejszego badania
probowano zwiekszy¢ liczbe odestanych formularzy przesytajagc przypomnienia o ankiecie wraz
z linkiem do niej oraz wykonujac telefony przypominajgce. W sumie uzyskano zwrot na poziomie 38%
ze wszystkich mediéw tgcznie. Najwyziszy odsetek odestanych kwestionariuszy uzyskany zostat
w przypadku stacji telewizyjnych (54,5%). Dalej znalazto sie radio (50%) oraz prasa (32%). Osiggniety
poziom zwrotu okazat sie zatem wpisywac w charakterystyke badan internetowych, gdzie najczesciej
nie przekracza on poziomu 40%.
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Wykres 1: Poziom zwrotu ankiet
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Zrédto: opracowanie wtasne

Il. Przebieg badania

Przed rozpoczeciem badania technikg ankiety internetowej stworzona zostata baza danych
zawierajgca spis 81 medidw z podziatem na powiaty wojewddztwa tédzkiego. Dodatkowo media
zostaty podzielone na 3 kategorie: radio, prasa, telewizja. Linki do ankiety internetowej zostaty
wystane na znajdujgce sie w bazie adresy e-mailowe, z czego w przypadku 10 adreséw wiadomos¢
zostata odrzucona. Poprawnie wystano zatem 71 wiadomosci e-mail z linkiem do ankiety: 10 do
radia, 11 do telewizji oraz 50 do prasy.

Pierwsze e-maile z linkiem do ankiety rozestano w dniu 21 marca 2013 roku. Drugi e-mail
monitorujacy wystano dn. 29 marca, trzeci dn. 3 kwietnia. Telefony przypominajace o ankiecie
wykonano w dniach 4-5 kwietnia. Dnia 5 kwietnia zamknieto ankiety internetowe i przystapiono
do analizy otrzymanych wynikéw.

Wydziat ds. Monitorowania Instytucji Kultury
Departament Kultury i Edukacji
Urzad Marszatkowski Wojewddztwa tédzkiego Strona7z34



Raport
Media o kulturze. tédzkie 2013

Woykres 2: Liczba pomyslnie wystanych ankiet (po odrzuceniu niewaznych adreséw e-mail)

LICZBA WYSLANYCH ANKIET

@50
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Zrédto: opracowanie wiasne

Zwrot ankiet nie rozktadat sie rownomiernie na powiaty wojewddztwa tddzkiego objete
badaniem. Nie we wszystkich powiatach znajdowat sie takie kazdy rodzaj badanych mediéw.
Ponizsza tabela przedstawia, ktdre media w danym wojewddztwie i w jakim zakresie odpowiedziaty
na wystane kwestionariusze. W tabeli brak przedstawicieli prasy, radia, czy telewizji na danym
obszarze zaznaczono w odpowiedniej komadrce kreska (-). Tylko jeden sposréd badanych powiatéw
nie posiada zadnych lokalnych mediéw (powiat pajeczanski), pozostate majg natomiast przynajmniej

po jednym.
Tabela 1.
ZWROT ANKIET WEDtUG POWIATOW | RODZAJU MEDIOW
POWIAT
Radio Prasa Telewizja Radio Prasa Telewizja
kutnowski - 2/7 -
teczycki - 2/2 -
towicki 1/1 0/3 -
poddebicki - 1/2 -
Zgierski - 1/3 -
brzeziriski - 0/1 -
skierniewicki * 0/2 2/3 -
Rawski - 0/1 -
tomaszowski 1/1 1/2 -
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tédzki wschodni - 0/1 -
taski - 1/1 -
pabianicki - 0/2 0/1
zduriskowolski - 0/2 -
sieradzki 1/1 0/2 0/2
wieruszowski - 2/2 -
wielunski 1/1 0/2 1/1
betchatowski - 1/3 0/1
piotrkowski * 1/1 1/2 1/1
opoczynski - 1/1 -
radomszczanski - 0/3 1/1
pajeczanski - - -
grodzki £odz

Zrédto: opracowanie wtasne

*grodzki i ziemski

Najwyiszy poziom zwrotu (100%) uzyskaty 4 powiaty: teczycki (odpowiedziaty 2 redakcje czasopism),
taski (odpowiedziata 1 redakcja czasopisma), wieruszowski (odpowiedziaty 2 redakcje czasopism) oraz
opoczynski (odpowiedziata 1 redakcja czasopisma). Najnizszym poziomem zwrotu (0%)
charakteryzowato sie 5 powiatow: brzezinski (wystano ankiete do 1 czasopisma), rawski (wystano
ankiete do 1 czasopisma), tédzki wschodni (wystano ankiete do 1 czasopisma), pabianicki (wystano
ankiete do 2 czasopism i 1 stacji telewizyjnej) oraz zduniskowolski (wystano ankiete do
2 czasopism). Na podstawie tabeli mozna ocenié takze najwyzszy zwrot ankiet w rozréznieniu na dany
rodzaj medidw. W przypadku radia najwyzszy poziom zwrotu (100%) osiggnety powiaty: towicki,
tomaszowski, sieradzki, wieluriski i piotrkowski. W kazdym z nich ankiete wystano do 1 lokalnej stacji
radiowej. Maksymalng (100%) odpowiadalno$¢ na ankiety skierowane do telewizji miaty 3 powiaty:
wielunski, piotrkowski oraz radomszczanski. W tym wypadku takze wystano po 1 ankiecie do
lokalnych stacji. Potowa stacji telewizyjnych, ktére wziety udziat w badaniu swojg siedzibe majg
w todzi, co wydaje sie by¢ rzeczg zupetnie normalng, gdyz jest to najwiekszy osrodek miejski w catym
wojewoddztwie, gdzie miesci sie wiekszos¢ medidw catego regionu, w tym media o zasiegu
ogoélnopolskim. Ostatnim rodzajem medidw jest prasa i tutaj najwyzszy zwrot ankiet osiggnety te
same powiaty, ktére miaty najlepszg odpowiadalno$¢ w ogole (100%), czyli powiaty teczycki, taski,
wieruszowski i opoczyniski.

Zwrot ankiet réznit sie nie tylko na poziomie powiatéw, ale takze ze wzgledu na rodzaj
danego medium (radio, prasa, telewizja). Najwiekszy zwrot otrzymano od stacji telewizyjnych
(54,5%). W tym wypadku odestano ponad potowe z wszystkich kwestionariuszy. Wysoki zwrot, bo az
50% uzyskano takze od stacji radiowych. Najnizszg odpowiadalnos$¢ na wystane ankiety miata prasa
(32%). Spowodowane moze by¢ to faktem, iz wiele z istniejgcych stron internetowych czasopism
posiada nieaktualne dane kontaktowe lub dana gazeta nie jest juz wydawana.
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Mapa 1: Radio w wojewddztwie tédzkim — wedtug
powiatow (kolorem pomarariczowym zaznaczono Wykres 3: Zwrot ankiet wystanych do radia
powiaty, w ktorych siedzibe maja stacje radiowe)

RADIO

B BRAK ODPOWIEDZI

B50%
@ ODESLANE
WYPELNIONE
Mapa 2: Prasa w wojewédztwie t6dzkim — wedtug Wykres 4: Zwrot ankiet wystanych do prasy

powiatow (kolorem pomarariczowym zaznaczono

powiaty, w ktérych siedzibe maja redakcje prasowe) PRASA

B BRAK ODPOWIEDZI

B ODEStLANE
WYPELNIONE

Mapa 3: Telewizja w wojewddztwie tédzkim —
wedtug powiatéw (kolorem pomarariczowym
zaznaczono powiaty, w ktérych siedzibe maja
telewizje)

Wykres 5: Zwrot ankiet wystanych do telewizji

TELEWIZIJA

B BRAK ODPOWIEDZI

B55% B ODESEANE

WYPELNIONE

Zrédto: opracowanie wtasne
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lll. Obecnos¢ tematyki zwigzanej z historig, tradycjg i kulturg regionu
w mediach wojewodztwa todzkiego

11l.1. Radio

Kwestionariusz dla stacji radiowych sktadat sie z 7 pytad ankietowych oraz 3 pytan
w metryczce. W ankiecie znalazty sie pytania zamkniete, otwarte oraz filtrujace.

Na pierwsze pytanie: ,Czy w ofercie programowej radia pojawiajg sie programy poruszajace
tematyke kultury regionu wojewddztwa tdédzkiego?” uzyskano 100% pozytywnych odpowiedzi.
Udzielone odpowiedzi nie powinny dziwi¢, poniewaz respondentami w przeprowadzonym badaniu
byty lokalne i regionalne stacje, prezentujgce na antenie wszelkiego typu informacje odnosnie
miejscowosci, w ktdrych majg siedzibe.

Interesujgcg kwestig, ktéra pojawia sie po owym pytaniu, jest tematyka tych audycji
radiowych, ktére odnoszg sie do kultury wojewddztwa tddzkiego. Badani mieli mozliwos¢ podania
wiecej niz 1 odpowiedzi.

Wykres 6.

Tematyka audycji odnoszacych sie do kultury wojewodztwa tédzkiego.

aktualne wydarzenia kulturalne

kultura regionalna (tradycyjna,
ludowa)

inna (jaka?) ; 1 9.09

Zrédto: webankieta.pl

Wszyscy respondenci wskazywali, ze audycje te dotyczg aktualnych wydarzen kulturalnych (100%),
wiekszos¢ z nich dodawata do tej odpowiedzi kulture regionalng, tradycyjng, ludowg (80%). Zaledwie
1 stacja radiowa wybrata odpowied? inne, gdzie podaje, ze audycje kulturalne pojawiajgce sie na
antenie radiostacji odnoszg sie do literatury.

Kolejne pytanie dotyczyto pory dnia, w ktdrej najczesciej pojawiajg sie audycje dotyczace
kultury regionu wojewddztwa tédzkiego.

Wykres 7.

Pory dnia, w ktérych najczesciej nadawane s3g audycje poruszajace tematyke
kultury regionu wojewdédztwa tédzkiego.

rano 1 20.00

po potudniu 4 80.00
wieczorem 0 0.00
noca 0 0.00

Zrédto: webankieta.pl

Zdecydowana wiekszos¢ ankietowanych (80%) twierdzi, ze takie programy sg nadawane po potudniu.
Drugg odpowiedzig, ktdrg wskazali respondenci byty godziny poranne.

Istotnym dla przeprowadzonego badania byto, aby poznaé przyblizong liczbe stuchaczy
audycji dedykowanych kulturze, historii i tradycji regionu wojewddztwa tédzkiego.

Wydziat ds. Monitorowania Instytucji Kultury
Departament Kultury i Edukacji
Urzad Marszatkowski Wojewddztwa tédzkiego Strona 11z 34



Raport
Media o kulturze. tédzkie 2013

Wykres 8.

Liczba stuchaczy audycji radiowych dedykowanych kulturze regionu
wojewddztwa tédzkiego.

bardzo wysoka 0 0.00
raczej wysoka 4 80.00
Srednia ; 1 20.00

raczej niska 0 0.00
bardzo niska 0 0.00
trudno powiedzie¢ 0 0.00

Zrédto: webankieta.pl

Respondenci wskazywali na dwie sposréd podanych odpowiedzi: liczba stuchaczy jest raczej wysoka
(80%) lub s$rednia (20%). Na podstawie uzyskanych odpowiedzi mozna przypuszczaé, ze audycje
kulturalne cieszg sie stosunkowo wysoka popularnoscig. Jest to jednak subiektywna opinia
radiostacji, stad nie mozna wnioskowa¢, ze przektada sie to na rzeczywisto$¢ oraz na oceny samych
stuchaczy.

Nastepnie badani zostali poproszeni o wskazanie przyblizonej wartosci liczbowej audytorium
owych audycji. Odpowiedzi wahaty sie od 5 do 150 tysiecy stuchaczy, przy czym tylko jedna stacja
radiowa podata liczbe 150 tysiecy (20%). Reszta ankietowanych wskazywata znacznie nizsze wartosci
mieszczgce sie w przedziale 5 - 15 tysiecy. Najprawdopodobniej wynika to z faktu, iz do badania
zaproszono gtdwnie lokalne stacje, czesto nadajgce tylko na terenie danego miasta lub powiatu.

Ostatnie pytanie ankietowe dotyczyto obecnosci statych audycji o tematyce kulturalnej
regionu w programie radia. Okazato sie, ze praktycznie wszystkie stacje posiadajg w statej ofercie
takie audycje. S3 to w wiekszosci lokalne i regionalne informatory, czy kaciki kulturalne. Tylko
jedna z ankietowanych stacji radiowych wskazata, iz stata obecnos¢ takich audycji w ofercie jest
uzalezniona od srodkéw finansowych pozyskiwanych w gtéwnej mierze od sponsoréw.

Ankiete zamykata metryczka sktadajgca sie z trzech pytan dotyczacych nazwy, siedziby oraz
zasiegu radia. Ze wzgledu na gwarantowang poufnos$é¢ danych niemozliwym jest wskazanie stacji
radiowych, ktére zdecydowaty sie wzigé udziat w ankiecie. Natomiast sposrdd uzyskanych danych
odnoszacych sie do zasiegu, w jakim nadaje radio udato sie okresli¢ przedziat od 40 do 100 km.
Wszystkie stacje zostaty zaklasyfikowane jako rozgtosnie lokalne, czyli nadajgce na terenie miasta,
gminy, a maksymalnie 2 s3gsiednich powiatéw. Czestokro¢ radia nadajg takze w powiatach spoza
wojewddztwa tédzkiego.

Zaprezentowane powyzej wyniki ankiety przeprowadzonej wséréd stacji radiowych majacych
siedziby na terenie wojewddztwa pozwalajg na wysnucie konkretnych wnioskéw. Okazuje sie, ze
tematyka kulturalna, w szczegdélnosci o zasiegu lokalnym, ale takze regionalnym, cieszy sie wysoka
popularnoscig wsréd mieszkancéw regionu tédzkiego. Stacje radiowe w zdecydowanej wiekszosci
oferujag stuchaczom state audycje z tego zakresu, przy czym podkresli¢ nalezy, iz audytorium
programéw dedykowanych kulturze wojewddztwa skfada sie takie z mieszkancow innych czesci
kraju. Wnioskujac na podstawie uzyskanych danych nalezy mie¢ na uwadze, iz przedstawione
stanowiska s3 opiniami subiektywnymi, wyrazanymi jedynie przez stacje radiowe, a nie przez
stuchaczy.

I11.2. Prasa

Kwestionariusz ankiety przeznaczonej dla prasy sktadat sie z 7 pytan ankietowych
(zamknietych, otwartych oraz filtrujacych) i 3 pytan umieszczonych w metryczce.
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Na pierwsze pytanie dotyczace obecnosci artykutéw traktujagcych o kulturze regionu
wojewaddztwa todzkiego wszystkie gazety, podobnie jak w przypadku stacji radiowych, udzielity
twierdzacych odpowiedzi. 100% ankietowanych umieszcza takie artykuty w swoich numerach.

Tak jak w przypadku stacji radiowych zapytano o tematyke artykutdw odnoszgcych sie do
kultury wojewddztwa tédzkiego. Badani mieli mozliwo$é podania wiecej niz 1 odpowiedzi.

Wykres 9.

Tematyka artykutéw o kulturze wojewddztwa tédzkiego

aktualne wydarzenia kulturalne

kultura regionalna (tradycyjna, ludowa) |
inna (jaka?) - 2 12.50

Zrédto: webankieta.pl

Wszystkie z badanych gazet posiadajg w swojej ofercie artykuty dotyczgce aktualnych wydarzen
kulturalnych (100%), natomiast az 81,3% z nich porusza tematyke kultury regionalnej (ludowej,
tradycyjnej). Dodatkowo 12,5 % czasopism wskazato odpowiedz inne. Wsrdd wtasnych odpowiedzi
redakcje deklarowaty, ze opisujg sylwetki ciekawych twoércédw, prezentujg zakresy dziatalnosci
instytucji kultury oraz przedstawiajg zagadnienia zwigzane z kulturg nowoczesng (performance,
graffiti etc.).

Jednym z kolejnych byto pytanie dotyczgce stron numeru czasopisma, na ktorych najczesciej
pojawiajg sie artykuty dedykowane kulturze regionu wojewddztwa tdédzkiego.

Wykres 10.

Czes$¢ numeru, w ktorej najczesciej drukowane sg artykuty o kulturze

wojewddztwa tédzkiego. n %
na pierwszych stronach 1 6.25

w srodku numeru 11 68.75

na ostatnich stronach 0 0.00

we wktadkach 1 6.25

innej 3 18.75

Zrédto: webankieta.pl

Uzyskane odpowiedzi okazaty sie bardziej zréznicowane niz w przypadku radia. Artykuty o badanej
tresci pojawiajg sie na pierwszych stronach zaledwie w przypadku jednej gazety (6,3%). Tak samo
sytuacja wyglada w przypadku drukowania ich we wktadkach dodawanych do czasopisma. Najczesciej
umieszczane sg one w $rodku numeru (68,8%). 18,8% gazet odpowiedziato, ze artykuty o kulturze
umieszczane sg na rozktadéwkach lub w zaleznosci od rangi wydarzenia i potrzeby, w réznych
czesciach numeru.

Nastepna bardzo istotng dla badania kwestig byt poziom popularnosci, jakg ciesza sie wséréd
czytelnikow artykuty o tematyce kulturalnej regionu wojewddztwa tédzkiego.
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Wykres 11.

Liczba czytelnikéw artykutéw dedykowanych kulturze regionu wojewddztwa
tédzkiego.

bardzo wysoka 1 6.25
raczej wysokg 10 62.50
$rednig 3 18.75

raczej niskg 0 0.00
bardzo niskg 0 0.00
trudno powiedzie¢ ! 2 12.50

Zrédto: webankieta.pl

Wskazywane przez czasopisma wartosci miescity sie w skali od bardzo wysokiej do $redniej, przy
czym najwiekszg liczbe odpowiedzi stanowita raczej wysoka popularnosé¢ (62,5%). Zaledwie 12,5 %
gazet nie potrafito okresli¢ przyblizonego poziomu tej wartosci.

Uzyskane odpowiedzi pozwalajg sadzié, ze czytelnicy gazet o zasiegu lokalnym
i regionalnym interesuja sie kwestiami zwigzanymi z kulturg wojewoddztwa tédzkiego i chetnie
czytajq artykuly poruszajgce tg tematyke. Nalezy podkreslié, iz takie zdanie majg w tej kwestii
przedstawiciele prasy, a nie jej odbiorcy, nie mozna stwierdzi¢, iz deklarowana przez redakcje
popularnos¢ w stu procentach odzwierciedla rzeczywistos$é.

W kolejnym pytaniu kwestionariuszowym, respondenci zostali poproszeni o wskazanie
przyblizonej liczby odbiorcéow artykutéw dotyczacych kultury regionu. Uzyskane odpowiedzi wahaty
sie od 300 czytelnikéw do 60 000, przy czym obie wartosci skrajne wskazato po jednym czasopismie.
Najwieksza liczba respondentéw wskazata 6 - 10 tysiecy odbiorcéw (28,6%). Kolejno pojawiaty sie
odpowiedzi 3 - 5 tysiecy (21,4%), w okolicach 2 tysiecy (14,3%) oraz 16 tysiecy (14,3%). Tylko jedna
gazeta nie potrafita oszacowad liczby czytelnikéw artykutéw dedykowanych kulturze regionu. Moze
dziwi¢ ten fakt, poniewaz w przeciwienstwie do radia oraz telewizji, oszacowanie liczby odbiorcéow
jest mozliwe choéby na podstawie liczby drukowanych egzemplarzy danego numeru gazety.

Interesujgca dla badania byta takze kwestia posiadania przez czasopisma statych rubryk
poswieconych kulturze, historii oraz tradycji wojewddztwa. Ponad potowa respondentéow
wskazata, e posiada takie rubryki (68,8%). Dotyczg one przede wszystkim obszaru gminy oraz
powiatu (majg zatem wymiar bardziej lokalny niz regionalny) i poruszaja tematyke historii,
etymologii nazw miejscowosci w powiecie, prezentuja wydarzenia kulturalne (zapowiedszi i relacje
z juz odbytych), dziatalnos¢ gminnych zespotéw ludowych oraz warsztatéw rekodzieta, a takie
traktujg o udziale dzieci i mtodziezy w réznych wydarzeniach kulturalnych. Ponadto w gazetach
znajduja sie rubryki poswiecone ciekawym twdrcom, instytucjom kultury, inwestycjom ze Srodkéw
unijnych, ciekawym miejscom w regionie, interesujgcym inicjatywom kulturalnym. Owe state rubryki
maja na celu przede wszystkim zaprezentowanie waloréow regionu, jego mozliwosci i wkfadu
w rozwdj kultury oraz podkreslajg znaczenie kultury tzw. ,matej ojczyzny”. 25% gazet nie prowadzi
regularnych rubryk dotyczacych kultury regionu. Jako gtéwne przyczyny takiego stanu rzeczy
respondenci podajg brak miejsca w numerze (najczesciej potrzebne jest miejsce na bardziej istotne
informacje) oraz mate zainteresowanie wsrdd czytelnikdw (tutaj zaledwie 7,1% wskazan), przy czym
prawie kazde z tych czasopism podkreslato, ze niemal kazdy numer zawiera informacje dedykowane
kulturze regionu wojewddztwa tddzkiego. Tylko jedna z gazet biorgcych udziat w badaniu stwierdzita,
ze state rubryki pojawiajg sie w numerze w zaleznosci od istniejgcych potrzeb.

Na podstawie analizy wynikow odestanych ankiet stwierdzono, ze w badaniu wziety udziat
gtéwnie gazety lokalne (81,3%). Regionalne stanowity stosunkowo niewielki odsetek catosci (18,7%).
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Przyczyng tego zjawiska prawdopodobnie jest rézne rozumienie pojeé regionalny i lokalny oraz
btedne, zamienne ich stosowanie. Dodatkowym problemem, jaki miaty czasopisma przy wypetnianiu
metryczki byto niezrozumienie pojecia zasiegu gazety, ktére miato oznaczaé¢ dostepnos¢ danego
numeru na okreslonym terenie wojewddztwa (obszar miasta, gminy, powiatu, czy kilku powiatow).

111.3. Telewizja

Ankieta przeznaczona dla stacji telewizyjnych z wojewddztwa tddzkiego sktadata sie,
analogicznie do formularzy dla radia oraz prasy, z 7 pytan ankietowych oraz 3 zawartych
w metryczce. Na 11 rozestanych e-mailowo zaproszen do wypetnienia ankiet — ankiety wypetnito
6 podmiotow (54,55%). Jest to najwyziszy osiggniety poziom zwrotu sposréd wszystkich mediéw
poddanych badaniu.

Podobnie jak w przypadku radia oraz prasy, wszystkie stacje telewizyjne deklaruja, iz znajduja
sie w ich ofercie programy dotyczgce kultury regionu wojewddztwa tédzkiego (100% twierdzgcych
odpowiedzi). Zapytano o tematyke tych programéw. Badani mieli mozliwos$¢ podania wiecej niz
1 odpowiedzi.

Wykres 12.

Tematyka programoéw telewizyjnych odnoszacych sie do kultury wojewddztwa
tédzkiego.

aktualne wydarzenia kulturalne

kultura regionalna (tradycyjna, ludowa)

inna (jaka?)

Zrédto: webankieta.pl

Wszyscy respondenci odpowiedzieli, ze s to aktualne wydarzenia kulturalne, a ponad potowa
wskazata dodatkowo na kulture regionalng, tradycyjna, ludowa (62,5%). Tylko jedna z poddanych
badaniu telewizji dodata do zakresu tematycznego programoéw o kulturze wojewddztwa
architekture miasta oraz zabytki (12,5%) wybierajac odpowiedz inne.

Wazng w badaniu kwestig byto okreslenie pasma, w ktérym najczesciej nadawane s3
programy dedykowane kulturze regionu tédzkiego. Odpowiedzi roztozyty sie rownomiernie na pasmo
popotudniowe i pasmo wieczorne (po 50%).

Nastepnie respondenci mieli wskaza¢ przyblizong liczbe widzéw programdéw o tematyce
kultury regionu wojewddztwa tédzkiego.

Wykres 13.

Liczba widzéw programow dedykowanych kulturze regionu wojewdédztwa
todzkiego.

bardzo wysoka 0 0.00
raczej wysoka 2 33.33
Srednia ; 2 33.33

raczej niska 0 0.00
bardzo niska 0 0.00
trudno powiedzie¢ _ 2 33.33

Zrédto: webankieta.pl
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W tym wypadku odpowiedzi takze roztozyly sie rownomiernie. Po 33,33% otrzymaty wskazania:
raczej wysoka i Srednia liczba widzéw. Kolejne 33,33% stanowity stacje telewizyjne, ktére nie potrafity
okresli¢ przyblizonego poziomu ogladalnosci takich programéw.

Odpowiedzi udzielone na poprzednie dwa pytania pozwalajy sadzi¢, ze programy
telewizyjne o tematyce kulturalnej regionu cieszg sie w miare wysoka ogladalnoscia. Swiadczy
o tym chocby czas antenowy, w jakim s3 one umieszczane. Pasmo popotudniowe i wieczorne
gromadazi przed telewizorami najwieksze rzesze odbiorcow, ktdrzy w wiekszosci skonczyli juz prace
i majg czas na relaks, niezwykle czesto utozsamiany witasnie z odpoczynkiem przed ekranem
telewizora. Wciagz jednak nalezy pamietaé, ze wnioski opierajg sie jedynie na subiektywnej opinii
przedstawicieli stacji telewizyjnych, stad nie mozna utozsamiac ich z rzeczywistym stanem rzeczy.
Dla nakreslenia petnego obrazu niezbedne bytoby poznanie opinii samych widzéw.

Respondenci, ktdrzy okreslili poziom ogladalnosci zostali poproszeni o podanie w przyblizeniu
liczby widzéw programéw dotyczacych kultury regionu wojewddztwa tédzkiego. Wartosci wahaty sie
w przedziale od 10 tysiecy do 90 tysiecy, przy czym wartosci skrajne wskazata potowa z nich. Pozostali
okreslali ogladalnos¢ miedzy 20 a 30 tysigcami widzow. W zderzeniu z pytaniem odnosnie
popularnosci takich programéw okazato sie, ze wskazane wartosci liczbowe odpowiadajg raczej
wysokiemu oraz sredniemu poziomowi oglgdalnosci.

Ostatnie pytanie ankietowe dotyczyto obecnosci statych programéw o tematyce kulturalnej
regionu wojewddztwa w ofercie stacji telewizyjnych. Odpowiedzi twierdzgcej udzielito 66,7%
podmiotéw. Programy te poswiecone sg waznym wydarzeniom kulturalnym oraz poszczegdlnym
dziedzinom kultury. Najczesciej sg to magazyny kulturalne, spotkania z twércami oraz informacje
dedykowane kulturze regionu. Jedna trzecia badanych telewizji obecnie nie ma statego cyklu bez
wskazywania wyraznego powodu (33,3%).

Potowa podmiotéw, ktdre wypetnity kwestionariusze to telewizje o zasiegu regionalnym
(zasieg w minimum 3 powiatach), natomiast jedna trzecia zadeklarowata lokalny zasieg nadawania
programow (na terenie miasta, gminy, powiatu lub maksymalnie 2 powiatéw). W badaniu pojawita
sie takze telewizja, do ktérej dostep maja tylko mieszkarcy jednej dzielnicy todzi.

Telewizja, jako jedno z trzech rodzajéw mediow poddanych badaniu ankietowemu,
posiadata najwiekszg liczbe osrodkéw o dostepnosci na poziomie catego regionu (telewizja 50%,
prasa 18,7%, radio 0%). Z pewnoscig jest to spowodowane zréznicowanymi nosnikami informacji we
wszystkich badanych podmiotach oraz zapotrzebowaniem na okreslonego typu przekaz.

Strony www

IV. Metodologia badania

IV.1. Problematyka badania

Problematyka badania stron www jest zbiezna z tg, ktérg okreslono dla mediéw tradycyjnych.
Gtéwnym tematem byta kwestia obecnosci zagadnien zwigzanych z kulturg, tradycjg i historig regionu
na stronach internetowych. Nie chodzito jednak o aktualnosci/newsy i wzmianki w serwisach
informacyjnych, ale o strony/podstrony dedykowane w cato$ci tym zagadnieniom. Gtéwnym
pytaniem problemowym byta kwestia poruszania tematyki dotyczacej kultury, historii oraz tradycji
regionu wojewddztwa tddzkiego. W przypadku witryn internetowych przeprowadzono jakoSciowg
analize tresci, a nie jak w przypadku radia, prasy i telewizji — ankiete. Proces badawczy oparto na
podstawowym problemie badawczym oraz uszczegdtawiajgcych kwestiach:

- jakie tresci pojawiajg sie na portalach dedykowanych kulturze regionu wojewoddztwa tédzkiego?
- czy analizowane strony www prezentujg tresci lokalne czy regionalne?
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Powyzsze pytania uszczegétawiajgce miaty kluczowe znaczenie przy analizowaniu zawartosci
wybranych do badania witryn internetowych.

IV.2. Aparat pojeciowy

Tak w przypadku mediéw tradycyjnych, jak i przy analizie stron www, podstawowymi
pojeciami byt lokalny oraz regionalny charakter zamieszczanych w sieci tresci. Podziat ten ulegt
niewielkiej modyfikacji:

- strony internetowe o zasiegu lokalnym to takie, ktére poruszajg tematyke zwigzang z danym
miastem, powiatem lub powiatami sgsiadujgcymi ze sobg,

- strony internetowe o zasiegu regionalnym to te, ktdre posiadajg informacje odnoszace sie do
obszaru catego wojewddztwa (a nie, jak to byto w przypadku medidw tradycyjnych, do minimalnie
3 graniczacych ze sobg powiatow).

Zmiana znaczenia okreslen ,regionalny” i ,lokalny” zostata podyktowana wzgledami porzadkujgcymi,
w celu unikniecia zbyt duzego rozdrobnienia w przypadku wirtualnych portali.

IV.3. Przedmiot badania

Przy analizie zawartosci przedmiotem badania byty witryny www, ktdére sg dedykowane
tematyce kultury regionu wojewddztwa tédzkiego.

IV.4. Charakterystyka préby

Przed przystgpieniem do badania stworzono baze stron internetowych poruszajacych
tematyke kultury, historii i tradycji regionu wojewddztwa tédzkiego. Wybdr portali do préby
badawczej odbywat sie przy pomocy wyszukiwarki internetowej, w ktorej umieszczano hasto
sktadajace sie z nazwy powiatu oraz tresci ,kultura”. Do analizy wybierano te witryny, ktoére
w rezultatach wyszukiwania zajmowaty do 5 najwyiszych pozycji. Zabieg ten miat na celu
zmniejszenie liczby stron, ktdre mogtyby znalezé sie w typowane] prébie, ze wzgledu na olbrzymia
liczbe takich adreséw w Internecie. Wprowadzone kryterium pozwolito wytypowa¢ do analizy tresci
52 portale internetowe, z czego 14 pochodzito z jednego serwisu naszemiasto.pl i dotyczyty one
powiatéw: kutnowskiego, teczyckiego, towickiego, zgierskiego, brzezinskiego, skierniewickiego,
rawskiego, tomaszowskiego, pabianickiego, zdunskowolskiego, wieluniskiego, befchatowskiego,
piotrkowskiego i radomszczanskiego. Portal naszemiasto.pl zostat przy analizie potraktowany jako
catosé. Profile konkretnych miast byly do siebie bardzo podobne, stagd uznano za bezzasadne
oddzielne ich traktowanie. Petna lista adresow internetowych, ktére zostaty poddane badaniu
znajduje sie w aneksie do raportu.

IV.5. Techniki i narzedzia badawcze

W badaniu poza tradycyjnymi mediami przyjrzano sie takze stronom www poruszajagcym
tematyke kultury regionu wojewddztwa tddzkiego. Wybrane do badania witryny poddano
jakosciowej analizie zawartosci pod katem tematyki zamieszczanych na portalach informacji/wpisow
oraz obszaru, jakiego ta dotyczyta (czy strona ma charakter lokalny, czy regionalny).

Jakosciowa analiza tresci jest technika niereaktywng, czyli takg, ktéra nie wywiera wptywu na
przedmiot badania. Strony internetowe sg bardzo dobrym materiatem do prowadzenia tego typu
badan. Ponadto jakosciowa analiza tresci umozliwia modyfikacje postawionych wczesniej pytan
problemowych lub rezygnacje z czesci z nich w trakcie trwania badania, gdy wytaniajg sie aspekty, na
ktore wczesniej nie zwrécono uwagi.
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V. Przebieg badania

Analizie poddano 52 strony internetowe o tematyce kulturalnej. Analizy dokonano
w dniach od 21 marca do 5 kwietnia 2013 r. Strony wyszukano i umieszczono w prébie przy
pomocy klucza, ktérym byta lista powiatow wojewoddztwa tédzkiego (w przypadku wiekszych
powiatéw wprowadzono do spisu wiecej niz jeden adres www). Nie udato sie znalez¢ takich witryn
jedynie w przypadku dwéch powiatéw: wieruszowskiego i tédzkiego wschodniego.

W badaniu wprowadzono podwdjng klasyfikacje. Pierwsza z nich dzielita serwisy na te,
ktore znajdujg/nie znajduja sie w portalu naszemiasto.pl oraz na takie, ktore sg stronami
lokalnymi/regionalnymi.

Pierwszy podziat dotyczyt przynaleznosci do portalu naszemiasto.pl. Jest to sie¢ miejskich
serwisow aktualizowanych 24 godziny na dobe, przez 7 dni w tygodniu, ktére zawierajg biezgce
informacje z danej miejscowosci, opisy organizowanych imprez, katalogi lokalnych firm, wiadomosci
z okolicy, repertuary kin i teatrow danego miejsca oraz forum, gdzie mogg dzieli¢ sie spostrzezeniami
mieszkancy danego miasta. Serwis nalezy do spotki z ograniczong odpowiedzialnoscig Polskapresse.
Poza portalem internetowym spétka wydaje 2 razy w tygodniu bezptatng gazete. Wprowadzony
podziat na miasta umieszczone w serwisie oraz na te, ktére nie majg w nim swojego profilu zostat
podyktowany szablonem portalu naszemiasto.pl, powtarzalnego wzoru, ktéry wystarczyto poddaé
jednej, zbiorczej analizie. Pozyskane informacje sg aktualne i odnoszg sie dla kazdej z miejscowosci
posiadajgcych swoje konta w domenie naszemiasto.pl. W regionie wojewdédztwa tddzkiego swoje
profile w tym serwisie posiada 14 miast z powiatéw: kutnowskiego, teczyckiego, towickiego,
zgierskiego, brzezidskiego, skierniewickiego, rawskiego, tomaszowskiego, pabianickiego,
zduniskowolskiego, wieluniskiego, betchatowskiego, piotrkowskiego oraz radomszczanskiego. Adresy
w domenie naszemiasto.pl stanowig prawie 27% wszystkich stron wytypowanych do badania.

Druga kategorig, wazniejszg dla niniejszego badania, byt obszar, z ktérego dana strona podaje
informacje. Wprowadzono podziat na serwisy lokalne i serwisy regionalne.

VI. Obecnos¢ tematyki zwigzanej z historig, tradycjg i kulturg regionu na
stronach internetowych w regionie

Podczas analizy okazato sie, ze typowo regionalnych stron, ktére umieszczajg informacje
o historii, tradycjach, kulturze catego regionu jest w wojewddztwie t6dzkim bardzo niewiele, bo
zaledwie 3, co stanowi niecate 6% catej wytypowanej préby. Za typowo regionalne zostaty uznane
witryny:
- kultura.lodz.pl
Na stronie dostepne sg katalogi zabytkéw, informacje dotyczace przyrody, krajobrazéw, archeologii
oraz historii obszaru catego wojewddztwa; portal jest wspoétfinansowany przez Unie Europejska
z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach zintegrowanego projektu ,Wzmocnienie
roli Szlaku Bursztynowego i innych szlakdw tematycznych w zintegrowanym produkcie turystycznym
wojewddztwa tédzkiego” (RPO Wojewddztwa tddzkiego 2007-2013).
- lodzkie.travel
Portal zawiera informacje turystyczne dotyczace noclegdw, punktdow gastronomicznych, zabytkéw
i atrakcji regionu tédzkiego; portal jest inicjatywa wspdlng Departamentu Kultury Fizycznej, Sportu
i Turystyki Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa tddzkiego oraz Regionalnej Organizacji
Turystycznej Wojewddztwa tddzkiego i jest finansowany z budzetu Wojewddztwa tédzkiego.
- regionkultury.pl
Strona zawiera informacje kulturalne dotyczgce wojewddztwa: aktualnosci kulturalne (kalendarium)
i zapowiedzi wydarzen, informacje o projektach i wydarzeniach kulturalnych, znajdujg sie niej takze
zaktadki tematyczne, dedykowane przedsiewzieciom, ktérych realizatorem jest £édzki Dom Kultury —
instytucja kultury Samorzadu Wojewddztwa toédzkiego. Strona umozliwia dodawanie tresci
(informacji, zapowiedzi kulturalnych, relacji fotograficznych etc.) przez uzytkownikdéw.

Wydziat ds. Monitorowania Instytucji Kultury
Departament Kultury i Edukacji
Urzad Marszatkowski Wojewddztwa tédzkiego Strona 18 z 34



Raport
Media o kulturze. tédzkie 2013

Strony, ktére majg charakter lokalny stanowig 94,2% wszystkich analizowanych witryn
www. Ich tematyka obejmuje zazwyczaj aktualne wydarzenia, nie tylko z zakresu kultury,
zapowiedzi nadchodzacych eventdéw oraz recenzje z tych, ktdre juz sie odbyly, opisy zabytkow,
sylwetki lokalnych twoércéw, informacje z prasy o danym miescie czy gminie, dziatalnos¢ osrodkow
i domoéw kultury, bibliotek oraz organizacji pozarzadowych. Na lokalnych serwisach internetowych
umieszczana jest historia danego miejsca, informacje o aktualnych wystawach, premierach,
spektaklach, festiwalach, spotkaniach, wyktadach, odczytach, pokazach, konkursach, czy festynach,
a takze o bieizgcej dziatalnosci roznorakich klubéw i két zainteresowan. Ponadto prawie kazdy
lokalny portal posiada galerie zdjeé oraz forum, na ktérym mieszkancy mogg komentowaé biezgce
wydarzenia oraz prowadzi¢ wspdlnie dyskusje. Lokalne portale www sporadycznie umieszczajg

.....

z obszarem, ktéremu dedykowana jest dana strona www.
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Whioski z badan

Wszystkie poddane badaniom media posiadajg w swojej ofercie programy/artykuty dotyczace
kultury wojewddztwa tddzkiego i dedykowane jej. Tematyka takich programéw/artykutow
w szczegblnosci dotyczy aktualnych wydarzen kulturalnych, kultury regionalnej (tradycyjnej,
ludowej), a poza tym literatury, architektury danego miasta, zabytkéw, sylwetek ciekawych twdrcow,
dziatalnosci instytucji kultury na okreslonym obszarze oraz kultury nowoczesnej, takiej jak
performance, czy graffiti.

Kwestie popularnosci wyzej wymienionych starano sie rozwigzac pytajac o czas antenowy
(telewizja i radio) oraz o cze$¢ numeru (prasa), w ktérych najczesciej pojawiajg sie programy/artykuty
dedykowane kulturze wojewddztwa tddzkiego. Telewizja oraz radio emitujg takie audycje najczesciej
po potudniu, rzadziej wieczorem, a sporadycznie w godzinach porannych. Jest to satysfakcjonujacy
stan rzeczy ze wzgledu na to, iz popotudniowy oraz wieczorny czas antenowy przewaznie poswiecany
jest programom o wysokiej oglgdalnosci. Jak juz nadmieniono wczesniej, w tych godzinach wiekszos¢
ludzi zakonczyta juz prace, a wolny czas czesto poswieca na relaks przed telewizorem, czy tez
stuchajac radia. W przypadku czasopism artykuty poruszajgce tematyke kultury regionu tédzkiego sg
drukowane gtéwnie w Srodku numeru, zdecydowanie rzadziej na pierwszych stronach, czy we
wktadkach. Bardzo rzadko pojawiajg sie one na rozktadéwkach gazet. Ponadto media, ktére wziety
udziat w badaniu poziom popularnosci programoéw/artykutéw o kulturze wojewddztwa okreslaty
najczesciej na poziomie raczej wysokim lub ewentualnie srednim. Inne odpowiedzi nie zostaty
wskazane, a zaledwie kilka podmiotéow nie potrafito okresli¢ takiego poziomu. Whnioski ptynace
z zebranych danych pozwalajg sadzi¢, ze wedtug samych medidéw, tematyka kultury regionu
wojewddztwa tédzkiego cieszy sie w miare wysokg popularnoscia, o czym sSwiadczy nie tylko czas
antenowy, ale takze szacunkowa liczba odbiorcéw. Watpliwosci moga pojawi¢ sie jedynie w
przypadku prasy, poniewaz w gazetach najwazniejsze informacje prezentowane sg na poczatku
numeru. Jest to jednak z pewnoscig spowodowane pojawiajgcymi sie biezgcymi wiadomosciami
bardziej istotnymi z punktu widzenia czytelnikdw. Umieszczanie artykutéw dedykowanych kulturze
wojewoddztwa gtownie w $rodku numeru sSwiadczy o tym, Ze cieszg sie one umiarkowanag
popularnoscig, bowiem w tej czesci umiejscawiane sg przede wszystkim tematy posiadajace
wyrownany, mato wrazliwy na zmiany poziom zainteresowania czytelnikdw. Nalezy wyraznie
podkresli¢, ze analizie poddane byly subiektywne opinie przedstawicieli medidw, przez co nie
moga by¢ one utozsamiane z rzeczywistym stanem rzeczy. Do kompleksowej analizy niezbedne sg
odpowiedzi uzyskane od odbiorcéw tych mediéw na temat ich percepcji programéw/artykutéw
dedykowanych kulturze regionu wojewddztwa tédzkiego.

State programy/rubryki traktujgce o kulturze wojewddztwa tédzkiego posiada zdecydowana
wiekszos¢ poddanych badaniu podmiotéw (70,4%). Jest to bardzo dobry wynik, ktéry potwierdza
wczesniejsze wnioski dotyczgce ich wysokiej popularnosci wsréd odbiorcow.

Bardzo wazne, jesli nie kluczowe w badaniu byto okreslenie, ktdre media majg zasieg lokalny,
a ktore regionalny. Prawie 75% wszystkich badanych podmiotéw to media o zasiegu lokalnym. Tak
samo wyglada sytuacja w przypadku stron internetowych. Tutaj o zasiegu lokalnym wskazano
prawie 95% analizowanych witryn. Typowo regionalnych byfo ich zatem bardzo niewiele (zaledwie
3 adresy www na 52 znajdujgce sie w prébie). Sposrod radia, prasy oraz telewizji procent podmiotow
o zasiegu regionalnym (czyli obejmujgcym obszar minimalnie 3 powiatéw) takze nie byt wysoki (22%).
Zaistniata sytuacja skfania do wniosku, iz tematyke kulturalng regionu wojewddztwa tddzkiego
poruszajg przede wszystkim lokalne media, czyli te dziatajgce na terenie danego miasta, gminy lub
maksymalnie 2 sgsiednich powiatow. Ciezko jednoznacznie stwierdzi¢, czy jest to zjawisko
pozytywne, czy negatywne. Z jednej strony bardzo waznym jest, aby lokalne spotecznosci posiadaty
aktualne informacje o stanie kultury catego wojewddztwa, jednak wydaje sie, iz w ramach
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tzw. ,lokalnego patriotyzmu” bardziej istotne jest pielegnowanie wiedzy dotyczacej zabytkdw,
wydarzen, czy tradycji z najblizszej okolicy. Dzieki bliskosci, a przez to wiekszej ,,namacalnosci”
lokalnych inicjatyw kulturalnych, wydaje sie, ze to wfasnie rodzime media petnig role tgcznika
spotecznosci lokalnej ze swiatem kultury i tradycji. Z drugiej jednak strony marginalizowanie
wydarzen kulturalnych majgcych miejsce na terenie catego wojewddztwa tez nie moze byé uznane za
zjawisko pozytywne. Przede wszystkim nie sprzyja to jednoczeniu lokalnych srodowisk w ramach
regionu tédzkiego i prowadzi do skupiania wiekszosci dziatan jedynie w obrebie swojego miasta, wsi,
czy ewentualnie gminy. Stad istotne sg dziatania na rzecz jednoczenia spotecznosci lokalnych
w spotecznosc¢ regionalng (zachowujac jej réznorodnosc), ktora dba nie tylko o najblizsze otoczenie,
ale ma na uwadze rozwdj regionalny.

Podsumowujac:

= Media w wojewddztwie tddzkim sg zainteresowane tematykg kulturalng, jednak mozna
zaobserwowad zasadniczy problem z rozréinieniem (przez dziennikarzy, redaktoréow i innych
twércéw i nadawcow komunikatéw medialnych) pojec¢ takich jak: kultura lokalna i kultura
regionalna; przymiotnik ,regionalny” nie jest jasny i zrozumiaty dla nadawcéw komunikatéw
medialnych, w tym kontekscie kwestia ksztattowania przez media tozsamosci regionalnej
wojewoddztwa tddzkiego jest problematyczna.

= Programy, czy tez artykuty dedykowane kulturze regionu wojewddztwa pojawiajg sie we
wszystkich mediach w wojewddztwie tddzkim, wystepujg one w dobrym czasie antenowym oraz
w czytanej czesci numeru, ponadto poziom popularnosci programoéw/artykutéw o tematyce
kulturalnej regionu tdédzkiego jest zadowalajgcy (w wiekszosci przypadkéow wystepuje raczej
wysoka ogladalnos$é/liczba czytelnikow) dlatego warto intensywnie wykorzystywaé¢ media
w dziataniach informacyjnych czy promocyjnych wojewddztwa podnoszacych wiedze
mieszkancow o kulturze regionu tédzkiego. Jednak aby w petni zbada¢ kwestie popularnosci
programoéw/artykutéw niezbedne jest poznanie opinii odbiorcéw badanych mediéw.

= Zdecydowana wiekszos¢ medidw z wojewddztwa tddzkiego (radio, prasa, telewizja, strony www
razem) ma charakter lokalny, czyli zasieg do maksymalnie 2 sgsiadujacych powiatéow (88,6%) —
takie rozdrobnienie medidw moze by¢ istotnym utrudnieniem w przypadku organizacji akcji
informacyjnych, promocyjnych czy wizerunkowych wojewdédztwa tddzkiego, ktérych celem jest
pokazanie wojewddztwa jako wspdlnoty terytorialnej i kulturowej.

= W przypadku portali internetowych charakter regionalny majg te, ktére sg finansowane z budzetu
Samorzagdu Wojewddztwa tdédzkiego. To wtasnie samorzad regionalny dostrzega problemy
zwigzane z brakiem integracji informacji o regionie i to samorzad wychodzi z inicjatywami
integrujgcymi region. Mozna wnioskowaé, ze dopoki media lokalne nie zainteresujg sie
przekazywaniem informacji z catego wojewddztwa, a nie tylko z najblizszej okolicy, trudno bedzie
budowac¢ wspdlnote regionalng i ksztattowaé tozsamosé regionalng mieszkancow wojewddztwa
tédzkiego. Nie oznacza to, ze media powinny zmienia¢ swoj profil lub zasieg, ale sugeruje sie, zeby
obok informacji lokalnych pojawiaty sie informacje z regionu. Skupienie sie na ,lokalnosci” jest
wartosciowe i wazne dla budowania tozsamosci lokalnej, ale zamykanie sie w niej stanowi
ograniczenie.

= Nalezy zintensyfikowaé dziatania w mediach, ktérych celem jest integracja kulturalna
wojewoddztwa todzkiego i promowac te inicjatywy, ktére angazujg wszystkich mieszkarncow
i stawiajg sobie za cel integracje kulturalng regionu (portale integrujgce tresci tj. Regionkultury.pl).
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Aneks

VII.1 Ankieta dla stacji telewizyjnych.

ANKIETA

Niniejsza ankieta ma na celu sprawdzenie, czy w ofercie medidow z obszaru wojewddztwa
tédzkiego znajdujq sie programy poruszajgce tematyke zwigzanq z historiq, kulturq i tradycjq naszego
regionu. Uzyskane dane sq poufne i zostang wykorzystane w celu przygotowania zbiorczego raportu
dotyczqcego inwentaryzacji mediow regionu wojewddztwa tddzkiego prowadzonej przez Urzgd
Marszatkowski Wojewddztwa todzkiego .

1) Czy w ofercie programowe] telewizji pojawiajg sie audycje dotyczace kultury regionu
wojewoddztwa tédzkiego?
1. tak (przejdz do pytania 3)
2. nie (przejdz do pytania 2)

2) Dlaczego takie programy nie pojawiajg sie w ofercie programowe;j? (zakoricz ankiete i przejdZ do
metryczki)

1. nie sg dla widzow interesujgce
2. w obszarze kultury wojewddztwa tédzkiego nic sie nie dzieje
3. telewizja ma inny profil (nie zajmuje sie kulturg)
4. jest to niezgodne z zatozeniami strategicznymi firmy
5. brak srodkéw finansowych
6. trudno powiedzie¢
3) Jakiej tematyki przewaznie dotyczg takie programy? (wybierz 1 odpowiedz lub wiecej)
1. aktualnych wydarzen kulturalnych
2. kultury regionalnej (tradycyjnej, ludowej)
3. INNEJJAKIES?) v vttt ettt et ettt s et as st sr st ete s et sasesessssessasasesassessasatesasessanasnanes

4) W ktérym pasmie najczesciej nadawane sg programy poruszajgce tematyke kultury regionu
wojewoddztwa tddzkiego?

1. w pasmie porannym
2. w pasmie popotudniowym
3. w pasmie wieczornym
4. w pasmie nocnym
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Departament Kultury i Edukacji
Urzad Marszatkowski Wojewddztwa tédzkiego Strona 22z 34



Raport
Media o kulturze. tédzkie 2013

5) Jaka ogladalnos¢ w przyblizeniu charakteryzuje takie programy?

1. bardzo wysoka

2. raczej wysoka

3. Jdrednia

4. raczej niska

5. bardzo niska

6. trudno powiedzie¢ (zakoricz ankiete i przejdz do metryczki)
6) Prosze w przyblizeniu okresli¢ poziom ogladalnosci (w liczbach):

7) Czy w ofercie programowej znajduja sie state programy podejmujgce tematyke kultury regionu
wojewoddztwa tédzkiego? Prosze krotko uzasadni¢ odpowiedz (jesli tak, to jakie, jesli nie, to
dlaczego).

Serdecznie dziekujemy za wypetnienie ankiety!

METRYCZKA
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VII.2 Ankieta dla czasopism (dziennikow, tygodnikéw, miesiecznikéw etc.).

ANKIETA

Niniejsza ankieta ma na celu sprawdzenie, czy w ofercie medidow z obszaru wojewddztwa
tédzkiego znajdujq sie programy poruszajgce tematyke zwigzanq z historiq, kulturq i tradycjq naszego
regionu. Uzyskane dane sq poufne i zostang wykorzystane w celu przygotowania zbiorczego raportu
dotyczqcego inwentaryzacji mediow regionu wojewddztwa tddzkiego prowadzonej przez Urzqd
Marszatkowski Wojewddztwa todzkiego .

1) Czy w wydawanych przez Panstwa numerach pojawiajg sie artykuty dotyczgce kultury regionu
wojewoddztwa tddzkiego?

1. tak (przejdz do pytania 3)
2. nie (przejdz do pytania 2)

2) Dlaczego takie artykuty nie pojawiajg sie w ofercie gazety? (zakoricz ankiete i przejdZz do
metryczki)

1. nie sg dla czytelnikéw interesujace
2. w obszarze kultury wojewddztwa tédzkiego nic sie nie dzieje
3. gazeta ma inny profil (nie zajmuje sie kultura)
4. jest to niezgodne z zatozeniami strategicznymi firmy
5. brak srodkéw finansowych
6. trudno powiedziec¢
3) Jakiej tematyki przewaznie dotyczg takie artykuty? (wybierz 1 odpowiedz lub wiecej)
1. aktualnych wydarzen kulturalnych
2. kultury regionalnej (tradycyjnej, ludowej)
T 1Yo V= Lo 1 (L= K IO U SUSUUS ROt

4) W ktorej czesci numeru najczesciej umieszczane sg artykuty poruszajgce tematyke kultury
regionu wojewddztwa tédzkiego?

1. na pierwszych stronach

2. wsrodku numeru

3. na ostatnich stronach

4. we wktadkach

D INNEJ (JAKIEI?). vttt ettt ettt v st ste et es st ete s s essas et s s sessasasasessessasereasasasstesseans
5) Jaka popularnoscig wsrdd czytelnikdw cieszg sie takie artykuty?

1. bardzo wysoka
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2. raczej wysoka
3. S$rednig
4. raczej niska
5. bardzo niska
6. trudno powiedzie¢ (zakoricz ankiete i przejdz do metryczki)
6) Prosze w przyblizeniu okresli¢ liczbe czytelnikdw takich artykutow:

7) Czy w ofercie Panstwa gazety (dziennika, tygodnika, miesiecznika etc.) znajduja sie state rubryki
podejmujace tematyke kultury regionu wojewddztwa tddzkiego? Prosze krétko uzasadnic
odpowiedz (jesli tak, to jakie, jesli nie, to dlaczego).

Serdecznie dziekujemy za wypetnienie ankiety!

METRYCZKA
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VII.3 Ankieta dla stacji radiowych.

ANKIETA

Niniejsza ankieta ma na celu sprawdzenie, czy w ofercie mediow z obszaru wojewddztwa
tédzkiego znajdujq sie programy poruszajgce tematyke zwigzanq z historiq, kulturq i tradycjq naszego
regionu. Uzyskane dane sq poufne i zostang wykorzystane w celu przygotowania zbiorczego raportu
dotyczqcego inwentaryzacji mediow regionu wojewddztwa tddzkiego prowadzonej przez Urzgd
Marszatkowski Wojewddztwa todzkiego .

1) Czy w ofercie programowej radia pojawiajg sie audycje dotyczgce kultury regionu wojewddztwa
tédzkiego?

1. tak (przejdz do pytania 3)
2. nie (przejdz do pytania 2)

2) Dlaczego takie audycje nie pojawiajg sie w ofercie programowej radia? (zakoricz ankiete i przejdz
do metryczki)

1. nie sg dla stuchaczy interesujgce
2. w obszarze kultury wojewddztwa tédzkiego nic sie nie dzieje
3. radio ma inny profil (nie zajmuje sie kulturg)
4. jest to niezgodne z zatozeniami strategicznymi firmy
5. brak srodkéw finansowych
6. trudno powiedziec¢
3) Jakiej tematyki przewaznie dotyczg takie audycje? (wybierz 1 odpowiedz lub wiecej)
1. aktualnych wydarzen kulturalnych
2. kultury regionalnej (tradycyjnej, ludowej)
T (a1 o 1Y T 1o =] g USSR

4) W jakiej porze dnia najczesciej nadawane s3 audycje poruszajgce tematyke kultury regionu
wojewoddztwa tédzkiego?

1. rano
2. po potudniu
3. wieczorem
4. nocy
5) Jaka liczba stuchaczy w przyblizeniu charakteryzuje takie audycje?
1. bardzo wysoka
2. raczej wysoka
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3. Sdrednia

s

raczej niska
5. bardzo niska
6. trudno powiedzie¢ (zakoricz ankiete i przejdz do metryczki)

6) Prosze w przyblizeniu okresli¢ liczbe stuchaczy takich audycji:

7) Czy w ofercie programowej znajdujg sie state audycje podejmujgce tematyke kultury regionu
wojewoddztwa tédzkiego? Prosze krotko uzasadni¢ odpowiedz (jesli tak, to jakie, jesli nie, to
dlaczego).

Serdecznie dziekujemy za wypetnienie ankiety!
METRYCZKA

Y N T AT Y= =T [T TR
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VII.4 Surowe dane uzyskane z ankiet internetowych

1. Media regionu wojewddztwa tédzkiego/ radio

1. Czy w ofercie programowej radia pojawiajg sie programy dotyczace kultury regionu wojewddztwa tédzkiego?

tak 5 100.00

nie 0 0.00

2. Dlaczego takie audycje nie pojawiajg sie w ofercie programowej radia? (wybierz 1 lub wiecej odpowiedzi)

n %

nie sg dla stuchaczy interesujace 0 0

w obszarze kultury regionu wojewddztwa tddzkiego nic sie nie 0 0
dzieje

radio ma inny profil (nie zajmuje sie kulturg) 0 0

jest to niezgodne z zatozeniami strategicznymi firmy 0 0

brak srodkéw finansowych 0 0

trudno powiedzie¢ 0 0

3. Jakiej tematyki przewaznie dotyczg takie audycje? (wybierz 1 lub wiecej odpowiedzi)

aktualnych wydarzen kulturalnych

kultury regionalnej (tradycyjnej, ludowej)

innej (jakiej?)

Odpowiedz

1. literatura 1

4. W jakiej porze dnia najczesciej nadawane s3 audycje poruszajace tematyke kultury regionu wojewddztwa tédzkiego?

n %
rano 1 20.00
po potudniu 4 80.00
wieczorem 0 0.00
nocay 0 0.00
5. Jaka liczba stuchaczy w przyblizeniu charakteryzuje takie audycje?
bardzo wysoka 0 0.00

Wydziat ds. Monitorowania Instytucji Kultury
Departament Kultury i Edukacji
Urzad Marszatkowski Wojewddztwa tédzkiego Strona 28 z 34



Raport
Media o kulturze. tédzkie 2013

raczej wysoka 4 80.00
Srednia 1 20.00

raczej niska 0 0.00
bardzo niska 0 0.00
trudno powiedzie¢ 0 0.00

6. Prosze w przyblizeniu okresli¢ liczbe stuchaczy takich audycji:

Lp.

Odpowiedz
1. 10.000 1
2. 10000 1
3. 15000 1
4. 5000 1
5. okoto 150 tysiecy oséb 1

7. Czy w ofercie programowej znajdujg sie state audycje podejmujace tematyke kultury regionu wojewddztwa tédzkiego? Prosze

krétko uzasadni¢ odpowiedz (jesli tak, to jakie; jesli nie, to dlaczego).

Lp. p

P Odpowiedz

1. Lokalny Informator Kulturalny 1

5 Przede wszystkim zalezy to od sponsordw, stacje komerycjne muszga z czegos zy¢. A przygotowanie audycji 1
' wymaga srodkéw finansowych.

3. Radiowy Kacik Kulturalny 1

4 Tak. W kazdy pigtek pojawia sie audycja Informator Kulturalny, w ktérej przedstawiane sg informacje o 1
' nadchodzgcych wydarzeniach oraz relacje i reportaze z wydarzen o tematyce kulturalne;j.

5. Tydzien Ziemi tédzkiej, Regionalny Serwis Kulturalny 1

2. Media regionu wojewddztwa tédzkiego/ telewizja

1. Czy w ofercie programowej telewizji pojawiajq sie programy dotyczace kultury regionu wojewddztwa tédzkiego?

tak

nie

2. Dlaczego takie programy nie pojawiajg sie w ofercie programowej? (wybierz 1 lub wiecej odpowiedzi)

n %
nie sg dla widzéw interesujgce 0 0
w obszarze kultury regionu wojewddztwa tédzkiego nic sie nie 0 0
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dzieje
telewizja ma inny profil (nie zajmuje sie kulturg) 0 0
jest to niezgodne z zatozeniami strategicznymi firmy 0 0
brak srodkow finansowych 0 0
trudno powiedzie¢ 0 0

3. Jakiej tematyki przewaznie dotyczg takie programy? (wybierz 1 lub wiecej odpowiedzi)

aktualnych wydarzen kulturalnych

kultury regionalnej (tradycyjnej, ludowej)

innej (jakiej?)

Odpowiedz

1. architektura miasta, zabytki 1

4. W ktérym pasmie najczesciej nadawane sg programy poruszajgce tematyke kultury regionu wojewddztwa tédzkiego?

w pasmie porannym 0 0.00

w pasmie popotudniowym 3 50.00
w pasmie wieczornym 3 50.00

w pasmie nocnym 0 0.00

5. Jaka ogladalnos¢ w przyblizeniu charakteryzuje takie programy?

n %

bardzo wysoka 0 0.00
raczej wysoka 2 33.33
Srednia 2 33.33

raczej niska 0 0.00
bardzo niska 0 0.00
trudno powiedzie¢ ; 2 33.33

6. Prosze w przyblizeniu okresli¢ poziom ogladalnosci (w liczbach):

tp- Odpowied: llosé
1. 10-20 tys. 1
2. 20-30 tys. widzéw premierowych emisji 1
3. 25 ty$ 1
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4, ok. 80 - 90 tys widzow 1

7. Czy w ofercie programowej znajdujqg sie state programy podejmujgce tematyke kultury regionu wojewddztwa tédzkiego? Prosze
krétko uzasadni¢ odpowiedz (jesli tak, to jakie; jesli nie, to dlaczego).

Odpowiedz
1. Chwilowo nie mamy statego cyklu. Bez powodu. W sezonie letnim tradycyjnie ruszy cykl poswiecony zabyt 1
) Chwilowo nie mamy statego cyklu. Bez powodu. W sezonie letnim tradycyjnie ruszy cykl poswiecony tédzkim 1
’ zabytkom.
3. Nie 1
4, Region kultury, todzkie Wiadomosci Dnia, Magazyn kulturalny 1
5. tak, cykliczny magazyn "Kulturalna TVK" 1
6 Tak. 4 programy studyjne poswiecone waznym wydarzeniom kulturalnym i 5 programéw cyklicznych 1
’ poswieconych poszczegdlnym dziedzinom kultury.
7. W kazda sobote "Magazyn Kulturalny", co drugg srode "Oczami tworcy" 1
3. Media regionu wojewddztwa tédzkiego/ prasa
1. Czy w wydawanych przez Panstwa numerach pojawiaja sie artykuty dotyczace kultury regionu wojewddztwa tédzkiego?
tak 16 100.00
nie 0 0.00
2. Dlaczego takie artykuty nie pojawiaja sie w ofercie gazety? (wybierz 1 lub wiecej odpowiedzi)
n %
nie s dla czytelnikdéw interesujgce 0 0
w obszarze kultury regionu wojewddztwa tédzkiego nic sie nie 0 0
dzieje
gazeta ma inny profil (nie zajmuje sie kultura) 0 0
jest to niezgodne z zatozeniami strategicznymi firmy 0 0
brak srodkéw finansowych 0 0
trudno powiedzie¢ 0 0

3. Jakiej tematyki przewaznie dotyczg takie artykuty? (wybierz 1 lub wiecej odpowiedzi)

aktualnych wydarzen kulturalnych

kultury regionalnej (tradycyjnej, ludowej)

innej (jakiej?)
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Lp. . az
P Odpowiedz llosé
1. sylwetki ciekawych tworcéw, prezentacje dziatalnosci instytucji kultury 1
2. wtasciwie kazdej np. performance, graffiti itp 1
4. W ktorej czesci numeru najczesciej umieszczane sg artykuly poruszajgce tematyke kultury regionu wojewddztwa tédzkiego?
n %
na pierwszych stronach 1 6.25
w $rodku numeru 11 68.75
na ostatnich stronach 0 0.00
we wktadkach 1 6.25
innej (jakiej?) 3 18.75
Lp. P a7
P Odpowiedz llosé
1. I na 1itna 2 lub w Srodku w zaleznosci od rangi wydarzenia 1
2. rozktadéwka 1
3. Rdznie, w zaleznosci od potrzeby 1
5. Jaka popularnoscig wsrod czytelnikdw w przyblizeniu cieszg sie takie artykuty?
n %
bardzo wysoka 1 6.25
raczej wysokg 10 62.50
Srednig 3 18.75
raczej niska 0 0.00
bardzo niska 0 0.00
trudno powiedzie¢ ! 2 12.50
6. Prosze w przyblizeniu okresli¢ liczbe czytelnikow takich artykutow:
Lp.
. Odpowiedz llosé
1. 2000 2
2. 16 tysiecy 1
3. 2 000 1
4. 20 tys. - co trzeci - czwarty czytelnik 1
5. 3-4 tys. 1
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6. 300 1
7. 4000 1
8. 6 tys. 1
9. 60000 1
10. nie mam pojecia 1
11. ok. 7 tys. 1
12. ok. 8000 1
13. okoto 10 tysiecy 1
14. szesnascie tysiecy 1

7. Czy w ofercie Panstwa gazety (dziennika, tygodnika, miesiecznika etc.) znajdujg sie state rubryki podejmujgce tematyke kultury

regionu wojewddztwa tddzkiego? Prosze krétko uzasadni¢ odpowiedz (jesli tak, to jakie; jesli nie, to dlaczego).

Odpowiedz
1. nie - mate zainteresowanie 1
2. nie - sporadycznie zdarza sie, ze potrzeba wiecej miejsca na bardziej istotne tresci 1
3. Nie ma statych rubryk, ze wzgledu na brak miejsca. 1
4, nie, ale prawie w kazdym numerze sg informacje na ten temat 1
5. stale - olbrzymie nasycenie w gminach powiatu 1
6. tak 1

tak - m.in. rubryka poswiecona ciekawym twércom, rubryka poswiecona instytucjom kultury, rubryka poswiecona
inwestycjom ze srodkéw unijnych, rubryka poswiecona ciekawym miejscom czy znanym osobom zwigzanym

/- z regionem, rubryka poswiecona ciekawym inicjatywom kulturalnym - to, co pokazuje walory regionu, jego !
mozliwosci i wktad w rozwdj kultury

8. tak w chwili obecnej historia KGW powiatu Opoczyniskiego. etymologia nazw miejscowosci powiatu 1

9. tak, bo trzeba dbac¢ o kulture "matej ojczyzny" 1

10. tak, info nt. wydarzen kulturalnych regionu 1

11, Tak, na temat biezgcych wydarzen kulturych, jako zapowiedzi i pdzniejsze relacje oraz na temat ciekawostek 1

historycznych

Tak, w naszym miesieczniku mamy statg rubryke "kultura". Zamieszczamy przede wszystkim artykuty nt.
12. dziatalnosci gminnych zespotéw ludowych oraz warsztatow rekodzieta, prowadzonych przez Gminny 1
Osrodek Kultury.

13. Tak. Tematyka dotyczy terenu powiatu 1

14. tak: strona kultura, fotoreporatz (relacje z imprez), zapowiedzi kulturalne 1
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15.

tematyka kultury dotyczy gtéwnie obszaru gminy i powiatu oraz udziatu mtodziezy i dzieci w réznych wydarzeniach
kulturalnych

16.

wedtug potrzeb
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