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Raport przedstawia wyniki przeprowadzonego od lipca do wrzesnia 2011 roku badania preferencji kulturalnych
mieszkancéw wojewodztwa todzkiego. Badanie zostato zlecone na potrzeby Regionalnego Kongresu Kultury
2011 organizowanego przez Urzad Marszatkowski w todzi oraz Urzad Miasta todzi. Badanie zrealizowano w
ramach $rodkéw Narodowego Centrum Kultury w ramach programu Obserwatorium  Kultury

www.obserwatoriumkultury.nck.pl. W jego ramach zrealizowano szes$c¢set wywiaddéw kwestionariuszowych, a

takze zrobiono kilkadziesiat fotografii miejsc wskazanych przez respondentdéw jako przestrzenie, w ktorych toczy
sie szeroko rozumiane zycie kulturalne. Projekt wykonany zostat przez Biuro Badan Spotecznych ,Question
Mark”.

W ramach gtéwnej czesci badania przeprowadzono wywiady kwestionariuszowe zrealizowane w domach
respondentéw. Badanie obejmuje zaréwno mieszkancow miast, jak i wsi. Dobér respondentéw ma charakter
kwotowy. Préba odzwierciedla strukture populacji wojewddztwa pod wzgledem wieku (struktura populacji od 16
roku zycia) i ptci. Dodatkowg zmienna, ktérg badacze kontrolowali, byto wyksztatcenie. Nie zdecydowano sie, by
préba byta reprezentatywna réwniez pod tym wzgledem. Spowodowane zostato to checig unikniecia zbyt duzej
liczby wywiaddw realizowanych z respondentami ponizej sredniego wyksztatcenia, ktorzy stanowig najliczniejsza
grupe w wojewodztwie. Dlatego tez zastosowano réwny podziat na respondentéw z wyzszym, srednim i nizszym
niz srednie wyksztatceniem. Dobdr respondentéw odbywat sie na poziomie powiatu. Do badania wybrano wiec
miasta na prawach powiatu: £6dz, Piotrkéw Trybunalski i Skierniewice. Piotrkéw Trybunalski zostat wybrany jako
ponadregionalny biegun wzrostu, a Skierniewice jako biegun regionalny1. Oba osrodki wybrano celowo, by
sprawdzi¢, jaka role kulturotwércza spetniajg one w wojewddztwie oraz, w jakiej relacji pozostajg do todzi. Poza
wyzej wymienionymi, do badania wybrano szes¢ innych powiatow. W oparciu o przeprowadzony deskresearch,
do badania wybrano po dwa powiaty o r6znym potencjale kulturalnym. Potencjat ten okreslono z uwagi na liczbe
funkcjonujacych w nich doméw kultury, zespotow artystycznych i muzedw oraz liczbe uzytkownikéw bibliotek
przypadajacych na tysigc mieszkancéw. Badanie zrealizowano w powiatach radomszczanskim i skierniewickim,
jako tych, ktore wypadty najstabiej; sieradzkim i faskim, ktére prezentujg sie najlepiej; w kutnowskim i zgierskim,
gdzie osiagniety wynik byt przecietny (szczegétowy dobdr proby w powiatach w aneksie). W badaniu t6dzkim
dodatkowg zmienng kontrolowang przez badaczy byta zamieszkiwana przez respondentéw dzielnica. Préba
oddawata strukture liczebnosci mieszkancéw wojewoddztwa na poziomie powiatow. Sposrod szesciuset
kwestionariuszy, 180 zrealizowano w todzi, 210 planowano zrealizowa¢ w innych miastach i tyle samo we
wsiach wojewddztwa tddzkiego. Wobec probleméw realizacyjnych, w niewielkim stopniu zmodyfikowano
strukture proby (szczegdty w rozdziale poswieconym strukturze). Badanie przeprowadzono przy uzyciu dwu
wersji kwestionariusza — osobnych dla todzi i dla reszty wojewddztwa. Wieksza czesé¢ pytah w obu
kwestionariuszach pokrywata sie, czes$¢ jednak pozostata rézna. Decyzje takg podjeto po badaniu pilotazowym,
ktére dowiodto, ze mieszkahcy Lodzi majg mgliste pojecie na temat zycia kulturalnego wojewddztwa i pytania na

ten temat nie przynosza pozadanych informaciji, a w dodatku irytujg respondentow.

! Zaczerpniete ze Strategii Rozwoju Wojewoddztwa.
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Kwestionariusz obejmowat 45 pytan wspélnych dla todzi i reszty wojewddztwa, z czego 31 pytan stanowity
pytania zamkniete (niektoére z nich wielokrotnie ztozone), a 14 pytan miato charakter otwarty (respondenci sami
podawali odpowiedzi, a nie dokonywali wyboru z juz istniejgcych kategorii). Dodatkowo czes¢ toédzka
obejmowata 3 pytania (z czego 2 byty pytaniami otwartymi), natomiast dedykowana wojewddztwu zawierata 8
pytah dodatkowych (w tym 2 otwarte). Kwestionariusz dzielit sie na cztery czesci: kultura a przestrzen, kultura
zinstytucjonalizowana, kultura a sie¢, ekonomika kultury (kwestionariusze w zatgczniku). W badaniu staraliSmy
sie wyjs¢ poza waskie, zinstytucjonalizowane spojrzenie na kulture. Dlatego wywiad rozpoczynajg pytania
zwigzane z aktywnoscig przestrzenng respondentow. WyszliSmy z zatozenia, ze pytanie o zachowania
mieszkancoéw wojewddztwa, miejsca w ktérych lubig przebywaé, w ktérych spotykajg sie ze znajomymi, powie
nam wiecej o ich preferencjach kulturalnych niz zapytanie wprost o ich potrzeby. Tym bardziej, ze w morzu
potrzeb mieszkancéw wojewoddztwa te zwigzane z kulturg czesto nie sg nawet uswiadamiane lub sg rozumiane

bardzo wasko, jedynie jako dziatania mieszczace sie w obszarze tzw. kultury wysokie;.

W kwestionariuszu znalazly sie zatem pytania dotyczace miejsc, w ktdérych spontanicznie spotykajg sie
mieszkancy danego powiatu/okolicy, miejsc tworzonych przez mieszkancow oddolnie oraz pytania o instytucje
kultury, ktére respondenci znajg z okolicy miejsca swego zamieszkania. W oparciu o te pytania wybrano miejsca,
wskazywane przez respondentdéw najczesciej. Zadaniem ankieteréw bylo dotarcie do nich i stworzenie
dokumentacji wizualnej w postaci fotografii, ktére postuzyty do stworzenia zarysu analizy wizualnej i

przestrzennej ww. miejsc.

Kolejne czesci raportu dotyczy¢ beda:
Preferencji kulturalnych mieszkancow wojewodztwa tédzkiego
Preferencji kulturalnych mieszkancow todzi
Poréwnania sytuacji na wsi, w miastach i w todzi

Analizy przestrzeni kulturalnej wojewdédztwa

Badanie przygotowat i opracowat wyniki zespét pieciu badaczy, a prace w terenie przeprowadzito okoto

trzydziestu ankieterow.
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Zarowno czes¢ dotyczaca wojewddztwa, jak i Lodzi odzwierciedla strukture kwestionariusza, oddajac kolejnosc
zadawanych pytan. Taka organizacja materiatu pozwoli czytajgcemu Sledzi¢ na biezaco pytania

kwestionariuszowe (kwestionariusze w zatgczniku) i odpowiedzi podawane przez respondentow.

Badanie, jak juz wspomniano, rozpoczeliSmy od przestrzennych upodoban respondentéw. Zastanawialismy sie,
czy mieszkahcy wojewddztwa majg swoje ulubione miejsca lub instytucje, w ktérych czesto sie spotykaja. Przede
wszystkim interesowato nas, jakiego rodzaju sg to miejsca. PozostawiliSmy respondentom dowolnos¢

odpowiedzi, nie chcac poddawaé im z gory zadnych pomystow.

Okazato sie, ze zdaniem respondentdw mtodziez najcze$ciej spotyka sie ,na tonie natury”. 32% badanych
wskazato miejsca takie, jak: park, las, staw, zalew lub dziatka. Popularne okazaty sie takze miejsca, gdzie mozna
uprawiac¢ sport czy spedzi¢ aktywnie czas, a zatem boiska, orliki, skateparki, baseny, sitownie oraz stadiony
(27% wskazan). Popularne okazaty sie réwniez spotkania w przestrzeniach miejskich, 26% badanych wskazato
na réznorodne miejsca tego typu, wsrdd nich: place, rynki, staréwki, ulice, deptaki, amfiteatry, place zabaw,
przystanki, okolice sklepdw, koscioty i cmentarze. Puby, bary, piwiarnie, a takze dyskoteki oraz kluby (a zatem
typowe miejsca rozrywki) to typy 19% respondentéw. 13% badanych uznato, ze mtodziez spotyka sie po prostu w
swoich mieszkaniach lub domach, a 11% stwierdzito, Ze do tego rodzaju spotkan stuzg fawki pod blokiem.
Zaledwie co 10 badany byt zdania, ze takim spotkaniom stuzg miejsca aktywnosci kulturalno-oswiatowej (jak
Swietlice, szkoty, miejskie osrodki kultury i domy kultury) czy same wydarzenia kulturalne (rézne festyny, imprezy
kulturalne czy sportowe). 10% respondentéw stwierdzito, ze mtodziez spotyka sie w kawiarniach, restauracjach,
pizzeriach, a zaledwie 4% wskazalo na centra handlowe w miastach w wojewddztwie tédzkim. Opinie te
zréznicowane sg pod wzgledem pochodzenia respondentéw. Mieszkancy miast jako miejsca spotkan mtodziezy
czesciej wskazujg centra handlowe, lokale komercyjne i tawki w okolicy miejsca zamieszkania, zas mieszkancy
wsi czesciej wyrazajg opinie, ze mtodziez spotyka sie we wtasnych domach, w miejscach aktywnosci kulturalno-

oswiatowej czy podczas wydarzeh kulturalnychz.

2 Sa to zaleznosci przecigtne 1 dos¢ silne. Odpowiednio VK=0,23; 0,26; 0,29; 0,22; 0,23.
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Wykres nr 1. Miejsca spotkan mtodziezy zdaniem mieszkancéw miast i wsi w regionie
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Miasto ™ Wies

Nieco inne miejsca spotkan wybierane sg, wedtug badanych, przez osoby starsze. Jednak i w tym przypadku
najwieksza popularnoscig cieszg sie miejsca ,zielone” i dziatki (24%). Po 23% respondentdéw jest zdania, Ze
osoby doroste spotykajg sie we wiasnych domach i mieszkaniach lub w réznorodnych miejscach w przestrzeni
miejskiej. Do takich miejsc zaliczajg sie takze koscioty czy cmentarze, jednak warto je wyrdzni¢, poniewaz
miejsca te zostaty wspomniane przez 20% badanych. Dorosli takze spotykajg sie w najblizszej okolicy miejsca
zamieszkania, a zatem na tawkach, na osiedlu, pod blokiem (tak uznato 14% badanych). 9% respondentéow
wyrazito opinie, ze miejscami spotkan osdb dorostych sg réwniez kawiarnie, herbaciarnie i restauracje, natomiast
znacznie mniej dorostych niz mtodziezy wybiera do tego celu puby, bary czy piwiarnie (8% wskazan). Takze 8%
badanych (czyli jeszcze mniejszy odsetek niz w przypadku miodziezy) stwierdzito, ze takimi miejscami sg
placowki kulturalno-oswiatowe, kota zainteresowan lub siedziby stowarzyszenh. Najrzadziej, wedtug badanych,
osoby doroste wybierajg aktywng forme spedzania czasu (3%). Czynnikiem réznicujacym opinie respondentow
na temat miejsc spotkan ludzi dorostych jest rowniez miejsce zamieszkania. Mieszkancy miast czesciej wskazuja

na lokale komercyjne oraz parki miejskie i inne miejsca ,zielone”, a mieszkancy wsi na wiasny dom®.

3 Sq to zaleznosci: staba (VK=0,20), do&¢ silna (VK=0,27) oraz silna (VK=0,32).
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Wykres nr 2. Miejsca spotkan osoéb starszych zdaniem mieszkancéw miast i wsi w regionie
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Miasto ™ Wies

Chcielismy sie dowiedzie¢ od mieszkahcow wojewddztwa, czy w okolicach ich miejsca zamieszkania znajdujg sie
takie miejsca spotkan, ktére sami respondenci sobie zorganizowali i zaaranzowali i w ktorych lubig przebywac.
28% badanych przyznato, ze takie miejsca istnieja. Wiekszos¢ badanych uznata jednak, Zze nie ma takich miejsc,

badz tez nie wiedzg o ich istnieniu (tacznie 72% badanych).

Do takich oddolnie zorganizowanych spotkah mieszkancy wykorzystujg bardzo réznorodne przestrzenie, czesto
w instytucjach juz istniejacych, np. szkotach (sale gimnastyczne, boiska przyszkolne), bibliotekach, domach
kultury, remizach strazackich czy tez prywatnych pubach, lokalach gastronomicznych. Wykorzystywane sa tez
przestrzenie otwarte, np. okolice stawow, rzek, zalewow, parki i fawki w parkach oraz elementy przestrzeni
miejskiej: place, rynki, staréwki, deptaki. Badani zwracajg uwage, ze takim spotkaniom stuzg organizacje,
stowarzyszenia i zwiagzki, kluby miodziezowe, kota gospodyn wiejskich, klub emerytéw, organizacje

przykoscielne, ale takze Uniwersytet Trzeciego Wieku czy kluby sportowe.

ZaktadaliSmy, ze odpowiedzi na dwa pierwsze pytania w przypadku czesci respondentéw moga by¢ relacjg z ich
wiasnych doswiadczen, w przypadku innych rezultatem obserwacji cudzych zachowan (kiedy mtodzi wypowiadali
sie na temat aktywnosci starszych i odwrotnie). Okazato sie, ze nie ma istotnego statystycznie zwigzku
deklarowanych odpowiedzi z wiekiem — zaréwno mtodzi, jak i starsi odpowiadali podobnie. Nie moglismy tego
przewidzie¢, projektujgc badanie, postanowiliSmy wiec w kolejnym pytaniu zapyta¢ wprost, gdzie najchetniej
spotykajg sie ze znajomymi sami badani? Znakomita wiekszo$¢ z nich wybiera na takie spotkania wtasny dom
lub mieszkanie (68%), gdyz czujg sie oni tam najlepiej, twierdza, ze panuje wtedy mita atmosfera (30%). 13%
0s6b przyznaje, ze zostajg w domu, gdyz nie majg innych mozliwosci, brakuje im miejsc, do ktérych mogliby
wyjsc. 8% twierdzi, Zze tak jest im wygodniej, tatwiej, a kolejne 6% respondentéw najbardziej lubi spotykac sie z

przyjacioimi w domu, bo najwazniejsze jest dla nich dobre towarzystwo, a nie miejsce spotkania. Zaledwie 5%

8
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badanych zwraca uwage, ze o wyborze domu decydujg kwestie finansowe, 4% wskazuje na mozliwosci, ktore
daje tak zorganizowane spotkanie. 2% zostaje w domu ze wzgledu na podeszty wiek. Wtasnie osoby starsze
czesciej niz mtodsze wybieraly takg forme spotkan ze znajomymi4. W grupie najmtodszej 48% badanych
stwierdzito, ze najczesciej spotyka sie ze znajomymi w domu, podczas gdy w grupie najstarszej te forme spotkan
preferuje 73% osbéb. Na wybdr miejsca spotkan z przyjaciotmi ma tez wptyw fakt posiadania lub nieposiadania
dzieci. Osoby majgce potomstwo czesciej spotykajg sie ze znajomymi w domu® (74% rodzicow, a 56% w

przypadku oséb nieposiadajacych dzieci).

33% badanych lubi spedzac czas z przyjaciéimi w komercyjnych lokalach ustugowych, jak np. kawiarnie czy
restauracje, ze wzgledu na panujacg w nich mitg atmosfere (16%), ciekawg oferte proponowang w takich
miejscach (5%), dobre towarzystwo (5%), tatwg dostepnos¢ i dobrg lokalizacje (4%), ale takze z powodu braku
alternatywy (4%) i kwestii finansowych (2%). Nie jest zaskakujgce, ze na lokale komercyjne czeéciej6 wskazywaty
osoby mtodsze i w Srednim wieku (okoto 40% z oséb mtodszych, do 24 roku zycia, 47% osob w wieku 25-34 lata
oraz 44% os6b mieszczacych sie w przedziale 35-44 lata) niz osoby starsze (27% oséb w wieku 45-54 lat, 21%
— 55-64 lata i 15% — 65 lat i wiecej). Lokale ustugowe sg tez czesciej wybierane przez osoby bezdzietne’ (47%

tych osdb) niz przez osoby majgce dzieci (26% z nich).

Znacznie rzadziej badani aranzujg miejsca spotkan we wtasnym zakresie (12%). Ci, ktérzy tak robig, takze
motywujg swojg decyzje ich mitg atmosferg (5%), tatwoécig dostepu (2%), brakiem innych mozliwosci (2%),
towarzystwem, ktore sie w nich spotyka (1%), mozliwosciami, jakie dajg takie zaaranzowane przez siebie miejsca

(1%) oraz kwestiami finansowymi (1%).

Respondenci wybierajg tez na uzytek takich spotkan: miejsca publiczne (10%) — gtéwnie ze wzgledu na klimat
takich miejsc (5%) oraz dobre towarzystwo (2%); centra handlowe (11%) — gdyz lubig te obiekty, dobrze sie w
nich czujg (4%) oraz ze wzgledu na ich bogatg oferte (2%); koscioty i instytucje przykoscielne (9%), ze wzgledu
na panujgce w nich spokéj i atmosfere (3%), brak innych mozliwosci (2%) czy odpowiednie towarzystwo (2%).
8% respondentow wybiera inne miejsce spotkan, np. dziatki czy parki, gdyz sg one tatwo dostepne (2%), panuje
tam luzna, odpowiadajgca badanym atmosfera (2%) oraz dajg one rézne mozliwosci spedzenia wolnego czasu
(2%).

Wiekszos¢ badanych (67%) stwierdzito tez, ze w ich miejscu zamieszkania brakuje miejsc, w ktérych mogliby
spotkaé sie ze znajomymi, dla 30% jest ich wystarczajgco duzo, a jedynie 3% uznato, Ze takich miejsc jest zbyt
wiele. Czesciej na ich brak narzekajg mieszkarcy wsi (76% z nich) niz mieszkancy miast (61% z nich)g.

Jakich miejsc gtéwnie brakuje badanym? 50% z nich uznata, Ze najbardziej brakuje im lokali gastronomicznych —

kawiarni, restauracji czy pizzerii. 36% respondentow chetnie widziataby w swojej miejscowosci wiecej miejsc

* Zalezno$¢ jest staba, VK=0,20.
3 Zalezno$é jest staba, VK=0,20.
6 Zalezno$é jest staba, VK=0,20.
7 Zaleznos¢ jest przecietna, VK=0,23
¥ Zaleznosé jest przecietna, VK=0,21.
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zwigzanych z rozrywkg — dyskotek, dancingoéw, klubow bilardowych czy tez kin. Puby, bary lub pijalnie piwa to
obiekty, ktérych brakuje 27% badanych. Na brak placéwek kulturalno-oswiatowych (m.in. galerii, muzedw,
teatréow, doméw kultury czy két zainteresowan) wskazato 16% osob, a 15% chetnie widziatoby w swojej
miejscowosci wiecej miejsc przystosowanych do spotkan w przestrzeni publicznej, w tym réwniez terendw
,zielonych”. 13% respondentéw narzeka na brak miejsc stuzacych rekreacji czy do uprawiania sportu, a 5%

przypomina, ze przydatoby sie wiecej placéwek z ofertg dla ludzi starszych czy dzieci.

Jedynie 33% mieszkancow wojewddztwa potwierdzito, ze w ich miejscowo$ci sg organizacje czy stowarzyszenia
dziatajgce na rzecz aktywizacji spotecznosci lokalnej. Wiekszosé tych oséb (64%) uznata, ze dziatajg one
sprawnie, 21% uwaza, ze mogtyby dziata¢ lepiej, a zaledwie 4% oso6b stwierdzito, ze ich dziatania nie sg

widoczne.

Dziatania tych stowarzyszen lepiej oceniane sg przez osoby posiadajgce dzieci (69% rodzicow ocenia, ze
funkcjonujg one sprawnie, podczas gdy taka samg ocene wystawia 52% oséb bezdzietnych), natomiast osoby
nieposiadajace dzieci czesciej zwracajg uwage, ze organizacje te mogtyby dziata¢ lepiej (takie zdanie wyraza

41% z nich, przy jedynie 13% rodzicéw)g.

Jakie konkretne dziatania zauwazyli zatem mieszkancy? Wiele z tych organizacji dziata na rzecz dzieci —
organizuje im zajecia teatralne, plastyczne, muzyczne, ale tez pomaga w wyjazdach wakacyjnych czy organizuje
czas w wakacje. Organizacje oferujg tez spotkania dla senioréw, integrujg spotecznos¢ lokalna, dziatajg na rzecz
promocji miejscowosci, organizujg wycieczki i wyjazdy turystyczne, ale tez spotkania z artystami, muzykami czy
podréznikami. Niektére z organizacji oferujg pomoc materialng i rzeczowa, prowadzg zbiérki na rzecz remontu
zabytkbw w miejscowosci czy tez na inne wazne cele. Duzg czes¢ dziatalnosci takich organizacji zajmuje
organizacja réznorodnych imprez, koncertow, festynéw, a takze spotkah okolicznosciowych, jak ,optatki’,
sylwestery, dni dziecka. Mieszkancy wojewddztwa moga tez rozwijaé w nich swoje liczne zainteresowania, np.
kulinarne, wedkarskie, turystyczne, majg mozliwos¢ nauczy¢ sie podczas organizowanych kurséw tanca, Spiewu
czy jezykéw obcych czy tez zaczaé uprawiaé sport, gdyz czes¢ z nich organizuje tego rodzaju zajecia. Badani
wspomnieli takze o dziatalnosci religijnej oraz spoteczno-pomocowej (np. na rzecz rodzin w ciezkiej sytuacji czy z

problemem uzaleznienia od alkoholu).

Respondenci potwierdzajg, ze w swoich miejscowosciach majg mozliwos¢ uczestniczenia w réznego rodzaju
dziataniach zwigzanych z kulturg czy dziataniach na rzecz danej spotecznosci. 65% o0s6b przyznaje, ze w ich
miejscowosciach istniejg ochotnicze straze pozarne, 55% wie o dziataniu chéréw, 46% o dziataniu zespotow
piesni i tanca, zespotéw ludowych, a 44% o dziataniu zespotdw muzycznych. 27% respondentéw styszato o
zespotfach teatralnych, a niemal 20% o réznych grupach zainteresowan. 15% badanych stwierdza, ze w ich

miejscowosciach funkcjonujg takze nieformalne grupy artystyczne.

? Zalezno$é jest silna, VK=0,33.
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Oferta miast w wojewodztwie todzkim, jak wynika z odpowiedzi respondentow, jest duzo bogatsza niz oferta na
wsiach. Mieszkancy miast czesciej deklarujg, ze w ich miejscowosciach istniejg choéry, zespoty teatralne, zespoty
piesni i tanca, grupy zainteresowan, nieformalne grupy artystyczne i zespoty muzyczne. Na wsiach widaé

wiekszg aktywnos¢ ochotniczych strazy pozarnychm.

Tabela nr 1 Czy w Pana/Pani miejscowosci istniejg okreslone inicjatywy kulturalne?

Choér 55% 70% 38% 0,32
Zespot teatralny 27% 46% 7% 0,43
Zespot piesni i tanca, zespot

e 46% 58% 30% 0,29
udowy

Grupy zainteresowan 20% 29% 8% 0,27
Nieformalne grupy artystyczne 15% 23% 7% 0,24
Ochotnicze straze pozarne 65% 55% 76% 0,25
Zespoty muzyczne 44% 65% 20% 0,45

Mimo to niewiele oséb korzysta z mozliwosci udziatu w tych inicjatywach. Najwiecej oséb przyznato, ze nalezy do

réznych grup zainteresowan (zaledwie 8%) oraz do chéru — 7%.

10 Zaleznosci maja rozna sile od przecietnych, przez dos¢ silne do silnych.
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Tabela nr 2. Przynaleznos¢ do inicjatyw kulturalnych

Chor 7%

Zespot teatralny 1%

Zespot piesni i tanca, zespot 29
ludowy °

Grupy zainteresowan 8%

Nieformalne grupy artystyczne 1%

Ochotnicze straze pozarne 5%

Zespoty muzyczne 2%

Niewielu z badanych zadeklarowato tez che¢ przynaleznosci do poszczegdélnych inicjatyw, gdyby istnialty one w
ich miejscowosciach. Najwieksza grupa badanych (17%) chciataby przynaleze¢ do grup i kétek zainteresowan,
11% wyraza cheé przynaleznosci do ochotniczej strazy pozarnej, po 7% oséb chciatoby przynaleze¢ do
zespotdw muzycznych czy do grup artystycznych. 6% zapisataby sie do zespotu ludowego, ewentualnie do

zespotu tanecznego, a odpowiednio 5% i 4% o0sbéb rozwazytoby dotaczenie do chéru czy zespotu teatralnego.

Mieszkahcy wojewodztwa zostali tez poproszeni o zastanowienie sie, co bytoby najbardziej potrzebne w ich
miejscowosci, aby ozywito sie zycie towarzysko-kulturalne. Badani mogli wskazac¢ jeden, najwazniejszy wedtug
nich czynnik. Najwiekszy odsetek respondentow (28%) postawit na zwiekszenie Srodkow finansowych na kulture,
22% uznato, ze w ich miejscowosci przydatoby sie wiecej miejsc, gdzie moglyby sie odbywaé wydarzenia
kulturalne. 16 na 100 respondentéw przyznato, ze potrzebne jest wieksze zaangazowanie mieszkancow, a taki
sam odsetek badanych optuje za powstaniem nowych lokali gastronomicznych — miejsc, w ktérych mozna bytoby
sie spotka¢ ze znajomymi, napic sie herbaty i co$ zje$¢. Jedynie 7% mieszkancéw zauwaza potrzebe stworzenia
nowych miejsc w przestrzeni publicznej — bardziej przyjaznych dla mieszkancéw — gdzie mozna bytoby przysigs¢,

odpoczgé czy po prostu mile spedzi¢ czas. Zaledwie 6% badanych postawitoby na bardziej intensywna promocje.
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Tabela nr 3. Co jest najbardziej potrzebne, aby ozywi¢ zycie

miejscowosci?
Co bytoby najbardziej potrzebne,

aby ozywi¢ zycie kulturalne w

Pana/Pani miejscowosci?

% wskazan

Miasto

ogoétem

kulturalne w Pana/Pani

Wiecej srodkéw finansowych

Miejsca, gdzie mogtyby sie
odbywa¢ wydarzenia kulturalne
Wieksze zaangazowanie
mieszkancow

Lokale, w ktérych mozna cos
zjes¢, napic sie kawy

tawki, miejsca, w ktérych mozna
przysigs¢ na swiezym powietrzu
Bardziej intensywna promocja

niektérych wydarzen

28%

22%

16%

16%

7%

6%

16%

1%

9%

7%

4%

5%

12%

1%

7%

9%

3%

1%

Wykres nr 3. Co jest najbardziej potrzebne, zeby ozywi¢ zycie towarzysko-kulturalne w

Pana/Pani miejscowosci?

28%

“ wiecej Srodkow finansowych na kulture

“miejsca, gdzie moglyby sie odbywa¢ wydarzenia

kulturalne

" nowe lokale gastronomiczne

¥ wieksze zaangazowanie mieszkancow

¥ fawki, miejsca, na ktorych mozna przysias¢

¥ bardziej intensywna promocja

¥inne

¥ trudno powiedzie¢
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Gdzie najczesciej biorg udziat w zyciu kulturalnym mieszkancy wojewddztwa tdédzkiego? Zdecydowana
wiekszos¢ badanych (74%) na pierwszym miejscu stawia wtasny dom/mieszkanie, gdzie spedza czas, ogladajgc
telewizje, czytajgc czy korzystajac z komputera. 22% osbéb najczesciej bierze udziat w zyciu kulturalnym w swojej
miejscowosci, najblizszej okolicy (24% mieszkahcow miast oraz 21% mieszkancéw wsi). Jedynie 4% korzysta z
oferty poza swojg miejscowoscig. Minimalnie czeéciej11 wiasny dom wybierajg mieszkancy wsi (77% przy 70%

mieszkancow miast

Dlaczego najwieksza czes¢ potrzeb kulturalnych mieszkancéw zaspokajana jest wtasnie w taki sposob? Az 40%
respondentow stwierdza, ze nie ma mozliwosci, aby inaczej uczestniczy¢ w zyciu kulturalnym. 29% badanych
wiasnie taki sposéb obcowania z kulturg uwaza za najbardziej atrakcyjny, a 19% oséb jest na tyle zadowolonych
z formy, w jakiej uczestniczy w zyciu kulturalnym, ze nie majg one motywacji, aby zaspokaja¢ swoje potrzeby

kulturalne w inny sposdéb czy w innym miejscu.

Badani zostali tez zapytani o to, jakie wydarzenie czy przedsiewziecie uwazajg za najbardziej atrakcyjne w
wojewodztwie todzkim. W odpowiedzi wymieniali szereg imprez, ktdre mozna pogrupowaé¢ w kilka typéw
wydarzen: festiwale, imprezy kulturalne, imprezy miejskie/gminne, imprezy organizowane przez podmioty
prywatne, koncerty, obiekty przyrodnicze i miejsca stuzace rekreacji, rewitalizacja/remonty, wydarzenia religijne,

wydarzenia sportowe, wydarzenia teatralne oraz inne wydarzenia. Przykfady zawiera ponizsza tabela.

Tabela nr 4. Najbardziej atrakcyjne wydarzenia/przedsiewziecia w wojewoédztwie t6dzkim™

Lé6dz: Festiwal 4 Kultur, Festiwal Sztuk Przyjemnych i Nieprzyjemnych, Festiwal

Nauki i Techniki, Warsztaty Gospel, L.odzkie Spotkania Baletowe, Festiwal Dobrego

Smaku, Innovation w Atlas Arenie, Sputnik, Festiwal Kultury Chrzescijanskiej,

Festiwal Muzyki Zydowskiej, Festiwal Muzyki Jazzowej, Fashion Week, Festiwal
LHesitsrls Graffiti, Fotofestiwal, Boat-City Festival, festiwal filméw hiszpanskich w kinie

Charlie

Region: Open Hair Festival w Sieradzu, festiwale w Piotrkowie Trybunalskim,

Festiwal Zalewajki w Radomsku, Festiwal Filharmonii: Kolory Polski

Lédz: Noc Muzedow, LESK 2016, wystawy artystyczne na §wiezym powietrzu (np.

Limgitery Ll przy ulicy Piotrkowskiej), Masa Krytyczna, Trawniki Kultury, Letnisko Ksigzy

1 Zalezno$¢ jest jednak bardzo staba VK=0,10.
12 Tu, podobnie jak w kolejnych tabelach zawierajacych wypisy z odpowiedzi respondentoéw, nazwy wlasne podawane sa
tak, jak zostaty zapisane w kwestionariuszach. Autorzy raportu poprawiali jedynie literowki.

1
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Mtyn, wycieczki PTTK po regionie, po L.odzi prowadzone przez Alicjg Jablonska,
Poléwki Letnie
Region: Szlak Hubala, Rekonstrukcje Historyczne
Lédz: Dni Lodzi, Sylwester w Lodzi, Targi Budownictwa, Jarmark Wojewodzki,
Dni Piotrkowskiej, Parada Wolnosci
Region: zbieranie bursztynow i pokazy lotnicze w Konopnicy, WOSP, turniej w
Leczycy, dozynki w Spale, Targi na Styku Kultur, Jarmark Spalski, Dni Strykowa,
ifgiiery S et i3 Dni Bratoszewic, targi rolnicze w Bratoszewicach, festyny, Swiqto Truskawki, Dni
Radomska, Dni Kleszczowa, zakonczenie lata w Radomsku, Swiqto Kwiatow,
Owocéw i Warzyw w Skierniewicach, obchody Bozego Ciala w Lowiczu, festyn
rycerzy, imprezy zwiazku towieckiego, np. Hubertus Spalski
i esiersy @ DT ane (e Lédz: imprezy w Manufakturze, plaza w Manufakturze, Lato z Dwdjka, inicjatywy
podmioty prywatne w Manufakturze
Lédz: Geyer Music Factory, Koncerty w Atlas Arenie, Koncerty w Manufakturze,
koncerty zespotéw w klubach, koncerty w Filharmonii, comiesigczne koncerty w
Koncerty Patacu Poznaniskiego, Koncert Shakiry, koncert Teatru "Buffo", Thirty Seconds to
Mars w Atlas Arenie, piatkowe koncerty w Porcie £.6dz,
Region: Juwenalia, koncerty w Uniejowie
Lédz: Dzien Dziecka w ZOO
Ol Gy i T e Region: termy Uniejow, Solpark w Kleszczowie, Gora Kamiensk
Lédz: odnawianie kamienic przy ul. Piotrkowskiej, plany renowacji Placu Wolnosci,
Rl zaiiaiehay Manufaktura, plany odnowienia Piotrkowskiej
Lédz: Festiwal Kultury Chrzescijanskiej
Wydarzenia religijne Region: IX Kongres Odnowy w Duchu Swigtym (ziemia towicka), pielgrzymki,
wycieczki organizowane przez kosciot
Lédz: pitka siatkowa w Atlas Arenie, derby t6dzkie, zawody deskorolkowe Vans,
walka bokserska w L.odzi, Eurobasket 2011, otwarcie i zamknigcie sezonu
Wydarzenia sportowe snowbordowego organizowanego przez sklepy Burak i Trip, 16dzka liga Darta
Region: mecze na stadionie GKS Betchatow, zawody strazackie, mecze ligowe
siatkowki, zawody w pitke nozna
Lédz: Spotkania w Teatrze Matym, premiery w teatrach, Teatr Wielki, sezon
Wydarzenia teatralne PSR
wystawy psow na "Starcie", wystawa ogrodnicza w Skierniewicach, zloty

Inne
samochodowe, motocyklowe

Jakie wydarzenie czy przedsiewziecie jest atrakcjg w poszczegdlnych miejscowosciach? Co, zdaniem
respondentéw, stanowi o atrakcyjnosci ich miejsca zamieszkania? Mieszkancy wojewddztwa wymieniali
konkretne imprezy, festiwale i wydarzenia kulturalne odbywajace sie w ich miejscowosciach, ale tez zwracali

uwage na walory przyrodnicze oraz wydarzenia np. o charakterze sportowym. Znalazty sie réwniez osoby, ktore

1
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twierdzity, ze w ich miejscowosciach nic sie nie dzieje. Wyréznione przez nas kategorie wydarzen/przedsiewziec

oraz przyktady imprez, ktére do nich mozna zaliczy¢, zawiera ponizsza tabela.

Tabela nr 5. Najbardziej atrakcyjne wydarzenia/przedsiewziecia w miejscowosciach

zamieszkania respondentow

Festiwale

Imprezy miejskie/lokalne

Imprezy organizowane przez
podmioty prywatne
Rekreacja, imprezy na wolnym

powietrzu

Wydarzenia kulturalne

Wydarzenia sportowe

Zabytki/atrakcyjne obiekty

Inne

Festiwal Interakcje w Piotrkowie Trybunalskim, Open Hair Festival w Sieradzu,
Ogolnopolski Festiwal Muzyki Rockowej ,,Zderzak” w Zgierzu, festiwal filmow
autorskich ,,Agrafka” w Zgierzu

Dni Piotrkowa Trybunalskiego, Jarmark Dominikanski, dni Piotrkowa, Rol-szansa —
wystawa rolnicza w Piotrkowie, gry miejskie organizowane przez CIT w Piotrkowie
Trybunalskim, Swigto Truskawki w Buczku, festyny rodzinne, Dozynki w
Dzierzaznej, Dni Bratoszewic, Lato z radiem, Dni Radomska, Swiqto Zalewajki w
Radomsku, Jarmark Laski, jarmark zdrowia w Zgierzu, $wigto chleba i golonki,
Etnosfera (Skierniewice), Swieto Kwiatow, Owocoéw i Warzyw w Skierniewicach,

Dni Zgierza, zakonczenie wakacji w Zgierzu
Atrakcje w Zgierskim Centrum Handlowym

tereny zielone, deptaki spacerowe, stawy okoliczne, rajdy rowerowe, duzo terend6w
lesnych, cisza, Park Krajobrazowy, lasy, cisza, spokdj

koncerty w amfiteatrze miejskim w Piotrkowie Trybunalskim, Akcja ,,Wyciagamy
dzieci z bramy” w Piotrkowie Trybunalskim, Imieniny Piotrkow w Piotrkowie
Trybunalskim, Dni Muzyki Romskiej w Radomsku, Teatr im. S. Jaracza — Scena w
Piotrkowie Trybunalskim, koncerty w Szkole Muzycznej w Piotrkowie, Spektakle
teatralne wystawiane na Rynku Starego Miasta w Piotrkowie, Trybunaty
Kabaretowe w Piotrkowie Trybunalskim, wystawa fotograficzna w Zgierzu
aeroklub Piotrkéw — strefa zrzutow, Gora Kamiensk, sala gimnastyczna w szkole,
boisko (gry sportowe), staw (wedkarstwo), turnieje pitki noznej, mecze na Malince
— pitka plazowa — turniej

Fara w Sieradzu, klasztory w powiecie sieradzkim, zabytkowe koscioty, odnowiony
500-letni zabytkowy kosciot w Radomsku, chata tatarska w powiecie
radomszczanskim, strefa ekonomiczna w Radomsku, promocja miasta tkaczy
(Zgierz), klasztor franciszkanow w Radomsku

wycieczki Zydoéw na cmentarz zydowski w Lodzi, wystawa psow rasowych w
Lodzi, stacja PKP w Kolumnie, wybory rady gminy, woéjta, do sejmu i senatu w

Radomsku
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Zadaniem respondentéw byto takze rozstrzygniecie, co w naszym regionie zastuguje na uznanie oraz

rozpropagowanie w Europie. Za najbardziej cenne uznali oni zabytki i architekture (41%) oraz tradycje i kulture

ludowg regionu (20%). 19% badanych uznato jednak, ze nie ma takiej rzeczy, ktérg warto promowac. Kolejne

miejsca zajety niektore imprezy organizowane w naszym wojewoédztwie (15%), artysci, pisarze, aktorzy muzycy z

naszego regionu (12%) oraz zespoty (teatralne, operowe, orkiestrowe, muzyczne) — 7%.Warto tez podkresli¢, ze

bardziej sceptyczni byli mieszkancy wsi niz miasta, ktérzy dwukrotnie czesciej watpili w to, ze wojewddztwo

tédzkie ma sie czym pochwali¢ w Europie (odpowiedziato tak 26% mieszkancéw wsi oraz 13% mieszkancow

miast w regionie)13.

Badani dopytani o to, co konkretnie mozna by promowaé, wymienili szereg zabytkow, wydarzen, osob czy

zespotow, z ktoérych sg dumni. Nie zapomnieli tez o tradycji ludowej, mocno zakorzenionej zwlaszcza w

regionach towickim, opoczynskim czy piotrkowskim. Szczegétowe zestawienie zawiera ponizsza tabela.

Tabela nr 6. Co zastuguje na rozpropagowanie w Europie?

Zabytki, architektura

Nasze zespoty (teatralne, operowe,
orkiestrowe, muzyczne)

Artysci, aktorzy, pisarze, muzycy,
plastycy pochodzacy z wojewoddztwa
l6dzkiego

Imprezy kulturalne organizowane w
wojewodztwie

Tradycja regionu, kultura ludowa

13 Zalezno$¢ jest przecietna, VK=0,24.

architektura cmentarna, kolegiata w Tumie, kos$cioty i cmentarze w Piotrkowie,
Opactwo Cystersow w Sulejowie, drewniany koScidtek w Spale, cmentarz zydowski
(Kirkut), kosciot w Bratoszewicach, Klasztor, Ko$cidét Lambert, kolegiata taska;
Ulica Piotrkowska, Manufaktura, Ksi¢zy Mtyn, stare kamienice w Lodzi, Patac
Poznanskiego, Biata Fabryka, Lipce Reymontowskie, Studzienna, Po§wigtne,
wioska Malszyce, stare fabryki w Lodzi i okolicach, zamek w Bykach, zamek w
Leczycy, fabryka na ul. Kamiennej w Lodzi, zamek w Piotrkowie Trybunalskim,
wieza ci$nien w Piotrkowie, Rynek w Piotrkowie, Groty Nagorzyce, Szlak
Romanski — m.in. Sulejow-Podklasztorze, Stare Miasta w ré6znych miejscowosciach,
Zamek w Opocznie, Domy tkaczy w Zgierzu, Patac Rzewuskich w Bratoszewicach,
chata Tatarska w Stobiecku Miejskim, Dwér w Nieborowie (Arkadia), patacyki
przedwojenne, Palac Jabtonskich, Zamek w Oporowie

orkiestra Filharmonii L.odzkiej, zespot teatralny Teatru Jaracza, NTK Nietykalni,
grupy baletowe Teatru Wielkiego, Zespoly taneczne Teatru Wielkiego — Domingo,
zespoly: Tune 1 Alegorya, zespoty regionalne (fowicki, opoczynski, zespot Boruta,
zespo6t Sieradzanie), orkiestra deta

Andrzej Sapkowski, Waldemar Zawodzinski, Jacek Nowotarski, W. Mazurski,
Julian Tuwim, Wtadystaw Reymont, Borys Szyc, OSTR, Kamp, Bart, Michat
Urbaniak, Antoni Cierplikowski, Magda Wasylik, Rafat Krolikowski, Stawomir
Sniegocki, Bronistaw Wroctawski, Henryk Frackiewicz

Festiwal Dialogu 4 Kultur, Open Hair Festival, YAPA, spotkania poetycko-
literackie w Leczycy, spotkania autorskie z pisarzami w bibliotekach, Juwenalia w
Lodzi, dozynki (Spata, Zgierz, Dzierzaznia, powiat faski), Swigto Truskawki w
Buczku, lato na ludowo w Lasku, Dni Radomska, zakonczenie lata w Zgierzu, zlot
motocyklistow w Jankowie, Dni Kleszczowa, Swiqto Kwiatow, Owocow i Warzyw
w Skierniewicach, koncert Pink Floyd, koncerty w Manufakturze, koncert Nataszy
Urbanskiej

tradycje ludowe Lowicza, kultura fagiewnicka, opoczynska, tradycje ziemi
piotrkowskiej i opoczynskiej, potrawy kulinarne, dania regionalne
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Filharmonia, Muzeum Wtokiennictwa — Biata Fabryka, Muzea t6dzkie, Teatr

Instytucje kultury Wielki, muzea w Lowiczu

Teren po Kopalni Betchatow, Zalew Sulejowski, Park Krajobrazowy, kopalnia

Obiekty przyrodnicze o

Badani mieli wyrazny problem z wymienieniem przyktadowych, znanych sobie os$rodkéw kultury w swojej
miejscowosci (cho¢ tu wzglednie najmniejszy), w powiecie czy w wojewddztwie. Przyktady instytucji, ktére sg
znane mieszkancom wojewddztwa, zawierajg ponizsze tabele (nr 7, 8, 9). Klopot sprawita tez respondentom
ocena wymienionych instytucji. Najbardziej pozytywnie zostata oceniona oferta kulturalna, jaka zapewniajg
placéwki w wojewddztwie (58% badanych jest zadowolona lub raczej zadowolona), prawie 30% 0séb nie potrafito
wymieni¢ zadnej instytucji lub nie wiedziato, jak oceni¢ te wymienione. 41% respondentéw wystawito pozytywng
note instytucjom z powiatu (takze 30% o0s6b nie potrafito wymieni¢/ocenié tych instytucji). Stosunkowo najgorze;j
wypadta ocena instytucji kultury z miejscowosci, w ktérych mieszkajg badani — 36% osdb uznato oferte kulturalng

instytucji lokalnych pozytywnie, a 46% negatywnie, 18% ponownie nie miato zdania.

Mieszkancy wsi bardziej przychylnie ocenili instytucje kultury w powiecie (52% mieszkahcéw wsi jest zadowolona

z funkcjonowania instytucji kultury w powiecie, przy 29% mieszkahcow miast)”, natomiast mieszkancy miast

czesciej pozytywnie oceniali oferte kulturalng instytucji w ich miejscowosciach (42% pozytywnych not, przy 28%
takich samych ocen w przypadku mieszkancéw wsi)15.

Tabela nr 7. Jakie zna Pan/Pani osrodki kultury w Pana/Pani miejscowosci?

Miejskie Osrodki Kultury w Zgierzu, Radomsku, Sieradzu, Kutnie, Ztoczewie
Piotrkowie Trybunalskim, Mtodziezowe Domy Kultur w Zgierzu, Radomsku,
Sieradzu, Skierniewicach, Klub Garnizonowy w Lasku, Dom Kultury i Seniora w
Lodzi, $wietlice w Piotrkowie Trybunalskim, Zgierzu, Skierniewicach, powiat
radomszczanski, powiat taski, Osrodek Dziatan Artystycznych w Piotrkowie
Trybunalskim

Domy kultury

Instvtucie kulturalno-obwiatowe Hufce harcerskie Lodzi, biblioteka w Piotrkowie Trybunalskim, Zgierzu,
yhua Bratoszewicach, Przedborzu, Radomsku, Kutnie
Kino Muza w Radomsku

Muzeum w Radomsku, Muzeum Miasta Zgierza, Muzeum Regionalne, Galeria u

WTPZEE, GGy DR G2 Panien w Piotrkowie Trybunalskim, Galeria OFF w Piotrkowie Trybunalskim

Teatry Teatr Orfa, scena Teatru Jaracza w Sieradzu

Zabytki Kosciot Panien Dominikanek w Piotrkowie Trybunalskim

"Mamma Mia" — pizzeria w Sieradzu, ko$cioty oraz remizy strazackie w wielu

Inne .. L. . P
miejscowosciach wojewodztwa 16dzkiego

14 Zalezno$é jest dos¢ silna, VK=0,29.
15 Zalezno$é jest silna, VK=0,33.
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Tabela nr 8. Jakie zna Pan/Pani osrodki kultury w Pana/Pani powiecie?

Dom Kultury w Strykowie, Dom Kultury w Lasku, Dom Ludowy w Lasku, Gminny
Domy kultury Osrodek Kultury — Strykow, Osrodek Kultury w Buczku, Koto Gospodyn w
Dzierzaznej, Klub Garnizonowy w Lasku

Kina Kino Muza w Radomsku

Koscioty Kosciot w Lasku

Muzea Muzeum — Glowno, Muzeum Regionalne
Osrodki sportowe MOSIR w Piotrkowie Trybunalskim, Kutnie

Tabela nr 9. Jakie zna Pan/Pani osrodki kultury w wojewoédztwie t6dzkim?

DK w Wisniowej Gorze, w Piotrkowie Trybunalskim, w Pabianicach, MOK Rzgéw,

Dty gy w Zdutiskiej Woli, EDK
Muzeum w Lipcach Reymontowskich, Muzeum Ziemi Lowickiej, skansen w
Muzea Lowiczu, Muzeum Miejskie w Sieradzu, Muzeum Miejskie w Pabianicach,
Muzeum Miasta Zgierza, Muzeum w Opocznie, skansen rzeki Pilicy, Muzeum
Wibékiennictwa w Lodzi, ms, ms2 w Lodzi, Muzeum Ludowe w Przedborzu
. Caritas, Instytut Sadownictwa w Skierniewicach, Regionalna Organizacja
Organizacje

Turystyczna Wojewodztwa Lodzkiego

Tellsreastiy, o termy Uniejow, aquapark Fala, Nowa Gdynia, park w Nalgczowie, Safari w

Borysewie
Manufaktura, Galeria L.odzka, Jazzga w Lodzi, multipleksy — Cinema City, Silver
Rozrywka Screen, IMAX, kino Baltyk, Atlas Arena, festyny w Woli Rakowej, Brojcach,
Kurowicach
Teatry i filharmonie Teatr Wielki w Lodzi, Teatr Jaracza, Teatr Nowy, Filharmonia L.6dzka

Zamek w Leczycy, zamek w Oporowie, stardOwka w Piotrkowie Trybunalskim,

Zabytki (§wieckie, sakralne) TRefotsy I i, 0oy etk
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Interesowato nas takze, jak czesto mieszkancy wojewddztwa uczestniczga w imprezach kulturalnych

organizowanych w wojewddztwie t6dzkim, w powiecie czy w ich miejscu zamieszkania.

Najbardziej popularne sg wsrdd mieszkancdw imprezy organizowane lokalnie, w ich miejscu zamieszkania. 24%
badanych wzieto w nich udziat wielokrotnie lub kilka razy, a 38% raz czy dwa razy. Trzeba jednak zauwazy¢, ze
ciggle dos¢ wysoki jest odsetek oséb, ktére w tym roku nie wziety udziatu w zadnej z imprez w swojej
miejscowosci — 29%. CzeSciej w imprezach organizowanych na poziomie lokalnym uczestniczg mieszkancy
miast niz mieszkahcy wsi. 31% mieszkancow miast brata udziat w takich wydarzeniach kilka razy lub cze$ciej
(jedynie 16% mieszkancow wsi robita to rownie czesto), a 45% zdarzyto sie uczestniczy¢ w tych imprezach raz
czy dwa razy (28% mieszkancow wsi). 45% mieszkanicoOw wsi nie uczestniczylo w zadnej z imprez w ich
)16

miejscowosci (16% mieszkancow miast) °. Jedng z przyczyn takiej sytuacji moze byé mniejsza liczba imprez

organizowanych w osrodkach wiejskich.

W imprezach powiatowych kilka i wiecej razy wzieto udziat 19% respondentdw, 24% uczestniczylo w takich

imprezach raz lub dwa razy w tym roku, a az 41% 0sdb nie brato udziatu wcale.

45% respondentéw nie byto zainteresowanych takze imprezami na poziomie catego wojewddztwa. 20%

badanych wzieto udziat w tegorocznych wydarzeniach raz lub dwa razy, a 24% kilka lub wiecej razy.

Daje sie zauwazy¢, ze wydarzenia cieszace sie duzg popularnoscig wsréd badanych, to przede wszystkim ,Dni”
réznych miast, a takze festyny czy jarmarki oraz imprezy organizowane przez centra handlowe. Popularne sg
réwniez todzkie festiwale i te organizowane lokalnie. Respondenci uczestniczyli tez w réznego rodzaju imprezach

zwigzanych z rolnictwem czy naturg oraz w dozynkach, biesiadach, odpustach organizowanych przez parafie.

16 Zalezno$é jest silna, VK=0,35.
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Tabela nr 10a. W jakich wydarzeniach brat Pan/Pani udziat w tym roku?

‘Dni’ r6znych miast

Festiwale

Wydarzenia filmowe

Imprezy kulturalne

Imprezy organizowane przez
podmioty prywatne

Imprezy miejskie/gminne

Koncerty

Obiekty przyrodnicze

Imprezy rolnicze

Wydarzenia sportowe

Teatralne — spektakle, wydarzenia

Lowicza, Lodzi, Tomaszowa Mazowieckiego, Piotrkowa, Radomska, Sieradza,
Bratoszewic, Spaty, Warty, Widawy, Jarmark Wojewddzki, Jarmark Spalski a takze
Dni Chleba i Golonki

Kolory Polski organizowany przez Filharmonig¢ L.6dzka, Migdzynarodowy Festiwal
Solistow i Lalkarzy, Festiwal Muzyki Organowej i Kameralnej, Festiwal Dialogu
Czterech Kultur, Migdzynarodowy Przeglad Sztuk Teatralnych, LOPTA, Fashion
Week, Festiwal Medioéw, Piotrkow — Festiwal Kapel Podworkowych, Interakcje w
Piotrkowie Trybunalskim, Open Hair w Sieradzu

Seanse, polowki letnie w Lodzi, tydzien kina hiszpanskiego w kinie Cytryna,
Sputnik, Przeglad kina Europejskiego w LDK, kino Geneza, kino letnie nad
zalewem, ENEMF

Noc Muzeow, Spacerownik, Letnisko Ksigzy Mtyn, Ekologie Miejskie, Juwenalia,
spacery po miescie [CIT, PTTK], domy kultury — wydarzenia, wyktady, Zjazd
zespotow folklorystycznych, polonijnych, YAPA

Centra handlowe — Manufaktura — WOSP, Moto Serce, Dziefi Frankofonii, Piknik
Naukowy, Dzien Matki

sylwester na Placu Wolnosci, Kabaret Ani Mru Mru w klubie garnizonowym, Dzien
Dziecka na Zdrowiu, festyny

Manufaktura, Port £L6dz, Atlas Arena, koncerty organizowane przez MOK i
‘Agrafke’ (klub w Zgierzu)

700, Stawy Jana, Wystawa Tulipanéw w ogrodzie botanicznym

Dni Jabtka — Stubice, odpusty, dozynki — w Rzgowie, w Spale, w Dzierzaznej,
festyny okoliczno$ciowe, biesiady, festyn powiatowy w JedInie, Swigto Kwiatow,
Owocow i Warzyw w Skierniewicach, Swigto Truskawki

Atlas Arena, mecze siatkowki, zawody w pitke nozna, II Olimpiada Sportowa
Banku PKOBP w Spale, rajdy samochodéw terenowych, Malinka — turniej pitki
plazowej, zawody deskorolkowe Vans

Teatr Wielki, Teatr im. Stefana Jaracza, Teatr Maly, Teatr Arlekin, Teatr
Powszechny, spotkania baletowe, Spotkania Teatralne PWSFTviT i Teatr Nowy,
Scena Teatru im. Stefana Jaracza w Sieradzu



Ogooooofdamn

Imprezy, w ktérych uczestniczyli mieszkancy wojewddztwa tédzkiego réznity sie od siebie w zaleznosci od
powiatu. Tabela ponizej zawiera kompletny wykaz imprez, w ktorych uczestniczyli badani, z podziatem na
powiaty:

Tabela 10b. Imprezy w ktérych brali udziat respondenci z podziatem na powiaty

Miasto: dozynki, Dni Zgierza, Puszczanie wiankéw na Stawach Jana w Lodzi, przeglad kina Europejskiego w
LDK, Koncert w Galerii Manhattan, Konwent Komiksu w LDK, Dni Zgierza, wydarzenia w Manufakturze,
Dni Lodzi, Noc Muzedw, marsz z okazji rocznicy uchwalenia Konstytucji 3go Maja i ztozenie kwiatow, sztuki
teatralne, wystgpy w Filharmonii, wizyty w muzeach i galeriach sztuki, koncerty w Atlas Arenie, Festiwal
. . Sztuk Przyjemnych i Nieprzyjemnych w Teatrze Powszechnym, imprezy w parku miejskim w Zgierzu,
Zgierski spotkania baletowe, letnie imprezy plenerowe, Dni Glowna, Dni Spaty, Dni Chleba i Golonki, WOSP, Dni
Wielunia, Ogien — Glowno, Wystawa pséw, Swiatowy Dzien Walki z AIDS, Noc Swigtojaniska
Wies: Dzien Dziecka, Dni Bratoszewic, Filharmonia, Dni Strykowa, wystepy w Manufakturze, dozynki, Dni
Zgierza, YAPA, Liga Darta, promocja piwa, koncerty organizowane przez MOK i Agrafke, projekt P.I.W.O. —
Juwenalia, ENEMF, Dni Lodzi, zawody motocyklowe w Strykowie, Dni Glowna, Dozynki w Swedowie,
Turnieje golfowe w Woli Blgdowej, popisy strazackie, koncert zespotu Perfekt
Miasto: Swiqto Truskawki, Jarmark Laski, koncert w Porcie £.6dz, sylwester na rynku w Lasku, dyskoteka w
. szkole, Dozynki, Dni Pabianic, Dni Zdunskiej Woli, Kabaret Ani Mru Mru w klubie garnizonowym, Dni
taski L.odzi, Betchatowa, Sieradza, mecze
Wies: Swiqto Truskawki, Jarmark Laski, festyny, Dni Zelowa, Wernisaze, wystawy, koncerty, Dozynki, Lato
na Ludowo
Miasto: Dni Policji, Dni Radomska, Dni Zalewajki, Festyn szkolny, seanse kinowe, okoliczne festyny
(Czgstochowa, Jedlno, koscielne), mecz pitkarski, zawody wedkarskie, pielgrzymka rowerowa, wiejskie
L wesele, dozynki, widowiska kabaretowe, zawody sportowe o puchar wdjta w Kietlinie, Dni Betchatowa,
Radomszczanski wystepy siostr Kabzinskich
Wies: Zlot motocyklistow w Jankowie, Dni Radomska, okoliczne festyny (powiatowy i gminne, w Jedlnie,
Kodrgbie, okoliczno$ciowe), pokaz obrazu "Bitwa pod Grunwaldem”, koncerty, §wigto ludowe (powiatowe),
dozynki, pielgrzymki, koncerty kapel wiejskich, seanse kinowe
Miasto: Dni Sieradza, wystawa psow, Open Hair, Jarmark Sieradzki, Dni Lasku, Dni Zdunskiej Woli, Fashion
Week, Targi Urszulanskie, Dzien Matki w Manufakturze, wystawa fotograficzna, Malinka — turniej pitki
plazowej, Dni Lodzi, Wizyta w teatrze, filharmonii, wernisaze, koncert zespotu KAMP, Koncert Dody w
Sieradzki Porcie £.6dz, Dni Zgierza, WOSP, Dni Ztoczewa, meskie granie w Porcie
Wies: Dni Sieradza, Open Hair, Dni Zdunskiej Woli, Jarmark w Sieradzu, WOSP, koncert uczestnikow X
Faktor w Porcie £.6dz i inne koncerty w Porcie £6dz, Zakonczenie lata w Sieradzu, pokaz mody w Porcie,
festiwal muzyki filmowej w Lodzi, festiwale rodzinne, dozynki, jarmark w Burzeninie, Dni Lodzi, Dni Lasku,
Dni Brzezna, Dni Warty, Dni Zdunskiej Woli, jarmark urszulinski
Miasto: zloty motocykli, przeglady kapel wiejskich, dzien Reymonta, wystepy w Lipcach Reymontowskich,
Swieto Kwiatéw, Owocow i Warzyw, kino letnie nad zalewem, targi staroci, targi kolekcjonerskie, koncerty na
Skierniewicki rynku, konkurs DJ-ow
Wies: Swigto Owocow, Kwiatow i Warzyw, Dzien Reymonta, Dni Makowa (majowka), dotyk.| Dozynki,
Kolory Polski (Filharmonia L.6dzka), koncert zespotu Dzem w Skierniewicach, Dni Lowicza, Skierniewic,
Boze Ciato w Lowiczu
Miasto: Boze Ciato w Lowiczu, biesiada folklorystyczna w Zychlinie, nocnik — Leczyca, festyny rodzinne,
kutnowska majéwka, koncert Andrzeja Rosiewicza, Katarzyny Kowalskiej, Swicto Kwiatow, festyn "Dzien
dziecka", Majowka, festyny, pikniki, koncerty plenerowe, festiwale muzyczne i kabaretowe, Stacja Kutno,
Kutnowski Swigto Rozy, festyny rodzinne, Noc Muzeéw, letni festiwal muzyczny — spotkania operowe, koncert
organowy, maraton filmowy, WOSP, Dni Kutna, Festiwal Szaloma Asza, Festiwal Ognia, Koncerty plencrowe,
targi mieszkaniowe
Wies: jarmarki, imprezy masowe — Gala Eski, Majowka w Kutnie, festyn szkolny, kino w Plocku, Zjazd
rycerski w Eeczycy, WOSP, koncerty plenerowe, festyny z okazji dnia dziecka, Swigto Roli w Strzelcach

36% badanych chciato wzig¢ udziat w imprezach organizowanych w wojewddztwie, lecz nie udato im sie
zrealizowa¢ tego zamiaru. Gtdwnymi powodami takiego obrotu spraw byty: brak czasu (dla 28%), impreza
odbywata sie za daleko (dla 22%, nieco czeSciej powdd ten podawali mieszkancy wsi), obowigzki (dla 22%,
czesciej dla mieszkancéw miast), brak towarzystwa (dla 10%, cze$ciej dla mieszkarncédw miast) oraz zbyt duze

koszty (dla 7%).
2
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Tabela nr 11. Co przeszkodzito badanym we wzieciu udziatlu w wydarzeniach kulturalnych

Brak czasu 28% 15% 13%
Odbywato sie za daleko 22% 9% 13%
Inne obowigzki 22% 16% 6%
Brak towarzystwa 10% 8% 2%
Zbyt duze koszty 7% 4% 3%
Brak biletow 1% 1% 0%

Uczestnictwo w kulturze przybiera rézne formy. Zapytalismy badanych, jak czesto w ciggu ostatnich 12 miesiecy
podejmowali okreslone dziatania. Okazuje sie, ze najbardziej popularng aktywnoscig jest ogladnie filmu w
telewizji (79% badanych robi to bardzo czesto), 36% 0sdb wiecej niz 5 razy w ciggu ostatniego roku ogladato tez
film na komputerze, a 37% wychodzito do restauracji czy kawiarni. Warto zauwazy¢, ze 71% badanych nie bylo w
ciagu roku w teatrze, 61% w galerii czy muzeum, 46% nie wzieto udziatu w Zadnej imprezie kulturalnej lub
festiwalu, 45% nie bylo na koncercie, a 44% w ciggu ostatniego roku nie bylo nawet w kinie. Nie ma tez
znaczacych réznic w czestotliwosci uczestnictwa pomiedzy mieszkancami miast i wsi. Mieszkancy miast nieco

czesciej uczestniczg jedynie w koncertach oraz biorg udziat w imprezach kulturalnych i festiwalach'’.

Tabela nr 12. Czestotliwos¢ uczestnictwa w okreslonych formach zycia kulturalnego

Wizyta w kinie 44 42 45 18 18 19 18 17 19 7 7 8 8 12 3
Wizyta w teatrze 71 70 72 14 15 13 7 7 8 2 4 0 1 1 0
Wizyta w

61 60 62 20 24 16 12 11 13 1 1 1 1 1 1

galerii/muzeum

17 Zaleznos¢ dos¢ silna (VK=0,29) oraz przecietna (VK=0,22).
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Udziat w
koncercie

Udziat w imprezie
kulturalnej/festiwa
lu

Ogladanie filmu w
telewizji

Granie w gry
komputerowe
Ogladanie filmu
na komputerze
Udziat w
jarmarku, pikniku
Wyijscie do
dyskoteki, na
dancing

Wyijscie do
restauraciji,

kawiarni

45

46

54

41

32

58

23
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53

36

31

55

20

55

44

32

61

26

20

24

31

11

10

19

19

35 27 24 23 26

12

12

9

8

10

16

1 9

13 20

79

21

36

11

37

82

20

40

13

43

77

23

33

31

Zapytalismy badanych, ile ksigzek przeczytali lub przestuchali w formie audiobookdéw, w ciggu ostatnich 6
miesiecy. 31% o0sOb nie przeczytato ani nie przestuchato zadnej ksigzki. 3% zaczeto jedng, ale jeszcze nie
skonczyto jej czytaé. Jednak 23% badanych pochwalito sie dorobkiem 4 i wiecej ksigzek. Jedng ksigzke udato sie
przeczytaé 12% respondentow, dwie przeczytato 14% z nich, a po 3 ksigzki siegneto 12% badanych.

Skad badani biorg ksigzki? Najwiecej oséb wypozycza je z biblioteki (42%), badz pozycza je od znajomych czy
rodziny (32%). 28% respondentéw kupuje nowe papierowe ksigzki, a jedynie 3% kupuje audiobooki. Ponadto
badani wyszukujg ksigzki w sieci (7%), kupuja je w wersji cyfrowej (2%), a takze Kkupujg je w

antykwariatach/komisach (4%).

Poprosilismy mieszkancéw wojewoddztwa, aby ocenili oferte kulturalng na trzech poziomach: catego
wojewoddztwa, powiatu, w ktdrym mieszkajg oraz miejscowosci, w ktérej mieszkajg. Najlepiej wypadia oferta
kulturalna wojewddztwa — 37% osdéb wystawito jej ocene dobrg lub bardzo dobrg, a przecietnie ocenito jg kolejne
30% oséb. Jedynie 1 na 10 0sdb ocenita jg jako stabg i bardzo stabg (mieszkancy miast oraz wsi byli zgodni w
ocenie tej oferty). 20% mieszkancoéw byto sktonnych wystawi¢ ocene dobrg i bardzo dobrag ofercie kulturalnej
powiatu, w ktérym mieszkajg, jednak wiekszos¢ respondentéw ocenita jg jako przecietng (35%) oraz stabg

(21%). Oferte powiatowq lepiej oceniali mieszkancy wsi niz miast — 22% respondentéw pochodzenia wiejskiego
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ocenito jg dobrze i bardzo dobrze, a wéréd mieszkancow miast takie noty wystawito 14% z nich'®. Zaréwno w
przypadku poziomu wojewddzkiego, jak i powiatowego ponad 20% badanych (odpowiednio 22% oraz 24%) nie
potrafito oceni¢ oferty kulturalnej. Najgorzej ponownie wypadfa oferta kulturalna na poziomie lokalnym. Ocene
bardzo dobra i dobrg wystawito jej jedynie 16%, 32% ocenito te oferte jako przecietng, a az 43% jako stabg i
bardzo stabg (9% nie miato zdania). Jednak mieszkancy miast mieli przecietnie lepsze zdanie o ofercie
kulturalnej ich miejscowosci niz mieszkancy wsi. 18% respondentéw z miast wystawito ocene dobra lub bardzo
dobrg (12% mieszkancéw wsi), 40% ocenito te oferte przecietnie (24% mieszkancow wsi), a opinie negatywng

wyrazito 32% mieszkancow miast i 52% mieszkancow wsi'®,

Jak badani oceniajg poszczegdlne obszary oferty kulturalnej w wojewodztwie tédzkim? Wyszczegdlnionych
zostato 14 obszaréw, ktére oceniane byty w skali od 1 do 6, gdzie 1 to ocena najnizsza, a 6 — ocena najwyzsza.
W tabeli znajduje sie ocena najczesciej wskazywana przez badanych dla danego obszaru. Warto zauwazy¢, ze
od 22% do 34% badanych nie potrafita wystawi¢ swojej oceny w poszczegdlnych obszarach®.

£ 6dz wypada nieco lepiej od innych miast i wojewddztwa w ogdle, jednak nie jest to przewaga bardzo znaczaca.

Bardzo dobrze zostat oceniony repertuar kin, oferta gastronomiczna oraz centra handlowe.

Tabela nr 13. Ocena oferty kulturalnej w poszczegélnych obszarach na skali od 1 do 6, gdzie 6

to ocena najstabsza, a 6 — najlepsza

Repertuar kin 5 3 4
Repertuar teatrow 4 3 3
Koncerty 4 3 4
Imprezy kulturalne,

prezy 4 4 4
festiwale
Pikniki, festyny, jarmarki 4 4 4

18 Zalezno$é jest dos¢ silna, VK=0,28.

19 Zaleznosci jest dos¢ silna, VK=0,29.

2 Poziom Lodzi: 25% badanych nie potrafito oceni¢ repertuaru kin, 29% repertuaru teatrow, 28% koncertow, 27% imprez
kulturalnych, 25% piknikow, festynow, 23% oferty gastronomicznej, 23% terendw rekreacyjnych, 28% galerii, muzeow,
34% kawiarenek internetowych, 34% skateparkow, 24% centrow handlowych, 32% sal zabaw dla dzieci, 34% kotek
zainteresowan, 26% targoéow, gietd; Poziom miast w wojewodztwie: 27% badanych nie potrafito oceni¢ repertuaru kin, 32%
repertuaru teatrow, 30% koncertow, 28% imprez kulturalnych, 25% piknikow, festynow, 23% oferty gastronomicznej, 25%
terendow rekreacyjnych, 28% galerii, muzedéw, 32% kawiarenek internetowych, 33% skateparkow, 25% centrow
handlowych, 30% sal zabaw dla dzieci, 31% kotek zainteresowan, 24% targow, gietd; Poziom wojewddztwa: 27% badanych
nie potrafito oceni¢ repertuaru kin, 32% repertuaru teatréw, 29% koncertéw, 28% imprez kulturalnych, 24% piknikow,
festynow, 22% oferty gastronomicznej, 24% terendow rekreacyjnych, 29% galerii, muzedw, 33% kawiarenek internetowych,
34% skateparkoéw, 25% centrow handlowych, 31% sal zabaw dla dzieci, 31% kotek zainteresowan, 24% targow, gietd;

2
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Oferta gastronomiczna,

kluby, puby, kawiarnie, 5 4 4
restauracje

Tereny rekreacyjne 4 3 4
Galerie, muzea 4 4 4
Kawiarenki internetowe 4 4 4
Skateparki 3 2 2
Centra handlowe 5 4 4
Sale zabaw dla dzieci 3 3 3

Kotka zainteresowan,

pracownie, w ktorych

mozna nauczyc sie 4 3 3
podstaw

plastyki/muzyki/fotografii

Targi, gietdy 4 4 4

Czy mieszkahcom wojewoddztwa znane sg wydarzenia kulturalne, ktére odbywajag sie w todzi? Jakiego rodzaju
sg to wydarzenia? Wydaje sie, ze najbardziej znane w regionie sg tddzkie festiwale oraz koncerty oraz
wydarzenia kulturalne organizowane przez instytucje prywatne (jak np. Manufaktura, Port £Lédz, Atlas Arena),
popularne sg tez wydarzenia ,miejskie” — rocznica nadania todzi praw miejskich, Jarmark Wojewddzki, Dni
todzi. Badani odwiedzajg stolice wojewddztwa takze, aby péjs¢ do kina czy do teatru albo wzig¢ udziat w

imprezie sportowe;j.

Tabela nr 14. Wydarzenial/przedsiewziecia kulturalne w Lodzi znane mieszkancom regionu

Sztuk Przyjemnych i Nieprzyjemnych, Dziatwa, Komiksu, Kolory Polski, Spotkania
baletowe, Festiwal Dobrego Smaku, Festiwal Nauki i Techniki, Camerimage,
Migdzynarodowy Festiwal Solistow i Lalkarzy, Festiwal Kultury Chrzescijanskie;j,
Festiwal Czterech Kultur, Festiwal Piosenki Zydowskiej w Teatrze Jaracza, Zjazd
Zespotoéw Folklorystycznych Polonijnych, Tydzien Mody, Festiwal Wina, Festiwal
Flamenco, YAPA, Innovation w Arenie

Festiwale

2
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Rocznica nadania L.odzi praw miejskich, WOSP, Jarmark Wojewodzki, Dni Lodzi,
Imprezy miejskie Sylwester na Placu, Imieniny Poznanskiego, Dni Europejskie, Dni Ziemi £odzkiej,

Targi [Jubilerskie, Budowlane]

Noc Muzeow, Masa Krytyczna, Imprezy organizowane na Ksi¢znym Mtynie,
Inne wydarzenia kulturalne Trawniki Kultury, Parada Wolnosci, Letnisko Ksigzy Mtyn, Puszczanie wiankow na
Stawach Jana, Dni kultury zydowskiej
Geyer Music Factory, koncert Radia Zet w Manufakturze, koncert urodzinowy w
Manufakturze, koncert Moniki Brodki, koncerty na Stawach Jana, koncert
Myslovitz, w centrach handlowych — Port £.6dz (piatkowe, finalisci X Factor),
koncert chopinowski, koncert Shakiry w Atlas Arenie, L.odzkie Spotkania Jazzowe
w Teatrze Wielkim, retransmisja Oper w Filharmonii £odzkiej, koncert na Stawach
Jana — Kari Remi, koncert Radia RMF w Manufakturze, koncerty muzyki powaznej
w Lagiewnikach, koncert Gregorian, Dzien Dziecka w Manufakturze, pikniki

Koncerty, imprezy organizowane
przez podmioty prywatne

Spacery, wycieczki Wycieczki, np. sladami Reymonta, Spacery po Lodzi, Wycieczki z Alina Jabtoniska

Wydarzenia filmowe Seanse filmowe w todzkich kinach, premiery

Julianéw — sztuki walki dla mlodziezy, Mistrzostwa Europy w Pilce Siatkowe;,
Wydarzenia sportowe mecz rugby, Walka z Gotota, Gala Boksu Zawodowego, Euro Basket 2011, mecz
pitkarski, zawody deskorolkowe Vans

Spektakle w t6dzkich teatrach — Szalone Nozyczki, My Fair Lady, Janda w Teatrze

Wydarzenia teatralne Wielkim

Do jakich miast lubig wyjezdza¢ mieszkancy wojewddztwa tédzkiego? Przede wszystkim do innych osrodkow
miejskich w wojewddztwie tddzkim: najwiekszg popularnoscig cieszy sie £ddz, ale badani czesto udajg sie tez do
stolic powiatow wojewddztwa: Piotrkowa Trybunalskiego, Betchatowa, Opoczna, towicza, Wielunia, Skierniewic,
Kutna, Zgierza, Pabianic, Brzezin, Sieradza, Zdunskiej Woli, Lowicza, tasku, Rawy Mazowieckiej, Radomska.
Inne odwiedzane miejscowosci w wojewddztwie to: Aleksandrow tédzki, Drzewica, Gtowno, Przedbdérz, Strykow,
Uniejow, Zychlin. Nalezy pamietaé, ze wybor ten (szczegdlnie w ostatnim przypadku) moze byé podyktowany
doborem badanych powiatéw. Badani wymieniajg tez miejscowosci, do ktorych udajg sie na wypoczynek w
okresie wakacyjnym. Z miejscowosci nadmorskich sg to: Gdansk, Gdynia, Sopot, Koszalin, Mielno, Kotobrzeg,
Ustka, Trzebiatéw, Gryfice; z oérodkéw potozonych nad jeziorami: Gizycko, Olsztyn, Mikotajki, Slesin, Szczytno,
Mragowo; w gérach: Zakopane. Popularnym wojewddztwem jest kujawsko-pomorskie, w ktérym badani
odwiedzaja: Toruh, Bydgoszcz, Ciechocinek, Chodecz. Respondenci odwiedzajg takze duze polskie miasta:
Warszawe, Krakéw, Wroctaw, Katowice. Inne odwiedzane miasta to: Kielce, Ptock, Czestochowa, Ostrow
Wielkopolski, Kedzierzyn-Kozle, Kalisz, Gostynin.

Wielu badanych przyznato jednak, ze nie wyjezdza poza swojg miejscowosc¢.

29% badanych korzystato w ostatnim roku z oferty kulturalnej poza wojewddztwem tddzkim. Mieszkancy
wojewoddztwa wyjezdzali, aby odwiedzi¢ galerie handlowe, wzig¢ udziat w imprezach organizowanych w innych
miastach (dni miast), imprezach powiatowych czy gminnych, w koncertach i festiwalach, aby zwiedzi¢ skanseny,

obejrze¢ spektakl teatralny lub operowy, odwiedzi¢ muzea, wzig¢ udziat w wydarzeniach filmowych czy
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sportowych. Niektérzy z respondentéw do wyjazdéw zwigzanych z kulturg zaliczyli rowniez pobyty w sanatoriach

i uzdrowiskach.

Tabela nr 15. Wydarzenia kulturalne oraz instytucje kultury poza wojewodztwem té6dzkim

odwiedzane przez badanych

osrodki zdrowotne

galerie handlowe

imprezy miejskie/powiatowe/gminne

koncerty, festiwale

Skanseny

spektakle teatralne, opera

wizyty w muzeach, obiektach
wystawienniczych

wycieczki krajoznawcze

wydarzenia filmowe

wydarzenia sportowe

Inne

zabiegi w sanatorium, Ciechocinek

Galeria Jurajska

Dni Miasta (Torun, Plock, Ustka), Sylwester na rynku we Wroctawiu, piknik
gminny we Wladystawowie, jarmark we wsi Krzywogoniec, Jarmark Dominikanski,
odpust w Stubicach, Dni Gostynia, Dni Dartowa, festyn w Sochaczewie, Dni
Konina, Dni Sochaczewa, Majowka Prusa w Nateczowie, Swigto Pstraga w Ztotym
Potoku, piknik w Watczu, Dni i noce Szczytna

Orange Music Festival w Warszawie, Poznan — koncert ATB, Filharmonia
Rzeszowska, Opera Slaska, Krakéw (koncert z okazji beatyfikacji Jana Pawta II),
Rykowisko w Wegorzewie, Woodstock, Festiwal Eska Music w Bydgoszczy, Lato z
Radiem Zet (Baltyk, Koszalin, Gdansk), Festyn Karaoke w Lazach, koncert muzyki
cyganskiej w Ciechocinku, Koncert OSTR w Warszawie, Warszawa — festiwal
teatralny, Festiwal Poli Negri w Lipnie, Nienormatograf w Biatymstoku, Tauron
Nowa Muzyka Festival w Katowicach, koncert w Kazimierzu Dolnym, Coke Live
Music Festival — Krakow

Skansen w Sanoku, park archeologiczny w Biskupinie, wioska mongolska koto
Stupska

Warszawa — sztuka ,,Nedznicy”, Teatr Roma w Warszawie, Wroctaw — filharmonia,
Teatr Polski, wystepy w Operze i Operetce Wroctawskiej, Teatr w Czgstochowie,
filharmonia w Cz¢stochowie

Muzeum Powstania Warszawskiego, Kotobrzeg — Muzeum Wojska, Warszawa —
Centrum Kopernika, Muzeum Latarni Morskiej w Jarostawcu, Migdzyzdroje —
Muzeum Figur Woskowych, Muzeum w Sanoku, Galeria Beksinskiego, Muzeum
Narodowe w Szczecinie, Wystawa obrazow, Kielce — Muzeum Narodowe, Muzeum
w Pszczynie, Park Miniatur w Inowtadzie koto O§wigcimia, muzea na Mazurach
Swinouj$cie — zwiedzanie portu, Kazimierz Dolny — zwiedzanie miasta, Zywiec —
ladowisko samolotow, zabytki Zywca (wytwérnia piwa Zywiec), Gory
Swietokrzyskie, rezerwaty zubrow, Rogow — zwiedzanie zabytkow i starego miasta,
Czestochowa — zwiedzanie klasztoru, Jantar — zwiedzanie, wycieczki krajoznawcze
do Kazimierza, Olsztyna, Sandomierza, wycieczki w Tatry Wysokie, Bieszczady,
do Wroctawia, zwiedzanie Lazienek i Palacu Kultury w Warszawie, Gory Stotowe,
Gizycko, DinoZatorLand — Zator k. Katowic, Dinopark w Lebie, Poznan

premiery w Warszawie, Kino w Arkadii, noce filmowe

Beach Soccer w Jantarze, Skocznia narciarska w Wisle, Lagiewniki — pokazy jazdy
konnej, Rajdy Samochodowe k. Wrzeéni, Zlot Motocyklistow

gry uliczne na dworcu centralnym, imprezy okoliczno$ciowe, kabarety
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Bardzo niewiele oséb, bo tylko 5%, skorzystatlo w ciggu ostatniego roku z oferty kulturalnej poza granicami
Polski. Zwiedzali oni miasta europejskie i pozaeuropejskie, a w nich odwiedzali liczne instytucje kultury: muzea,

galerie, teatry. Celem czesci wypraw byty koncerty muzyczne — zaréwno muzyki popularnej, jak i klasyczne.

Tabela nr 16. Zagraniczne wydarzenia kulturalne oraz instytucje kultury odwiedzane przez

badanych

Szwecja — Sztokholm, Wtochy — muzea, koscioty, wieze, wyjazd dla dzieci z
rodzinnego domu dziecka do Holandii (Zoo, plaza, Lunapark), Dubrownik
(Chorwacja) — zwiedzanie sredniowiecznych budowli miasta, wycieczki
krajoznawcze, historyczne, Turcja, Kreta, Kostaryka, Paryz, Lion — zwiedzanie,
Miasta — zwiedzanie Bernburg (Niemcy) — zwiedzanie zabytkow i zamku, zwiedzanie starego miasta w
Budapeszcie, zwiedzanie Egiptu, Piramidy-Egipt, Aqua city (Stowacja), Berlin —
zwiedzanie Bramy Brandenburskiej, Alexander Platz, Hiszpania — zwiedzanie
Biatego Miasta Mias, Katedry w Granadzie, areny bykow, meczetu w Cordobie,
Gibraltaru i licznych zabytkéw w Maladze
Teatry w Londynie, Edynburgu, Birmingham, Muzeum starozytnosci w Kairze,
Muzeum Sztuki w Wiedniu, Muzeum Mosfilmu w Moskwie, Teatry w Gissen, Neue
Opera House we Frankfurcie, Muzeum Narodowe i Muzeum Picassa w Barcelonie,
Dublin — Museum of Irish Heritage, Galery of Dublin, Muzeum Gérnictwa i Broni —
Lincoln (Wielka Brytania), Muzeum Seksu, Hiszpania — Prado (wystawa
portretow), Luwr, muzeum w Splicie (Chorwacja), muzeum w Pradze
Koncert symfoniczny w zamku pod Dreznem, koncerty muzyki powaznej w Gissen,
Swieto Swiatta w Paryzu, Dublin — Dzien $éw. Patryka, koncert post-punkowej
Wydarzenia kulturalne kapeli z USA, Palaisdes Congres — koncert Michoda, Dni Florencji, Niemcy —
Festiwal Piwa, Rock on ring — Niemcy, Kino w Danii, Dni Miast, r6zne koncerty
zagranicznych gwiazd (np. Rihanny w Niemczech)

Obiekty kulturalne

W jaki sposob najczesciej nasi badani dowiadujg sie o interesujacych ich imprezach kulturalnych w kraju,
wojewoddztwie czy ich miescie/powiecie? O imprezach o charakterze ponadlokalnym (wojewddzkim czy
krajowym) mieszkancy wojewddztwa tddzkiego najczesciej czerpig informacje z telewizji (odpowiednio 57% i
70%). Waznym medium na poziomie wojewddzkim jest tez prasa (42%). Natomiast najpopularniejszym zrédtem
informacji na poziomie lokalnym jest prasa lokalna (50% wskazan). Duza czes¢ badanych (42%) o réznych
wydarzeniach lokalnych dowiaduje sie po prostu od sgsiadéw, znajomych czy rodziny. 33% respondentow
korzysta z Internetu, aby znalez¢ informacje o imprezach o charakterze ponadlokalnym, a 25% réwniez w
Internecie szuka doniesien o imprezach lokalnych. Szczegotowy rozktad popularnosci poszczegoélnych zrodet

informacji przedstawia Tabela nr 17.
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Tabela nr 17 Zrédta informacji o wydarzeniach kulturalnych

Prasa (lokalna) 42% 50% 20%
Radio 35% 26% 37%
Telewizja 57% 39% 70%
Od sagsiadodw,
znajomych, kogos z 30% 42% 23%
rodziny
Samodzielnie 10% 11% 12%
Plakaty, afisze,

24% 35% 12%
bilbordy na ulicach
Ogtoszenia w
. 5% 6% 3%

osciele
Internet 33% 25% 33%
Ulotki rozdawane na
, 6% 11% 4%

ulicy
Ulotki przynoszone
do domu,

5% 8% 3%

znajdowane w

skrzynce

Internet nie znalazt sie w czotdwce srodkéw masowego przekazu, dostarczajgcych respondentom informaciji o
wydarzeniach kulturalnych. Do korzystania z Internetu przyznaje sie jednak duzo wiecej badanych, bo 64%, z
czego 75% posiada state tacze w swoim mieszkaniu.

Zapytalismy uzytkownikow Internetu, jak czesto korzystajg z niego, aby wyszuka¢ informacje o interesujgcych ich
kulturalnych wydarzeniach ogodlnoswiatowych, krajowych, wojewddzkich, powiatowych, dziejacych sie w ich
miescie oraz majacych miejsce w Lodzi.

Ponad 40% respondentéw przyznato, ze szuka takich informacji czesto i bardzo czesto na trzech poziomach:
wojewodzkim (43%), wiasnej miejscowosci (42%) oraz tédzkim (41%). Natomiast rzadko i bardzo rzadko robi to

odpowiednio 35%, 28% oraz 33% badanych. 37% mieszkancéw wojewddztwa bardzo czesto i czesto w
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Internecie zasiega tez informacji o wydarzeniach na szczeblu powiatowym, a 1/3 przyznaje, ze czesto zdarza im
sie poszukiwa¢ tam wiadomos$ci takze o wydarzeniach na szczeblu krajowym (34%) oraz ogdélnoswiatowym
(31%).

Warto zauwazy¢, ze uzytkownicy Internetu z miast dwukrotnie czesciej niz ci pochodzacy ze wsi wyszukujg w
sieci informacji o interesujgcych wydarzeniach kulturalnych odbywajgcych sie w ich miejscowosci (54%

mieszkancow miast oraz 28% mieszkancow wsi szuka informacji bardzo czesto i czesto)21.

Jakie portale, strony internetowe sg wybierane przez mieszkancow wojewodztwa tédzkiego jako zrodto informacii
na temat kultury? Uzaleznione jest to od rodzaju poszukiwanych informacji oraz od miejsca zamieszkania. Liste
alfabetyczng serwiséw wymienianych przez badanych przedstawia Tabela nr 18. Na jej podstawie wida¢, ze im
szerszy poziom, ktérego dotyczg poszukiwania badanych, tym mniej sq one skonkretyzowane i tym mniej
konkretnych nazw serwiséw wymieniajg badani. Zdecydowanie najwiecej nazw (52) pojawia wsrod serwisow,

ktérych badani uzywajg do szukania informacji o wydarzeniach kulturalnych na poziomie lokalnym.

Tabela nr 18. Lista stron i portali internetowych, na ktérych badani szukaja informacji o

wydarzeniach kulturalnych

1.  7dni.com allegro.pl cgm.pl allegro.pl
2. aktivist.pl dziejesie.pl eskarock.pl bbc.com

3.  allegro.pl dzienniklodzki.pl  facebook.pl dziennik.pl
4.  citylodz.pl eskarock.pl fakt.pl eskarock.pl
5. cojestgrane.pl facebook.pl gazeta.pl facebook.pl
6.  dziejesie.pl gazeta.lodz.pl google.pl fakt.pl

7.  e-piotrkow.pl gazeta.pl independent.pl gazeta.pl

8.  e-skierniewice.pl google.pl interia.pl google.pl

9.  eglowno.pl interia.pl koncertomania.pl interia.pl
10.  eskalodz.pl kultura.pl Nasza-klasa.pl koncertomania.pl
11.  facebook.pl mojemiastolodz.pl nasze.fm newsweek

2! Zaleznosci jest silna VK=0,31.
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12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

fib.pl

gazeta.lodz.pl(forum
"Poznajemy L6dz")

google.com

Halol.odz

interia.pl

itpiotrkow.pl

kultura.pl

lask.prv.pl

lodzartcenter.com

lodz.pl

Laski serwis
samorzadowy

mamawlodzi.pl

mojemiasto.pl

mojpiotrkow.pl

nasze.fm

naszemiasto.pl

naszeradomsko.pl

naszpiotrkow.pl

nocnytrans.pl

onet.pl

panorama taska

0 I I I O
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Serwisy, z ktoérych korzystajg badani, sa tez przez nich bardzo dobrze oceniane, cho¢ stosunkowo duzo jest tez

0s6b niezdecydowanych.

Wykres nr 4. Ocena serwisow lokalnych Wykres nr 5. Ocena serwiséw — wojewodztwo

Bardzo dobrze 1

- Bardzo dobrze | dobrze
dobrze
Przecietnie
Przecietnie .
|
= Zle 1 bardzo zle
Lle 1 bardzo zle
i
m Trudno powiedzie¢
‘Trudno powiedziec
|
Bardzo dobrze | Bardzo dobrze |
n n
dobrze dobrze
Przecietnie Przecietnie
m e m e
Lle 1 bardzo zle Lle 1 bardzo zle
i i
™ ‘Trudno powiedzie¢ ™ ‘Trudno powiedzie¢

Wykres nr 6. Ocena serwisow — kraj Wykres nr 7. Ocena serwiséw — swiat

Poprosilismy tez uzytkownikéw Internetu, aby okresli, w jaki sposéb najczesciej znajdujg informacje w sieci — na
jakich rodzajach stron czy jakimi kanatami otrzymujg informacje o wydarzeniach kulturalnych? Az 82% znajduje
te informacje na portalach i w serwisach ogélnoinformacyjnych, 63% otrzymuje je bezposrednio od znajomych
poprzez e-mail czy czat, blisko potowa korzysta z portali i serwiséw kulturalnych, a po 47% badanych
wykorzystuje do tego serwisy spotecznosciowe, jak np. facebook, czy opisy umieszczane przez znajomych w

komunikatorach internetowych. 38% respondentéw odwiedza bezposrednio strony internetowe instytucji kultury.
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INTERNET A AKTYWNOSC KULTURALNA MIESZKANCOW WOJEWODZTWA

Czy badani, korzystajac z Internetu, biorg aktywny udziat w zyciu kulturalnym? ZapytaliSmy mieszkancow
wojewodztwa todzkiego, do jakich celdw zwigzanych z kulturg uzywajg Internetu. 75% badanych korzysta z
Internetu, aby stuchaé muzyki on-line, a 69% szuka informacji o filmach, sztukach teatralnych czy dzietach sztuki.
Niewiele mniej (po 65%) szuka takze informacji o artystach oraz oglada filmy on-line. 51% deklaruje, ze w
Internecie czyta artykuty dotyczace kultury. Prawie potowie badanych zdarzyto sie tez kupowac w sieci ptyty czy
ksigzki oraz bilety na wydarzenia kulturalne (po 48%). Prawie co drugi badany gra w gry on-line (49%). 35%
respondentéw zadeklarowato, ze zdarza im sie przegladaé zasoby muzedw, galerii czy tez szuka¢ informacji o
nich; taki sam odsetek badanych zamieszcza wiasne pliki w Internecie. Nieco mniejsza popularnoscia cieszg sie
dyskusje na temat kultury na forach internetowych (27% bierze w nich udziat), 17% respondentéw propaguje w
sieci wydarzenia kulturalne, ktére uwaza za ciekawe. Tylko 6% uzywa Internetu, aby tworzy¢ wtasne dzieta on-
line.

Wykres nr 9. Korzystanie z Internetu a udziat w zyciu kulturalnym

Stuchanie muzyki on-line

76%  Szukanie informaciji o filmach,
sztukach teatralnych
69%
_ ’ ® Szukanie informacji o artystach

65%

¥ Ogladanie filméw on-line
65%

¥ Czytanie artykutéw dotyczacych
kultury

¥ Granie w gry on-line

B Kupowanie biletéw ma wydarzenia
kulturalne

¥ Kupowanie ptyt, ksiazek

¥ Przegladanie zasob6w muzedw/
galerii

B Zamieszczanie wiasnych plikow

® Dyskutowanie o kulturze na forach
internetowych

B Propagowanie wydarzen
kulturalnych uwazanych za ciekawe

¥ Tworzenie sztuki/kultury on-line
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ZastanawialiSmy sie, czy mieszkancy wojewoédztwa tddzkiego czujg sie dobrze poinformowani o nadchodzacych
imprezach kulturalnych, a zatem czy media w wystarczajagcym stopniu przekazujg tego typu informacje.
Najbardziej pozytywnie oceniane sg informacje dotyczace wydarzen na poziomie wojewddzkim — 43% badanych
ocenia media bardzo dobrze i dobrze, 34% wystawia im ocene przecietng, a negatywne oceny przyznato tylko
9% respondentéw. Nieco ubozsze informacje docierajg do mieszkancéw wojewddztwa na temat wydarzen
powiatowych — 45% badanych ocenia przekazy medialne jako przecietne, 28% jako bardzo dobre lub dobre, a
15% ma o nich negatywng opinie. Najgorzej wypadajg pod tym wzgledem informacje dostarczane o
wydarzeniach lokalnych (oceny sa najbardziej podzielone) — 33% respondentéw ocenia te informacje jako
przecietne, 29% sadzi, ze sg one zle lub bardzo zle, ale 24% ma w tym wzgledzie skrajnie r6zng opinie i
wystawia mediom ocene bardzo dobrg lub dobrg. Informacje lokalne sg tez lepiej oceniane przez mieszkancow
miast niz przez mieszkancow wsi. 32% respondentéw z miast ocenia te przekazy jako dobre i bardzo dobre,
podobnie czyni 16% badanych mieszkajacych na wsi. Ci drudzy wystawiajg zas dwukrotnie wiecej ocen

negatywnych (41%, przy 20% ocen negatywnych ze strony mieszkancéw miast)zz.

Niektére formy uczestnictwa w 2zyciu kulturalnym, wymagajg dysponowania $rodkami finansowymi.
ZastanawialiSmy sie, jak radzg sobie z tym mieszkahcy wojewddztwa tédzkiego. Na jakg forme uczestnictwa w

kulturze wydajg najwiecej?

50% mieszkancdéw wojewddztwa tddzkiego najwiecej wydaje na wyjscia do lokali gastronomicznych. Popularne
sq takze wyjécia do kina (35% wskazan), a 21% respondentéw wydaje najwiecej na ksigzki. 11% badanych
przeznacza najwieksze kwoty na udziat w koncertach oraz na inne atrakcje kulturalne. Dla 7% oséb najwigkszy
wydatek to zakup filméw na DVD, a dla 6% zakup ptyt z muzyka. 5% i mniej badanych wskazato na wyjscia do
teatru, wyjscia do filharmonii, opery, udziat w festiwalach czy zakup gier komputerowych. Az 20% badanych nie

potrafito ocenié, na co przeznacza najwieksze kwoty.

Badani zostali tez poproszeni o zsumowanie swoich miesiecznych wydatkéw na kulture. Okazato sie, ze 43%
mieszkancow wojewddztwa wydaje miesiecznie na kulture do 50 zt (przewazajg tu mieszkahcy wsi — 51% z nich
wydaje do 50 ztotych miesiecznie), 34% przeznacza na kulture okoto 51-100 zt. 20% respondentéw przeznacza

na ten cel od 100 do 300 zt, a powyzej 300 zt wydaje jedynie 3% badanych.

22 Zalezno$é jest silna, VK=036.
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Wykres nr 10. Na jaka forme uczestnictwa w kulturze wydaje

najwiecej?

50%
35%
21%
11%
11%
7%
20%

Tabela nr 19. Wydatki miesieczne na ,,kulture”
Ponizej 50 43%
51-100 34%
101-300 20%
Powyzej 300 3%

PREFEROWANE WYDARZENIA KULTURALNE

Na wyjscia do lokali
gastronomicznych
¥ Na wyjscia do kina
H Na ksigzki
Inne atrakcje
¥ Na koncerty
¥ Na zakup filmoéw na DVD
¥ Na zakup ptyt z muzyka
¥ Na wyijscia do teatru
B Na zakup gier
komputerowych
¥ Na festiwale
B Na wyjscia do filharmonii,

opery
B Trudno powiedzie¢

38% 51%

38% 29%

22% 17%

3%

Pan/Pani

W jakich imprezach mieszkancy wojewddztwa t6dzkiego uczestnicza najchetniej? Imprezy najbardziej popularne

to festyny i jarmarki (38% respondentow uczestniczy w nich najchetniej). Niemal réwnie chetnie badani wybierajg

sie do kina (35%), a 20% lubi tez uczestniczy¢ w koncertach polskich gwiazd. 16% respondentéw dobrze bawi

sie podczas widowisk kabaretowych, a 12% podczas koncertow klubowych. 1 na 10 badanych chetnie chodzi do

teatru. Po 6% respondentéw najchetniej wybiera sie do galerii sztuki, na koncerty swiatowych gwiazd lub pokazy
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lotnicze. Ponizej 5% osoéb wskazatlo na rekonstrukcje historyczne (4%), opere (3%), festiwale filmowe (3%),

koncerty w filharmonii (2%) i festiwale teatralne (1%).

Mieszkancy miast preferujg koncerty (zwlaszcza polskich gwiazd — dwukrotnie wiekszy odsetek mieszkancow
miast niz mieszkancéw wsi)23, festiwale filmowe, wyjscia do kina (38% mieszkancéw miast oraz 32%
mieszkancow wsi)24 i do teatru, a takze pokazy lotnicze i rekonstrukcje historyczne. Podczas gdy mieszkanhcy wsi

wolg festyny, jarmarki, widowiska folklorystyczne czy kabaretowe®.

Wykres nr 11. W jakich imprezach najchetniej Pan/Pani uczestniczy?

38%
35%
20% Festyny, jarmarki
. 16% Wyijscie do kina
]
_ 10% 1% Koncerty polskich gwiazd
7% Widowiska kabaretowe

_ 7% ¥ Klubowe koncerty
—— ¢ AR teatr
- 4% Inne atrakcje
- 3% ¥ Widowiska folklorystyczne

- 3% H Wystawy, galerie sztuki

B 2%

. . ¥ Koncerty swiatowych
1% wiazd
B Rekonstrukcje historyczne

CZYNNIKI NEGATYWNE WPLYWAJACE NA UCZESTNICTWO W KULTURZE

Chcielismy sie dowiedzie¢, co przede wszystkim przeszkadza badanym w uczestnictwie w imprezach
kulturalnych. Najczesciej respondenci wskazywali na brak czasu (33%), a na drugim miejscu uplasowat sie brak
pieniedzy (24%). Trzeci w kolejnosci problem, na jaki wskazywali mieszkancy wojewddztwa, to brak imprez, w
ktorych chetnie by uczestniczyli (18%). 8% badanych narzekato takze na brak oséb, z ktérymi mogliby sie udac
na rézne wydarzenia, 5% na skomplikowany dojazd do najciekawszych atrakcji, a 3% na brak informacji o
imprezach oraz zamkniety, uniemozliwiajacy udziat charakter niektorych interesujgcych wydarzen. 6%

respondentéw nie miato zdania na ten temat.

2 Zaleznoscei sa przecigtne od VK=0,20 do 0,23.
2% Zalezno$¢ jest na granicy stabej i przecigtnej, VK=0,20.
2 Wszystkie pozostale zaleznosci maja charakter przecigtny.
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Mieszkanhcy miasta i wsi byli zgodni co do podstawowych czynnikéw, ktére przeszkadzajg im w uczestnictwie w
imprezach kulturalnych, cho¢ mieszkancy wsi minimalnie czesciej wskazywali na brak czasu niz mieszkancy
miast, a ci drudzy minimalnie czesciej od osob pochodzacych ze wsi podawali brak pieniedzy oraz brak oséb do

towarzystwa.

Tabela nr 20. Co przeszkadza w uczestnictwie w imprezach kulturalnych?

Brak czasu 33% 31% 34%
Brak pieniedzy 24% 27% 21%
Brak imprez 18% 19% 17%
Brak os6b do towarzystwa 8% 10% 6%
Skomplikowany, ztozony dojazd 5% 5% 5%
Brak informaciji 3% 3% 3%
Ekskluzywny charakter imprez 3% 3% 3%

Na ile wazna jest kultura w spoteczenstwie? Czy rozwéj wojewddztwa tédzkiego powinien by¢ oparty przede
wszystkim na kulturze? Wiekszos¢ mieszkahcow wojewddztwa tédzkiego zgodzita sie z tym, ze kultura powinna
decydowac o rozwoju wojewddztwa (56%), a 36% badanych uwaza, ze jest to zlty pomyst, 8% nie ma w tej

kwestii zdania.

Mieszkahcy Piotrkowa Trybunalskiego jako miejsca spotkan ludzi mtodych wymieniajg deptak — ,Krzywde”,
Centrum Handlowe Focus oraz rynek. Czes¢ miodziezy spotyka sie takze na tawkach przy blokach, placach
zabaw, w pubach i klubach czy kawiarniach. Osoby doroste, zdaniem piotrkowian, preferujg park miejski, ale

takze deptak ,Krzywda”, targ, gietde oraz, podobnie jak mtodzi, tawki przy blokach.

Ci piotrkowianie, ktorzy znajg miejsca spotkan wybrane i zaaranzowane przez samych mieszkancow,

wspominajg gtéwnie o skateparku przy OSiRze, niektdrzy wymieniajg tez fawki pod blokiem czy place zabaw.
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Zdaniem mieszkancow, aby ozywic¢ zycie towarzysko-kulturalne w Piotrkowie Trybunalskim trzeba przeznaczy¢
wiecej srodkéw finansowych na kulture, ale réwniez sami mieszkancy powinni sie bardziej zaangazowac. Brakuje

tez miejsc, gdzie mogtyby sie odbywac¢ wydarzenia kulturalne.

Miasta, do ktérych podrézujg mieszkancy Piotrkowa, to przede wszystkim tdodz, Betchatéw i Opoczno, a poza
wojewoddztwem tddzkim — Rzeszow, Koszalin oraz Mielno. Potowa badanych z Piotrkowa korzysta takze z oferty
kulturalnej poza wojewddztwem tédzkim. Wybierajg sie oni wtedy do Filharmonii Rzeszowskiej, Opery Slaskie;j,
do Krakowa i Czestochowy (na koncerty), muzedw w Kielcach, Kotobrzegu, Jarostawcu czy Pszczynie.
Odwiedzane sg tez miejscowosci nadmorskie: Leba — dinopark, Stupsk — wioska mongolska w okolicach miasta,

rezerwat zubrow. Jeden z badanych wziat udziat w rajdach samochodowych koto Wrzesni.

Piotrkowianie dos¢ przecietnie oceniajg oferte swojego miasta (9 osdb ocenia jg przecietnie, 7 wystawia stabe
noty, a 4 osoby oceniajgq jg dobrze). Jakie wydarzenia odbywajgce sie w Piotrkowie i okolicach decydujg o
atrakcyjnosci tego regionu? Piotrkowianie wymienili kilka imprez. Znane sg Trybunaty Kabaretowe, Festiwal
.Interakcje”, akcja ,Wyciagamy dzieci z bramy” czy Imieniny Piotrkéw i Dni Piotrkowa Trybunalskiego. Niektorzy
wskazujg na ,Strefe Zrzutow” — impreze aeroklubu w Piotrkowie Trybunalskim, Jarmark Dominikanski, Festiwal
Kapel Podworkowych, festyn w Sulejowie-Podklasztorzu czy gry miejskie organizowane przez Centrum
Informacji Turystycznej. Wspominane sa tez koncerty muzyki kameralnej, Dni Muzyki Romskiej, scena Teatru im.

S. Jaracza w Piotrkowie czy wystawa rolnicza Rol-szansa.

Mitodzi mieszkancy Skierniewic, zdaniem badanych, spotykajg sie nad zalewem, na placach zabaw lub w
skateparku. Odwiedzajq tez dyskoteki, piwiarnie oraz lokale gastronomiczne. Nieco inne miejsca wybierajg osoby
starsze. Wedtlug respondentéw ulubionymi miejscami spotkah tej grupy sa: staw na osiedlu Widok w
Skierniewicach, park, dziatka czy restauracje. Jedna osoba wskazata tez na Klub ,Konstancja” — filie Miejskiego

Osrodka Kultury w Skierniewicach.

Miejsca wskazywane przez badanych jako te zaaranzowane do spotkan przez samych mieszkancow Skierniewic
pokrywaja sie z tymi, ktére zostaty powyzej wymienione. Sa to: skatepark, staw na osiedlu Widok, zalew, ogrodki

dziatkowe, tawki przy blokach.

Mieszkancy Skierniewic majg zréznicowane opinie na temat tego, co mogtoby spowodowaé ozywienie zycia
kulturalnego w miescie. Ich zdaniem, przydatyby sie miejsca, w ktérych mozna by przysigs¢ na swiezym
powietrzu, oraz bardziej intensywna promocja niektérych wydarzen. Dostrzegajg rowniez potrzebe stworzenia
nowych miejsc, gdzie mogtyby sie odbywaé wydarzenia kulturalne, a takze zorganizowania wiekszych srodkow

finansowych na kulture oraz wiekszego zaangazowania mieszkancow.

Popularnym i lubianym przez mieszkancow jest Swieto Kwiatéw, Owocéw i Warzyw. Bylo ono wymieniane

najczesciej jako to, ktére stanowi o atrakcyjnosci Skierniewic i najblizszych okolic. Pojedyncze osoby wymienity
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tez Festiwal EtnoSfera, odbywajacy sie w Mitodziezowym Centrum Kultury w Skierniewicach, Targi

Kolekcjonerow (takze w MCK) oraz Turniej DJ-6w, organizowany na Rynku w Skierniewicach.

Niewielu skierniewiczan zdecydowato sie na ocene oferty kulturalnej naszego wojewdédztwa. Ci, ktorzy wyrazili
swojg opinie, ocenili te oferte jako przecietna. Stabiej w oczach respondentéw wypadty same Skierniewice.
Przewazaty opinie, ze oferta kulturalna miasta jest staba i bardzo staba oraz przecietna. Zaden z badanych nie

ocenit jej jako dobrg lub bardzo dobra.

Badani ze Skierniewic najczesciej twierdzili, ze nie odwiedzajg zadnych innych miast. Niemal réwnie czesto
wskazywali na Warszawe jako kierunek, ktory obierajg. Nieco rzadziej odwiedzajg £6dz.

Badani korzystajacy z oferty kulturalnej poza wojewddztwem tédzkim (mniej niz potowa respondentow ze
Skierniewic) przyznaja, ze wyjezdzajg poza region, aby pojs¢ do teatru, kina, muzeum czy na koncert. Inne

miejsca, ktére skfaniajg ich do wyjazdu, to galerie handlowe oraz ZOO.
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METRYCZKA

W regionalnej czesci badania wzieto udziat 420 respondentéw z wojewddztwa tédzkiego dobranych w sposéb
kwotowy wedtug pftci, wieku oraz miejsca zamieszkania. Kontrolowana byta tez zmienna wyksztatcenia. Wsrod
badanych znalazto sie 54% kobiet, 46% mezczyzn. 55% mieszkancow miast, 45% mieszkancow wsi. 68%
badanych posiadato dzieci. 36% os6b posiadato wyksztatcenie zasadnicze zawodowe, podstawowe lub nizsze,
36% wyksztatcenie srednie, a 28% wyksztalcenie wyzsze. Osoby ponizej 24 roku zycia stanowity 14% badanych,
osoby w wieku 25-34 to 19% respondentow, 35—44-latkowie stanowili 17%, 1/5 badanych byla w wieku 45-54

lat, a 30% respondentow to ludzie w od 55 roku zycia (16% — 55-64 lat, oraz 14% powyzej 64 roku zycia).

Tabela nr 21. Struktura przebadanej préby

Kobiety Mezczyzni

liczba oséb liczba oséb

16-24 lat 6% 25 8% 35
25-34 lat 9% 38 10% 42
35-44 lat 9% 36 8% 35
45-54 |at 10% 41 10% 43
55-64 lat 10% 40 6% 26
65 i wiecej lat 10% 42 4% 17
Ogotem 54% 222 46% 198
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Po zapoznaniu sie z preferencjami mieszkancéw miast i wsi wojewodztwa tddzkiego, przyjrzyjmy sie, jakich
odpowiedzi udzielili naszym ankieterom mieszkancy stolicy wojewddztwa. Gdzie zatem najczesciej spontanicznie

spotyka sie mtodziez mieszkajgca w todzi?

Mitodzi ludzie z todzi najczesciej spotykaja sie ze soba w miejskiej przestrzeni publicznej, czyli na wszelkiego
rodzaju placach i rynkach, w bramach kamienic i pod osiedlowymi sklepikami jak rowniez na placach zabaw, w
centrum miasta i na gtéwnych ulicach todzi. Taka odpowiedz byta udzielana przez respondentéw najczesciej i
podato jg 25% badanych. Kolejnym, prawie réwnie popularnym miejscem do spontanicznych spotkan mtodych sg
parki miejskie, stawy i skwery, takie jak np. park na Zdrowiu, Park Julianowski, Stawy Jana, Park Miodosci, gorka
widzewska oraz zalew przy ulicy LiSciastej. Takiej odpowiedzi udzielito 24% badanych. 16% respondentow
wskazato na fawki przed blokami jako spontaniczne miejsce spotkan ludzi miodych. Osoby z wyksztatceniem
ponizej $Sredniego pie¢ razy czesciej niz osoby z wyksztatceniem srednim wskazywaty na tawki pod blokiem jako
miejsce spontanicznych spotkan ze znajomymi. 27% z oséb z wyksztatceniem podstawowym lub nizszym oraz z
wyksztatceniem zasadniczym zawodowym wskazato wtasnie na fawki pod blokami, podczas gdy takiej
odpowiedzi udzielito jedynie 5% osdb z wyksztatceniem Srednim. Réwniez jednak dos¢ wysoki procent oséb z
wyksztatceniem wyzszym (19%) wskazat na tawki przed blokami jako spontaniczne miejsce spotkahn ze
znajomymi. Takie zaskakujace roztozenie odpowiedzi moze wynika¢ z formy pytania. Respondenci byli pytani o
miodziez w ogole, nie o siebie samych. By¢é moze czes¢ opowiadata o wtasnych doswiadczeniach, a czes¢ o
obserwacjach. 13% badanych uznato, Ze mtodzi najczesciej spontanicznie spotykajg sie w pubach, barach oraz
klubach, 12%, Zze s to miejsca rekreacji czy aktywnosci sportowej, takie jak sitownie, baseny, boiska, skateparki
i orliki. Réwniez 12% badanych uznato, iz sg to lokale gastronomiczne, jak kawiarnie, pizzerie oraz wszelkiego
rodzaju restauracje, a 9%, ze mtodzi spotykajg sie spontanicznie w centrach handlowych, np. Galerii tédzkiej,
Manufakturze czy Porcie tédz. Warto zauwazy¢, ze w centrach handlowych miejsc spotkan mtodziezy
upatrywata raczej pte¢ zenska. 15% kobiet wskazato na centra handlowe, takie jak Port £6dz, Manufaktura oraz
Galeria L.édzka jako na miejsca, gdzie spontanicznie spotykaja sie ludzie mtodzi. Odsetek kobiet jest tutaj 3 razy
wyzszy niz procent mezczyzn, ktéry wyniost jedynie 3%. Najrzadziej pojawiajaca sie odpowiedzg byly miejsca
aktywnosci kulturalno-oswiatowej, czyli wszelkiego rodzaju S$wietlice, miejskie osrodki kultury czy kluby

miodziezowe i spotdzielnie, na ktdre wskazato jedynie 2% respondentéw.
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Tabela nr 22. Gdzie spotykajg sie ludzie mtodzi a wyksztatcenie

Ponizej

. ] 7% 7% 27% 4% 27% 13% 25% 14% 2%
Sredniego

Srednie 12% 12% 5% 2% 24% 14% 24% 10% 0
Wyzsze 1% 18% 19% 0 26% 11% 28% 16% 2%

Starsi fodzianie natomiast najczesciej spontanicznie spotykaja sie w parkach miejskich oraz miejscach
zawigzanych z przyroda — takich, w ktérych mozna pospacerowaé. Do takich miejsc zaliczajg sie wszelkiego
rodzaju parki, np. Park Julianowski, park na Zdrowiu oraz obecne tam ogrdd zoologiczny oraz botaniczny, Stawy
Jana, Park Miodosci, Park Staromiejski oraz Palmiarnia i Lunapark. Taka odpowiedz byta udzielana przez
respondentow najczesciej i wskazato na nig az 41% badanych. Czesciej padata z ust mezczyzn (17%) niz kobiet
(10%). Druga najczesciej udzielang odpowiedzig byly miejsca zwigzane z okolicami miejsca zamieszkania, czyli
wiasne domy, ogrddki, miejsca pod blokami i klatki schodowe. Takiej odpowiedzi udzielito 24% respondentdow.
12% badanych uznato, ze najczestszym miejscem spontanicznych spotkan ludzi starszych jest przestrzen
publiczna miasta, czyli miejsca takie, jak rynki, skwery, sklepiki osiedlowe, bramy, place zabaw, centrum miasta
oraz gtéwne ulice, a 14% badanych za takie miejsca uznato koscioty oraz cmentarze. Najrzadziej pojawiajaca sie
odpowiedzig byly lokale gastronomiczne, takie jak kawiarnie, restauracje oraz pizzerie (jedynie 3% badanych),
ktére pojawity sie jedynie w odpowiedziach respondentek (zaden mezczyzna nie wskazat powyzszej odpowiedzi),
oraz puby, bary, kluby i pijalnie piwa, na ktére wskazato 4% badanych. Prawie rownie rzadko badani wymieniali
miejsca aktywnosci kulturalno-o$wiatowej, takie jak $wietlice, domy kultury, kluby i spétdzielnie (jedynie 4% z
grupy respondentéw powyzej 54 roku zycia), oraz miejsca specjalnie przeznaczone dla osob starszych, jak Klub
Seniora i Emeryta, Klub Samotnych Serc, Stowarzyszenie Osob Starszych oraz Uniwersytet Trzeciego Wieku
(6%).

ZapytaliSmy mieszkancow todzi, czy w ich okolicy istnieja miejsca zorganizowane, zaaranzowane przez samych
todzian? Prawie 3/4 respondentdw nie potwierdza, ze takie miejsca istniejg — albo nie wie o istnieniu takowych

(17%), albo uwaza wrecz, ze miejsca, ktére bylyby wybrane przez samych mieszkancéw i przez nich
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zorganizowane, w ktorych fodzianie lubig przebywac¢, po prostu nie istniejg w najblizszej okolicy ich
zamieszkania. (57%). Jedynie 25% badanych deklaruje istnienie takich przestrzeni. Wéréd badanych, ktérzy
wskazali na istnienie miejsc wybranych i zorganizowanych przez samych mieszkancow, najczesciej wymieniane
byly obszary w parkach, w poblizu stawéw oraz skwerdw. Takiej odpowiedzi udzielito 40% badanych, ktdrzy
wskazali na istnienie takich miejsc. Druga najczesciej pojawiajaca sie odpowiedzig byly lokalizacje
zorganizowane w poblizu miejsca zamieszkania, jak ogrody pod blokami czy wrecz wiasne domy. Na takie
punkty wskazato 29% badanych. Trzecig najczesciej pojawiajaca sie odpowiedzig byly miejsca zorganizowane w
miejskiej przestrzeni publicznej (20% badanych), czyli wszelkiego rodzaju place, rynki, bramy, itp. 43% o0sé6b z
wyksztatceniem zasadniczym zawodowym, podstawowym lub nizszym wskazato takg lokalizacje (place, rynki,
murki, bramy, ulice, deptaki, centrum miasta, gtéwne ulice, okolice sklepéw osiedlowych). Tylko 12%
respondentéw z wyksztalceniem sSrednim wskazato na miejskg przestrzenn publiczng, a wsréd oséb z
wyksztatceniem wyzszym ten odsetek byt jeszcze nizszy i wynosit jedynie 7%.

16% badanych wskazato na miejsca z ofertg dla oséb starszych, czyli Kluby Seniora i Emeryta czy Uniwersytet
Trzeciego Wieku, a 13% respondentéw wspomniato o terenach rekreacyjnych i przeznaczonych do aktywno$ci
sportowej, takich jak baseny, sitownie, boiska, orliki, skateparki i stadiony. Odpowiedziami wskazywanymi
najrzadziej byty imprezy kulturalne i rozrywkowe oraz lokale gastronomiczne typu pizzerie, kawiarnie i restauracje
(po 2% respondentéw wskazato wtasnie na te miejsca). Rzadko réwniez pojawiaty sie odpowiedzi wskazujace na
puby, bary czy kluby (7% respondentéw). Jedynie osoby pomiedzy 45 a 54 rokiem zycia wskazatly na miejsca,
gdzie sprzedawany jest alkohol, czyli wszelkiego rodzaju pijalnie, bary i puby jako lokalizacje, gdzie znajduja sie
miejsca spotkan wybrane przez samych mieszkancéw, ktére oni sami zorganizowali i w ktorych lubig przebywac.
Zaden z respondentéw z innych kategorii wiekowych nie wybrat takiej wtagnie lokalizacii.

Az 55% badanych z todzi, ktérzy wskazali na istnienie miejsc wybranych i zaaranzowanych przez samych
mieszkancéw, w ktérych mieszkancy lubig przebywaé, uwaza, ze todzianie wybierajg je ze wzgledu na takie
walory jak: atmosfera, cisza, spokéj, mozliwos¢ odpoczynku czy blisko$¢ przyrody. Byta to najczesciej
pojawiajgca sie odpowiedz. Drugq najbardziej popularng odpowiedzig byta bliskos¢ i tatwos¢ dojazdu, na ktére
wskazato 19% badanych. Taki sam odsetek respondentéw opowiedziat sie réwniez za tym, ze wybor tych miejsc
jest zwigzany z przedstawiang tam ofertg, czyli rozrywka i sprzedazg alkoholu. 12% badanych wskazato na
istnienie konkretnego celu jako powodu do organizacji oraz przebywania w takich wtasnie miejscach. Tylko 5%
badanych uwaza, iz przebywanie fodzian w takich miejscach jest zwigzane z brakiem innych mozliwosci spotkan

i rozrywki, réwniez 5% sadzi, ze ludzie nie majg pieniedzy na inne zajecia.

Zapytalismy wiec respondentow o ich wiasne preferencje odnosnie wyboru miejsca spotkan. todzianie
najczesciej spedzajg czas ze znajomymi we wiasnych domach. Taka forme spotkan zadeklarowato az 39%
respondentéw. Drugim ulubionym miejscem spotkan ze znajomymi sg komercyjne lokale ustugowe, takie jak
kawiarnie czy pizzerie. Takg forme spotkah zadeklarowato 20% badanych. Nastepnie todzianie wybierali centra
handlowe oraz miejsca zaaranzowane we wifasnym zakresie (odpowiednio 9% i 8%). Miejscami, gdzie
mieszkancy todzi najrzadziej spotykaja sie ze znajomymi, sg instytucje publiczne przeznaczone do takich celéw

oraz koscioty i instytucje przykoscielne (odpowiednio 4% i 1%).
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Im starsi respondenci, tym trudniej jest im okresli¢ miejsce spotkan ze znajomymi. W$réd najmtodszych
respondentow, odsetek niezdecydowanych wynidst jedynie 13% i wykazywat tendencje rosnaca, osiagajac 64 %
u os6b miedzy 54 a 65 rokiem zycia. Ludzie miodzi o wiele czesciej niz ludzie starsi wybierajg na miejsce
spotkan komercyjne lokale ustugowe oraz centra handlowe. Natomiast ludzie starsi preferujg spotkania we
witasnych domach. Najmtodsi respondenci (pomiedzy 16 a 24 rokiem Zzycia) najczesciej spedzajg czas ze
znajomymi w komercyjnych lokalach ustugowych typu pizzerie i kawiarnie. Az 44% respondentéw z tej kategorii
wiekowej wskazato na taki sposdb spedzania czasu ze znajomymi. 22% respondentéw z tej samej kategorii
wybrato centra handlowe i byta to druga najczesciej wybierana odpowiedz. Ponad potowa badanych (56%) w
grupie wiekowej 25-34 lata, wskazata na komercyjne lokale ustugowe, jako miejsca najczestszych spotkan ze
znajomymi. Najwiecej badanych, bo 25% respondentéw w wieku 35-44, wybrato centra handlowe. Najczestszym
wyborem wsrdd badanych w wieku 45-54 lata byly miejsca zaaranzowane we wiasnym zakresie i wkasne domy
(po 15%). Kolejng najczesciej wybierang odpowiedzig byty komercyjne lokale ustugowe (12%). Najczestszg
odpowiedzig na to samo pytanie wsréd badanych w wieku 55-64 byty komercyjne lokale ustugowe i witasne
domy (po 9%). Badani w wieku powyzej 65 lat najczesciej wybierali wiasne domy, na ktére wskazato 16%

respondentéw w tej kategorii wiekowej.

Wykres nr 12. Najczestsze miejsca spotkan ze znajomymi

39%
20%

0,
% domy

8%

komercyjne lokale ustugowe

4% ¥ centra handlowe

0, . . s H
1% " miejsca zaaranzowane we wtasnym zakresie

8% instytucje publiczne

®koscioly, instytucje przykoscielne

®trudno powiedzieé

todzianie najczesciej wybieraja wyzej wymienione miejsca ze wzgledu na ich walory, takie jak: mita atmosfera
panujaca w danym obiekcie, jego nowoczesnos¢, stosownosé do tego rodzaju spotkan, jak rowniez ze wzgledu
na ich kameralny charakter, cisze, spokdj, urode ich lokalizacji i bliskos¢ przyrody. Byta to odpowiedz, ktéra
pojawiata sie najczeSciej — wskazato na nig 24% badanych. Drugim najcze$ciej podawanym powodem
wybierania konkretnych miejsc na uzytek spotkan ze znajomymi byta oferta danego obiektu, czyli proponowany
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program rozrywkowy, mozliwos¢ zakupu alkoholu i oferta gastronomiczna — na te czynniki wskazato 17%
badanych. Trzecig najczesciej powtarzajaca sie odpowiedzig byly przyzwyczajenie, sentyment i wygoda (14%
badanych). Najrzadziej podawanym powodem wyboru poszczegolnych lokalizacji byla spontanicznos$¢ i
przypadkowosé, na ktérag wskazato jedynie 2% respondentow. Prawie réwnie rzadko (2%) padatly odpowiedzi
zwigzane z brakiem mozliwosci spotkania w innych miejscach. Dos¢ rzadko jako powody wyboru danego miejsca
todzianie wspominali réwniez o bliskosci, wygodzie i dobrym dojezdzie (7%). 12% badanych wskazato, ze ich
wybor jest ukierunkowany przez kwestie finansowe (nie sta¢ ich na inne miejsca), 12% zwrdcito uwage na inne
czynniki, takie jak opieka nad osobg chorg lub niepetnosprawng oraz posiadanie dzieci. Ostatnia odpowiedz trzy
razy czesciej padata z ust kobiet niz mezczyzn. 9% badanych wybiera miejsca do spotkan ze znajomymi w

oparciu o swoje indywidualne preferencje.

Poniewaz spodziewalismy sie, ze domy respondentdw mogg wzigé gore w ich wyborach miejsc spotkan, w
kolejnym pytaniu sprowokowalismy ich, by wskazali miejsca, w ktérych spedzajg czas poza domem. Pytani
najczesciej wskazywali na najblizsza okolice lub dzielnice. Az 38% badanych w todzi wskazato na wiasnie takg
forme spedzania wolnego czasu poza domem. Czestosci rozktadaty sie bardzo réwnomiernie w przypadku
innych miejsc wskazanych w kwestionariuszu i wynosity odpowiednio: 21% dla ulicy Piotrkowskiej i jej okolicy,
18% dla Manufaktury, 19% dla innych lokalizacji niewyszczegdlnionych w kwestionariuszu. Tymi innymi
lokalizacjami byty réznego rodzaju parki (Park Staszica, Poniatowski, Arturéwek, Stawy Jana), dziatki oraz inne
miejsca zielone (np. ogréd botaniczny, zoo, Palmiarnia), jak réwniez Port £6dz, Ksiezy Mtyn oraz mieszkania
cztonkow rodziny oraz przyjaciot.

Wykres nr 13. Gdy wychodzi Pan/Pani z domu w czasie wolnym, czesciej spedza Pan/Pani czas:

@ W najplizszej okolicy/azieinicy

m Na riotrkowskiej 1 jej okolicy

w Manurakturze

m W Innych lokalizacjach

O trudno powiedziec
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Najmtodsi respondenci z Lodzi (16—-24 lata) najczesciej spedzajg czas wolny na ulicy Piotrkowskiej i w jej okolicy
i takg odpowiedz podata prawie potowa (48%) badanych z tej kategorii wiekowej. Drugim ulubionym miejscem
spedzania wolnego czasu weditug najmtodszych okazata sie Manufaktura, na ktérg wskazato 24% badanych. Po
12% respondentéw miedzy 16, a 24 rokiem zycia wskazato na najblizszg okolice/dzielnice oraz inne lokalizacje.
Taka samg kolejnos¢, z udziatem procentowym 33%, 24%, 18%, ustalili respondenci mieszczacy sie w kolejnym
przedziale wiekowym, (25-34 lata). Wsréd starszych respondentow istnieje tendencja odwrotna. Preferujg

wiasng okolice lub inne lokalizacje niz centrum miast.

Tabela nr 23 Wiek a miejsce spedzania czasu wolnego

16-24 12% 48% 24% 12% 4%
25-34 18% 33% 24% 24% 1%
35-44 25% 20% 20% 30% 5%
45-54 44% 11% 19% 19% 7%
55-64 70% 12% 9% 9% 0%
Powyzej 65 57% 7% 13% 23% 0%

W uzasadnieniu wyboru miejsca, w ktérym respondenci z todzi przebywaja w czasie wolnym poza domem,
najczesciej pojawiaty sie odpowiedzi zwigzane z ofertg obiektu (rozrywka, zakupy, sprzedaz alkoholu oraz oferta
gastronomiczna), na ktére wskazato 27% badanych, oraz zwigzane z lokalizacjg danego miejsca, jego bliskoscig
i fatwoscig dojazdu (22%). Trzecim najczesciej podawanym powodem wyboru miejsc odwiedzanych w czasie
wolnym byly walory wynikajace z ich lokalizaciji, takie jak bezpieczenstwo, mozliwo$¢ samodzielnego dotarcia, ich
uroda, blisko$¢ natury i Swieze powietrze. Po 16% respondentéw wybiera takie miejsca ze wzgledu na wygode
oraz inne czynniki, takie jak: choroba, wiek starszy, opieka nad osobg chorg lub niepetnosprawng, posiadanie
dzieci oraz praca. 7% badanych kieruje sie w swoim wyborze towarzystwem i wybiera miejsca, w ktérych moze
spotka¢ przyjaciot lub rodzine. Ponad 3 razy wiecej oséb z wyksztatceniem ponizej Sredniego, niz z pozostatych
przedziatdbw wyksztatcenia, uzasadnia wyboér miejsca, w ktdrym spedza czas wolny poza domem, mozliwoscig
spotkania w nim przyjaciét lub cztonkéw rodziny. Takiej odpowiedzi udzielito 14% oséb z tej kategorii, podczas
gdy tylko 4% todzian z wyksztatceniem $rednim i 4% fodzian z wyksztatceniem wyzszym tak wiasnie uzasadniato

swOj wybor. 6% todzian wybiera miejsce ze wzgledu na mozliwo$¢ rekreacji, spaceréw i uprawiania sportow.
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Odpowiedz ta cztery razy czesciej byta wskazywana przez mezczyzn niz kobiety. todzianie najrzadziej
uzasadniali wybor miejsca, w ktérym przebywajg w czasie wolnym poza domem, przypadkowg lub spontaniczng
decyzja (1%), popularnoscig danego miejsca (1%) oraz kwestiami finansowymi (4%).

W pytaniu dotyczacym srodkow, ktére mogltyby przyczyni¢ sie do ozywienia zycia towarzysko-kulturalnego w
miejscu zamieszkania respondenta, fodzianie najczesciej wskazywali na wieksze naktady finansowe na kulture
(22%). Jakkolwiek prawie rownie czesto badani wskazywali rowniez na wieksze zaangazowanie mieszkancow
(19%) oraz zwiekszenie liczby tawek i stworzenie miejsc, w ktérych mozna by przysig$¢ na swiezym powietrzu
(17%). 14% respondentow wyrazito opinie, ze aby ozywi¢ zycie towarzysko-kulturalne niezbedne sg miejsca,
gdzie mogtyby sie odbywac¢ réznego rodzaju wydarzenia kulturalne. 10% respondentéw opowiedziato sie za
bardziej intensywna promocjg niektérych wydarzen i prawie tyle samo badanych (9%) stwierdzitlo, ze do
ozywienia zycia towarzysko-kulturalnego niezbedne sg komercyjne lokale ustugowe, gdzie mozna napic sie kawy
lub zjes¢ positek.

Wykres nr 14. Co Pana/Pani zdaniem bytoby potrzebne w miejscu, w ktérym Pan/Pani mieszka,

aby ozywi¢ zycie towarzysko-

kulturalne?

19%

“wiecej srodkow finansowych na kulture
“wieksze zaangazowanie/checi mieszkancow

Ftawki, na ktérych mozna przysig$é na swiezym
powietrzu

" miejsca, w ktérych mogtby sie odbywaé wydarzenia
kulturalne

®bardziej intensywna promocja niektérych wydarzen

" lokale, w ktérych mozna napié¢ sie kawy, zjesé
$niadanie, obiad
®trudno powiedzieé

®inne
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KULTURA ZINSTYTUCJONALIZOWANA
ZNAJOMOSC OFERTY KULTURALNEJ REGIONU

ZapytaliSmy fodzian, gdzie najczesciej biorg udziat w zyciu kulturalnym w kontekscie wojewddztwa.
PozostawiliSmy respondentom wybor jednej z czterech opcji: dom, miasto, wojewddztwo i miejsca poza
wojewodztwem. SpodziewaliSmy sie, ze respondenci moga najczesciej wskazywaé na okolice i wojewodztwo.
Chcielismy jednak sprawdzi¢, czy inne odpowiedzi rowniez bedg sie pojawia¢. Na ile fodzianie sg otwarci na
oferte innych wojewddztw, na ile sg domatorami. | tym razem dom okazat sie by¢ najpopularniejsza opcjg — az
74% todzian wskazato wiasnie wilasny dom, jako miejsce, w ktdérym najczesciej biorg oni udziat w zyciu
kulturalnym poprzez ogladanie telewizji, uzywajac komputera oraz czytajac. Drugq najczesciej udzielang na to
pytanie odpowiedzig (23% badanych fodzian) byta £6dz. Jedynie 3% respondentéw deklaruje, ze najczesciej
bierze udziat w zyciu kulturalnym poza todzig. Chociaz pozostate wybory nie dziwig, przyzwyczajenie do
pozostawania w domu respondentéw wydaje sie bardzo silne.

W uzasadnieniu wyboru miejsca, w ktorym badani najczesciej biorg udziat w zyciu kulturalnym, najczesciej
respondenci (36%) przyznaja, ze nie uwazajg oferty, ktdérg wybrali, za atrakcyjng, ale nie dysponujg innymi
mozliwosciami. Zdania sg jednak mocno podzielone. Drugg najczesciej pojawiajaca sie odpowiedzig byto
uzasadnienie, ze wlasnie wybrana oferta jest najbardziej atrakcyjna (29%). Réwnie czesto badani przyznawali, iz
jest ona dla nich na tyle atrakcyjna, ze nie maja motywac;ji i checi, aby zaspokaja¢ swoje potrzeby gdzies indziej
(28%).

Wykres nr 15. Dlaczego najwieksza czes¢ Pana/Pani potrzeb zaspokajana jest w miejscu

wskazanym wczesniej?

powyzsza oferta jest dla mnie
najbardziej atrakcyjna

orerta ta Jest na tyle atrakcyjna, ze nie
mam motywacji i checi by zaspokajac
swe potrzeby kulturalne gdzie indziej

36%

nie uwazam tej oferty za atrakcyjna, ale
nie mam mozliwosci, aby w inny sposéb
uczestniczy¢ w zyciu kulturalnym

o truano powiedziec

Badani z todzi zostali zapytani o to, ktére z wydarzen lub przedsiewzie¢ jest dla nich najbardziej atrakcyjne w
wojewoddztwie oraz w najblizszej okolicy miejsca ich zamieszkania. Wymienili oni szereg imprez, ktére mozna

pogrupowaé¢ w kilka typdw wydarzen: festiwale, imprezy kulturalne, imprezy miejskie, imprezy organizowane
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przez podmioty prywatne, koncerty, obiekty przyrodnicze i miejsca stuzgce rekreaciji, rewitalizacja/remonty,
wydarzenia religijne, wydarzenia sportowe, wydarzenia teatralne oraz inne wydarzenia. Wiekszos¢ wydarzen, o
ktérych wspominali respondenci, odbywa sie na terenie todzi, jedynie niewielki odsetek dotyczyt imprez,
wydarzen oraz przedsiewzie¢ poza todzig. Przyktady wydarzeh zawiera ponizsza tabela.

Tabela nr 24. Wydarzenia najbardziej atrakcyjne w wojewodztwie tédzkim

Wojewédztwo: Festiwal Dialogu 4 Kultur, Festiwal Sztuk Przyjemnych i
Nieprzyjemnych, Lodzkie Spotkania Baletowe, Warsztaty Gospel, Festiwal Dobrego
Smaku, Innovation w Atlas Arenie, Sputnik, Festiwal Kultury Chrzescijanskiej,
Festiwale Festiwal Muzyki Zydowskiej, Festiwal Muzyki Jazzowej, Fashion Week, Festiwal
Graffiti, Fotofestiwal, Boat-City Festival, Festiwal filmow hiszpanskich w kinie
Charlie, Juwenalia, Camerimage
Okolica: festiwal historyczny w Arturowku
Wojewédztwo: Noc Muzedw, LESK2016, wystawy artystyczne na §wiezym
powietrzu (np. przy ulicy Piotrkowskiej), Masa Krytyczna, Trawniki Kultury,
Limgitery Ll Letnisko Ksiezy Mtyn, wycieczki PTTK po regionie, wycieczki po Lodzi
prowadzone przez Alicj¢ Jabtonska, Polowki Letnie
Wojewédztwo: Dni Lodzi, Sylwester w Lodzi, Targi Budownictwa, Jarmark
Wojewddzki, Dni Piotrkowskiej, Parada Wolnosci, zbieranie bursztynow w
Imprezy miejskie Konopnicy, wystawy artystyczne na §wiezym powietrzu (ulica Piotrkowska)
Okolica: imprezy dla dzieci pod CH Real, festyny osiedlowe, Dni Widzewa
Wojewédztwo: imprezy w Manufakturze, plaza w Manufakturze, Lato z Dwojka,
Imprezy organizowane przez inicjatywy w Manufakturze
podmioty prywatne
OKolica: imprezy organizowane przez harcerzy
Wojewédztwo: Geyer Music Factory, Koncerty w Atlas Arenie, Koncerty w
Manufakturze, koncerty zespotow w klubach, koncerty w Filharmonii, comiesigczne
koncerty w Patacu Poznanskiego, koncert Shakiry, koncert Teatru "Buffo", Thirty
Koncerty Seconds to Mars w Atlas Arenie, piatkowe koncerty w Porcie L.odz
Okolica: Koncerty na Stawach Jana, koncerty organizowane przez okoliczne Domy
Kultury
Wojewédztwo: Dzien Dziecka w ZOO,
Qlsits Gy oot il S gy Okolica: Dzien Dziecka na Sielance, Swicto Tulipanow
Wojewédztwo: odnawianie kamienic przy ul. Piotrkowskiej, plany renowacji Placu
Rl zaiiiehay Wolnosci, Manufaktura, plany odnowienia Piotrkowskiej
Wojewédztwo: Festiwal Kultury Chrzescijanskiej

Wydarzenia religijne IX Kongres Odnowy w Duchu Swictym (ziemia lowicka), pielgrzymki, wycieczki

organizowane przez kosciot
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Wojewédztwo: pitka siatkowa w Atlas Arenie, derby t6dzkie, zawody deskorolkowe
Vans, walka bokserska w L.odzi, Eurobasket 2011, otwarcie i zamknigcie sezonu
snowboardowego organizowanego przez sklepy Burak i Trip, 16dzka liga Darta,
W SO mecze na stadionie GKS Belchatéw, zawody strazackie, mecze ligowe siatkowki,
zawody w pitke nozna
Okolica: Orliki, mecze na stadionie Widzewa
Wojewédztwo: Spotkania w Teatrze Matym, premiery w teatrach, Teatr Wielki,
Wydarzenia teatralne S RO
Wojewédztwo: wystawy psoOw na "Starcie", wystawa ogrodnicza w Skierniewicach,
zloty samochodowe, motocyklowe
Inne Okolica: Dom Kultury Widzew, Dom Kultury Ariadna na Niciarnianej, Dom

Kultury na Lokatorskiej, Galeria Retkinska

Dowiedziawszy sie jak i gdzie spedzajg czas todzianie, pragneliSmy poznac ich opinie na temat waloréw regionu.
Wsréd emanaciji zycia kulturalnego wojewddztwa, ktére zastugujg na uznanie i rozpropagowanie w Europie, 64%
todzian wskazato na zabytki oraz architekture. Drugg najczesciej wybierang odpowiedzig byty niektére imprezy
organizowane w naszym wojewoddztwie (22% badanych). 17% respondentéw wskazato na tédzkich artystow,
pisarzy, malarzy plastykdw oraz architektéw jako wartych uznania w skali europejskiej. Jedynie 15%
respondentdw uwaza, ze na uznanie i rozpropagowanie na kontynencie zastuguje tradycja oraz kultura ludowa
regionu tédzkiego. 12% respondentédw, w odpowiedzi na to samo pytanie, wskazato zespoty teatralne, operowe,
orkiestrowe, itd. Co warto podkre$li¢, jedynie 7% respondentéw jest zdania, ze w regionie tédzkim nie ma ani

jednej rzeczy zastugujacej na uznanie i rozpropagowanie w Europie.

Dwie z zaproponowanych kategorii zdecydowanie bardziej przypadty do gustu kobietom niz mezczyznom. Prawie
dwa razy wiecej kobiet niz mezczyzn wskazato na niektdére imprezy organizowane w wojewdédztwie tédzkim jako
na rzecz, ktéra zastuguje na uznanie i rozpropagowanie w catej Europie. Odsetek kobiet wyniést 28%, a
mezczyzn 15%. Ponad dwa razy wiecej kobiet niz mezczyzn, w odpowiedzi na to samo pytanie, wskazato na
tradycje regionu i kulture ludowa wojewddztwa tédzkiego. Odsetek kobiet wynidst 19%, a mezczyzn 9%. W
przypadku pozostatych kategorii nie pojawity sie tak zdecydowane réznice miedzy odpowiedziami przedstawicieli
obu pici. Respondenci, konkretyzujac swoje wypowiedzi, podawali ul. Piotrkowska, Manufakture, Ksiezy Mityn,
imprezy takie, jak Festiwal Dialogu 4 Kultur, Fashion Week, przywotywali nazwiska Andrzeja Sapkowskiego,
Borysa Szyca, Katarzyny Kobro, Juliana Tuwima, Wtadystawa Reymonta. Sporadycznie wymieniano réwniez

miejsca spoza todzi: zamek w Leczycy, kolegiate w Tumie, Lipce Reymontowskie.
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Wykres nr 16. Co w naszym regionie zastuguje na uznanie, rozpropagowanie w catej Europie?

64%
22%
zabytki, architektura
17%
\ niektére imprezy organizowane w naszym
15% wojewodztwie
wielu naszych artystow, pisarzy, muzykéw, malarzy
plastykéw, architektéw
79% Htradycja regionu, kultura ludowa
(4]
7% ¥ nasze zespoly (teateralne, operowe, orkiestrowe, itp.)
6% nie ma takiej rzeczy

¥inne rzeczy

®trudno powiedzie¢

Wieksze trudnosci nastreczyta respondentom ocena placéwek kulturalnych i ich oferty. Az 40% respondentow z
todzi nie ma zdania na temat oferty placowek kulturalnych na terenie catego wojewddztwa tédzkiego (byta to
najczesciej wskazywana odpowiedz). 38% badanych stwierdzito, Ze sg zadowoleni z oferty, ktdrg przedstawiajg
placéwki kulturalne na terenie wojewddztwa, podczas gdy stosunek jedynie 16% okazat sie przeciwny.

W pytaniu dotyczacym zadowolenia z oferty placéwek kulturalnych w najblizszej okolicy miejsca zamieszkania
bardzo wysoki procent respondentdw z todzi (az 37%) nie miat w tej kwestii zdania, byla to najczesciej
wskazywana odpowiedz. Wsréd respondentéw, ktérzy odpowiedzieli inaczej niz ,trudno powiedzie¢”, czestosci
roztozyty sie bardzo réwnomiernie — 28% badanych zapewnito, Zze sg zadowoleni z oferty proponowanej przez
placéwki kultury w najblizszej okolicy, podczas gdy 26% respondentéw pozostaje niezadowolonych.

Odpowiedzi ukfadatly sie inaczej w zwigzku z miejscowoscig zamieszkania (w tym przypadku todzig). Tutaj
jedynie 16% respondentéw nie miato zdania. Az 59% badanych wyrazito opinie, ze sg zadowoleni z oferty
placéwek kulturalnych w todzi. 22% respondentéw odpowiedziato, iz nie sg z niej zadowoleni, z tego jedynie 5%
wyrazito zdecydowane niezadowolenie.

Cecha réznicujaca opinie okazato sie wyksztatcenie. Osoby z wyksztatceniem Srednim i wyzszym czesciej niz
osoby z wyksztatceniem ponizej sredniego sg zadowolone z oferty kulturalnej przedstawionej przez placéwki
kulturalne na terenie miasta todzi. Podczas gdy z os6b z wyksztatceniem wyzszym zadowolonych jest 69%
podobnie jak z wyksztatceniem Srednim, wsrdd oséb z wyksztatceniem nizszym jedynie 45%. Osoby nalezgce do
ostatniej kategorii sg czesciej wrecz niezadowolone z oferty proponowanej przez placowki kulturalne w todzi

(32%). Niewiele nizszy procent os6b niezadowolonych odnajdujemy réwniez wsréd todzian z wyksztatceniem
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wyzszym, jest to 26%. Najmniejszy odsetek osdb niezadowolonych jest natomiast wsréd respondentéw z
wyksztatceniem $rednim — jedynie 12%.

Tabela nr 25. Zadowolenie z oferty placowek kulturalnych w Lodzi a wyksztalcenie

Ponizej

] 17% 28% 26% 6% 23%
sredniego
Srednie 23% 46% 7% 5% 19%
Wyzsze 27% 42% 21% 5% 5%

70% osbéb w kategorii wiekowej 45-54 lata jest zadowolonych z oferty kulturalnej, ktérg przedstawiajg placowki
kulturalne w todzi. Jest to najwyzszy odsetek badanych w poréwnaniu z innymi kategoriami wiekowymi. Réwniez
61% osob w wieku 65 i powyzej oraz 60% w wieku 55—64 zadeklarowato zadowolenie z prezentowanej przez
placowki kulturalne oferty. Nieco mniej, ale ciaggle ponad potowa 0s6b z mtodszych rocznikdéw réwniez ocenia ja
pozytywnie (60% najmtodszych badanych, 58% badanych w wieku 25-34 oraz 58% w wieku 35-44).
Respondenci mtodsi sg zatem bardziej krytyczni wobec oferty tdédzkich instytucji kultury, rzadziej niz roczniki
starsze sg z niej zadowoleni,, jednak we wszystkich grupach osoby zadowolone przewazajg nad osobami
niezadowolonymi.

Tabela nr 26. Zadowolenie z oferty placéwek kulturalnych w Lodzi a wiek

16-24 25% 35% 25% 11% 4%
25-34 21% 37% 27% 3% 12%
35-44 11% 47% 21% 11% 10%
45-54 31% 39% 15% 0% 15%
55-64 14% 46% 14% 3% 23%
Powyzej 65 29% 32% 3% 7% 29%
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Rodzi sie pytanie, czy oceny respondentéw podyktowane sg ich doswiadczeniem? Czy poparte sg udziatem w
wydarzeniach kulturalnych? Zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw z todzi, w przeciggu ostatniego roku ani
razu nie brata udziatu w wydarzeniach/imprezach kulturalnych organizowanych w wojewoédztwie tédzkim (z
wytgczeniem tych na terenie miasta todzi) i jest to az 69% badanych. Jedynie 27% respondentéw zadeklarowato
uczestnictwo w imprezach na terenie wojewédztwa (z wytgczeniem todzi), w tym 3% badanych wskazato na

wielokrotny udziat w imprezach, 9% uczestniczyto kilka razy, a 14% raz lub dwa.

Jezeli chodzi o imprezy na terenie miasta todzi, wiekszos¢ badanych (58%) zadeklarowata, ze w przeciggu
ostatniego roku chociaz raz uczestniczyta w imprezie/wydarzeniu kulturalnym na terenie miasta. 13% wskazato
na wielokrotne uczestnictwo, 21% badanych zadeklarowato kilkakrotny udziat w takich wydarzeniach, a 24%
jedno- lub dwukrotny. Osoby z wyksztatceniem wyzszym prawie dwa razy czesciej niz osoby z wyksztatceniem
podstawowym lub nizszym oraz zasadniczym zawodowym biorg udziat w imprezach organizowanych w todzi.
47% osbb z wyksztatceniem najnizszym zadeklarowato, ze w ciggu ostatniego roku nie uczestniczyto w ogdle w
imprezach organizowanych w todzi, podczas gdy wsrdd respondentéw z wyksztatceniem wyzszym ten odsetek

wyniést 25%.

Respondenci z wyzszym wyksztatceniem znacznie czesciej niz inni deklarujg wielokrotny lub kilkakrotny udziat w
imprezach na terenie todzi. W$rdd todzian z wyksztatceniem wyzszym jest to 53%, podczas gdy w grupie
mieszkancow z wyksztatceniem $rednim tylko 25% i tyle samo ws$réd todzian z wyksztatceniem ponizej
sredniego. Istnieje réwniez zaleznos¢ miedzy aktywnoscig kulturalna a wiekiem ankietowanych. Nie zaskakuje,
ze wraz z wiekiem aktywnos$¢ fodzian pod tym wzgledem spada. Az 60% najstarszych respondentéw nie
uczestniczylo ani razu w imprezach kulturalnych organizowanych na terenie todzi, przy jedynie 14% takich
deklaracji w grupie najmtodszej. Ponad potowa oséb mtodych (54% badanych najmtodszych oraz 54% osob w
wieku 25-34) to najbardziej aktywni uczestnicy imprez kulturalnych, podczas gdy starsi respondenci znaczenie
rzadziej przyznawali, Zze brali udziat w tegorocznych imprezach kulturalnych kilka razy i cze$ciej (po 30% 35—44-

latkéw oraz 45-54-latkéw, 21% osbéb w wieku 55-64 oraz jedynie 15% 0so6b najstarszych).
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Tabela nr 27 Wptyw wieku na aktywnos¢ kulturalng

16-24 29% 25% 29% 14% 3%
25-34 17% 37% 17% 23% 6%
35-44 5% 25% 40% 30% 0

45-54 19% 11% 22% 44% 4%
55-64 5% 16% 22% 46% 11%
Powyzej 65 6% 9% 22% 60% 3%

Czestosci rozktadaty sie bardzo réwno w odpowiedzi na pytanie o che¢ udziatu w imprezach na terenie todzi
oraz catego wojewddztwa tédzkiego w przeciggu ostatnich 12 miesiecy. 45% badanych zadeklarowato, ze w
ciggu ostatniego roku odbyly sie imprezy, w ktérych chcieli wzig¢ udziat, ale tego nie zrobili, podczas gdy bardzo

podobny odsetek respondentow (46%) zadeklarowat, iz takich wydarzen nie byto.

Ws$rdd todzian, ktérzy przyznali, ze w ostatnim roku odbywaty sie imprezy, na ktére chcieli pojs¢, ale tego nie
zrobili, najczestszym powodem takiej decyzji byt brak czasu, ktéry zadeklarowato 27% badanych. 18%
respondentow wskazato na konieczno$¢ wypetnienia innych obowigzkéw w czasie trwania imprezy, a 17% na
zbyt drogie bilety wstepu. Jedynie 3% badanych nie poszto na dane wydarzenie ze wzgledu na brak biletéw oraz
ten sam odsetek respondentéw nie zrobit tego z powodu zbytniego oddalenia miejsca, w ktérym odbywata sie
impreza (byty to najrzadziej pojawiajace sie odpowiedzi). 9% badanych nie udato sie na impreze, w ktérej chciato
wzigé udziat, gdyz nie mieli oni z kim sie tam wybra¢, a 19% respondentéw podato inne odpowiedzi, wsrdd

ktérych znalazty sie: choroba badanych, niesprzyjajaca pogoda czy posiadanie matych dzieci.

Pytalismy uczestnikow badania o ich udziat w imprezach kulturalnych. ChcieliSmy jednak doprecyzowaé
pozyskiwane informacje. Wiekszo$¢ respondentéw z todzi (61%) zadeklarowata, Zze chociaz raz w przeciggu
ostatnich 12 miesiecy byta w kinie. W tym 16% badanych w kinie byto tylko jeden raz, 23% dwa lub trzy, 10%
cztery lub pie¢, a 12% wiecej niz pie¢ razy. 39% respondentéw w ogdle nie wybrato sie do kina w przeciagu
ostatniego roku. Grupa ta w najwiekszej mierze rekrutuje sie z oséb w przedziale wiekowym 55—-64 lat. Osoby w
tym wieku bywajg w kinie rzadziej nie tylko niz mtodziez, ale i starsi respondenci. 69% z nich wcale nie bylo w
kinie w przeciggu ostatnich 12 miesiecy, wsérdd grupy 65+ odsetek ten wynosi 66%. Respondenci z
wyksztatceniem ponizej sredniego prawie cztery razy czesciej niz todzianie z wyksztatceniem wyzszym
przyznawali, ze w ogdle nie byli w kinie w przeciagu ostatnich 12 miesiecy. Podczas gdy wsréd oséb z pierwszej

wymienionej kategorii byto to 61%, wérdd todzian z wyksztatceniem wyzszym jedynie 17%. Odsetek todzian z
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wyksztatceniem $rednim, ktérzy w ogdle nie byli w kinie w ciggu ostatnich 12 miesiecy, wynosit 39%.
Respondenci z wyksztatceniem wyzszym (20%) rowniez prawie trzy razy czesciej niz osoby z wyksztatceniem
zasadniczym zawodowym oraz podstawowym i nizszym (7%) i 2 razy czeSciej niz badani z wyksztatceniem
Srednim (9%) byli w kinie wiecej niz 5 razy w ciggu ostatniego roku. Respondenci z wyksztatceniem wyzszym
oraz z wyksztatceniem $rednim ponad dwa razy czesciej niz osoby z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym
oraz podstawowym i nizszym byli w kinie dwa lub trzy razy w ciggu ostatniego roku. Z danych wynika, ze
chodzenie do kina i wyksztatcenie silnie ze sobg korelujg i im wyzsze wyksztatcenie tym czestsze wizyty w

kinach.

39% respondentéw z todzi zadeklarowato, ze chociaz raz w ciggu ostatniego roku byto w teatrze. W tym 19%
badanych wybrato sie do teatru tylko raz, 14% dwa lub trzy, 4% cztery lub pie¢ razy, a 2% w ciggu ostatnich 12
miesiecy byto w teatrze wiecej niz 5 razy. Az 60% badanych w ogdle nie wybrato sie do teatru w ciggu ostatniego
roku. Osoby z wyksztatceniem wyzszym (35%) dwa razy rzadziej niz osoby z wyksztatceniem srednim (67%)
oraz nizszym (79%) deklaruja, ze nie byly w ciggu ostatniego roku w teatrze. Istnieje wiec silna korelacja
pomiedzy wyksztatceniem a chodzeniem do teatru — im wyzsze wyksztatcenie respondenta tym czestsze tam

wizyty.

Podobnie jak w przypadku teatru prezentuje sie kwestia wizyt w muzeum lub galerii sztuki. Jedynie 40%
respondentéw z todzi zadeklarowato, ze byto w muzeum lub galerii chociaz raz w przeciggu ostatnich 12
miesiecy. W tym 13% byto w muzeum lub galerii sztuki tylko raz, réwniez 13% dwa lub trzy, 9% cztery lub piec i
jedynie 4% wiecej nie pie¢ razy. 59% badanych nie wybrato sie do muzeum lub galerii sztuki w ciggu ostatnich 12
miesiecy. Osoby z wyksztatceniem Srednim (61%) oraz nizszym (74%) znacznie czesciej niz respondenci z
wyksztatceniem wyzszym (43%) deklaruja, ze nie byty w ciggu ostatniego roku w muzeum czy galerii sztuki.
Réwniez wiekszy odsetek oséb z wyksztatceniem wyzszym niz pozostatych respondentéw deklaruje, ze czesciej

(kilkakrotnie) odwiedzity muzeum lub galerie sztuki,.

Czestosci odnosnie uczestnictwa w koncertach rozkfadajg sie bardzo réwnomiernie. 49% respondentéw z todzi
nie byto na koncercie w ciggu ostatnich 12 miesiecy, podczas gdy 50% zadeklarowato, ze chociaz raz brato
udziat w takim wydarzeniu w przeciggu ostatniego roku. W tym 16% respondentdéw uczestniczyto w nim tylko raz,
19% dwa lub trzy, 5% cztery lub pie¢ razy, a 10% powyzej pieciu. Pojawia sie tu zalezno$¢ miedzy
wyksztatceniem a czestotliwo$cig uczestnictwa w koncertach. Osoby z wyksztatceniem Srednim (45%) oraz
nizszym (67%) znacznie czesciej niz respondenci z wyksztatceniem wyzszym (37%) deklaruja, ze nie bylty w
ciggu ostatniego roku na koncercie. Roéwniez wiekszy odsetek oséb z wyksztatceniem wyzszym niz
respondentéw z innych kategorii wyksztatcenia deklaruje, iz byly na koncercie cze$ciej — dwa lub trzy oraz

powyzej pieciu razy

37% respondentdéw deklaruje uczestnictwo w festiwalu lub imprezie kulturalnej w przeciagu ostatniego roku. W
tym 23% brato udziat w takim wydarzeniu tylko raz, 8% dwa lub trzy, 3% cztery lub pie¢, a 2% wiecej niz pieé
razy. 61% badanych w ogéle nie brato w tym czasie udziatu w imprezach kulturalnych lub festiwalach. Podobnie
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jak w przypadku poprzednich pytah, osoby z wyksztatceniem $rednim (61%) oraz nizszym (77%) znacznie
czesciej niz respondenci z wyksztatceniem wyzszym (49%) przyznajg, ze nie byli w ciggu ostatniego roku na
imprezie kulturalnej lub festiwalu. Znamiennym jest, ze ponad 3/4 respondentéw z wyksztatceniem ponizej
sredniego w ogdle nie brato udziatu w takich imprezach w przeciggu ostatniego roku, podczas gdy odsetek
respondentéw z wyksztatceniem wyzszym stanowi prawie potowe badanych w tej kategorii.

Zdecydowana wigkszo$¢ respondentéw (97%) deklaruje natomiast, Ze w ciggu ostatnich 12 miesiecy ogladata
film w telewizji, w tym ogromna wiekszos$¢ (87%) powtdrzyta tg czynnos¢ wiecej niz 5 razy i byly to gtdwnie
kobiety. Odsetek kobiet dla tej kategorii wyniost 92%, a dla mezczyzn 81%. 2% badanych ogladato film w
telewizji tylko raz, 3% dwa lub trzy, a 5% cztery lub pie¢ razy. Jedynie 3% badanych deklaruje, ze nie obejrzato
ani jednego filmu w telewizji w przeciggu ostatniego roku.

Wiekszos¢ respondentéw z Lodzi (62%) twierdzi, Zze w ciggu ostatnich 12 miesiecy nie grata w gre komputerowa.
38% przyznaje sie do takiej aktywnosci, z czego 24% badanych grato ponad pie¢ razy w ciggu ostatniego roku.
6% respondentéw zrobito to tylko raz, 4% dwa lub trzy, a 4% cztery lub piec¢ razy.

52% badanych z todzi deklaruje, ze chociaz raz w ciggu ostatniego roku ogladali film na komputerze, w tym 5%
badanych ogladato w ten sposdéb film tylko raz, 6% dwa lub wiecej, 2% cztery lub pie¢ razy, a 39% badanych
wiecej niz pie¢. 48% badanych twierdzi, ze ani razu nie ogladato filmu na komputerze.

Potowa badanych z todzi (49%) zadeklarowata, ze w ciggu ostatniego roku przynajmniej raz uczestniczyta w
pikniku lub jarmarku, w tym 20% przynajmniej raz, 20% dwa lub trzy, 5% cztery lub pieé, a 4% wiecej niz piec
razy. 51% badanych zadeklarowato, iz w ciggu ostatnich 12 miesiecy w ogdle nie brato udziatu w wydarzeniach
tego typu.

36% respondentéw z todzi przyznato, Zze chociaz raz w ciggu ostatnich 12 miesiecy bylo na dancingu lub
dyskotece. W tym 8% respondentéw uczestniczyto w tego typu rozrywce tylko raz, 8% dwa lub trzy, 5% cztery
lub pie¢, a 15% wiecej niz pie¢ razy. 64% respondentdw z todzi deklaruje, Zze w przeciggu ostatniego roku w
ogole nie byto na dancingu lub dyskotece. To panowie czesciej spedzajg swdéj wolny czas w ten sposéb. 69%
sposrod wszystkich biorgcych udziat w badaniu kobiet ani razu nie byto w okresie ostatnich 12 miesiecy w tego
rodzaju lokalu, podczas gdy odsetek wszystkich mezczyzn sktadajgcych takg deklaracje wynosi 57%.
Zdecydowana wiekszos¢ respondentéw z todzi (77%) deklaruje, iz w przeciggu ostatnich 12 miesiecy chociaz
raz byta w restauraciji lub kawiarni. W tym 6% korzystato z takich lokali raz, 23% dwa lub trzy, 6% cztery lub pie¢ i
az 42% wiecej niz pie¢ razy. Jedynie 23% badanych z todzi twierdzi, Ze nie bytlo w restauracji lub kawiarni w
ciggu ostatnich 12 miesiecy. 1/3 respondentéw z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym lub podstawowym i
nizszym (a dokfadniej 33%) deklaruje, Zze w przeciggu ostatnich 12 miesiecy w ogdle nie byta w restauracji i jest
to odsetek wyzszy w poréwnaniu z innymi kategoriami opartymi na wyksztatceniu. 25% respondentéw z
wyksztatceniem srednim deklaruje, ze ani razu nie odwiedzito restauracji lub kawiarni w przeciagu ostatniego
roku, podczas gdy odsetek badanych z wyksztatceniem wyzszym wynosi w tym przypadku jedynie 12%. Réwniez
znacznie czesciej respondenci z wyksztatceniem wyzszym deklarujg wielokrotne (wiecej niz pieciokrotne) wyjscia
do restauracji czy kawiarni. Wsréd oséb z wyksztatceniem wyzszym byto to az 65%, podczas gdy odsetek tak
odpowiadajacych respondentéw w innych kategoriach byt widocznie nizszy (wyksztatcenie Srednie — 34%,

wyksztatcenie zasadnicze zawodowe, podstawowe lub nizsze — 26%).
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Wykres nr 16. Jak czesto w ciggu ostatnich 12 miesiecy byt Pan/Pani w:
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Wykres nr 17. Jak czesto w ciggu ostatnich 12 miesiecy byt Pan/Pani w:
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Wykres nr 18. Jak czesto w ciggu ostatnich 12 miesiecy byt Pan/Pani w:
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Z przedstawionych powyzej danych wynika, ze todzianie najchetniej korzystaja z takich rozrywek kulturalnych, jak
wizyty w kinie, na koncercie, ogladanie filmoéw w telewizji i na komputerze oraz wyjscia do komercyjnych lokali
ustugowych. Najrzadziej natomiast uczestniczg w festiwalach i imprezach kulturalnych oraz korzystajg z dyskotek
i dancingéw. Nie dziwi, ze ludzie mtodsi sg bardziej aktywni od starszych we wszystkich kategoriach
uczestnictwa. Warto jednak zauwazy¢, ze najstarsza grupa (65+) wcale nie jest tg najmniej aktywna. Dzieje sie
tak jedynie w przypadku aktywnosci zwigzanych z komputerem (gry, filmy) i wyjsciami do lokali
gastronomicznych. W pozostatych kategoriach okazuje sie bardziej aktywna niz miodsza grupa wiekowa, a w

przypadku udziatu w festiwalach i koncertach zajmuje drugie miejsce po grupie 45-54-latkdw.

Ostatnie pytanie, zwigzane z konkretnymi aktywnosciami na obszarze szeroko rozumianej kultury, dotyczyto
czytelnictwa ksigzek. Wiekszos$¢, bo az 80% respondentdéw z todzi deklaruje, iz przeczytato lub wystuchato co
najmniej jednej ksigzki w ciggu ostatnich 6 miesiecy, w tym az 42% przeczytato ich cztery lub wiecej. 18%
badanych przeczytato tylko jedna ksigzke, a 8% zaczeto jedna, ale nie skohczyto. 12% respondentdow
przeczytato dwie ksigzki, podczas gdy bardzo podobna liczba badanych (11%) deklaruje przeczytanie trzech

pozycji. Jedynie 18% todzian przyznaje sie do nieprzeczytania ani jednej ksigzki w ciggu ostatniego pét roku.



0 I I I O

Wykres nr 19 lle ksigzek przeczytal Pan/Pani w ciggu ostatnich 6 miesiecy?
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Btrzy

zaczatem/tam jedng ale nie
skonczytam

58% o0sbb z wyksztatceniem wyzszym deklaruje, ze przeczytato co najmniej 4 ksigzki w ciggu ostatniego pot
roku, podczas gdy 13% przeczytato trzy ksigzki. Tylko 10% oséb w tej kategorii przyznaje sie do nieprzeczytania
ani jednej pozycji. W8rdd respondentdw z wyksztatceniem srednim rowniez najwiekszy odsetek osoéb, bo 42%
deklaruje, ze przeczytat co najmniej 4 ksigzki w przeciggu ostatnich 6 miesiecy, a 16% dwie ksigzki. Jedynie 13%
badanych z wyksztatceniem srednim nie przeczytato ani jednej ksigzki w przeciggu ostatniego pétrocza. Wsrod
oséb z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym oraz podstawowym i nizszym najwyzszy odsetek (33%)
stanowig osoby, ktore nie przeczytaly ani jednej ksigzki w ciagu ostatniego pétrocza. Prawie 1/4 badanych w tej

kategorii (25%) deklaruje, ze przeczytata co najmniej 4 ksigzki, podczas gdy 12% — dwie.

Respondenci z todzi jako Zrédto, z ktérego zdobywajg ksigzki, najczesciej wskazywali rodzine i znajomych (38%
respondentow). 35% kupuje nowe ksigzki w postaci papierowej. Trzecim, najczesciej wymienianym zrédiem
okazata sie biblioteka, ktérg wskazato 20% badanych. Najrzadziej ankietowani zdobywali ksigzki przez ich zakup

w wersji cyfrowej.
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Wykres nr 20. Skad najczesciej bierze Pan/Pani ksigzki?
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Mezczyzni (7%) czesciej niz kobiety (1%) deklarujg, ze audiobooki sa dla nich najczestszg formg kontaktu z
literatura. Az 57% badanych z wyksztatceniem wyzszym jako gldwny sposob zdobywania ksiazek deklaruje
zakup nowych, papierowych egzemplarzy. Jest to odsetek prawie dwa razy wiekszy niz w przypadku
respondentow z wyksztatlceniem $rednim (32%) i prawie trzy razy wiekszy niz w przypadku oséb z

wyksztatceniem ponizej sredniego (19%).

OCENA OFERTY KULTURALNEJ

Prosilismy respondentéw o ocene wymienionych przez nich placowek kulturalnych, chcieliSmy jednak, by
dokonali réwniez oceny wskazanych przez nas instytucji i ogélnie oferty kulturalnej. Oceniajac oferte kulturalng
wojewodztwa tédzkiego (z wytaczeniem miasta todzi), prawie 1/4 respondentéw nie miata na ten temat zdania
(23%), co moze wynikac z faktu, ze w ogole z niej oni nie korzystajg. Jedynie 29% respondentéw ocenito oferte
kulturalng wojewddztwa pozytywnie, w tym tylko 4% respondentéw dato ocene bardzo dobra, podczas gdy 25%
zasugerowato ocene dobra. Najczestszg odpowiedzig byta przecietna ocena oferty kulturalnej w wojewoddztwie

(30% respondentéw). Negatywnie ocenito ja 17% badanych, w tym 13% respondentéw uznato, ze jest ona staba,



Ogooooofdamn

a 4%, ze bardzo staba. Najbardziej surowi okazali sie 25-34-latkowie, ktorzy wystawili najwiecej negatywnych

ocen, najtagodniejszej oceny dokonata najstarsza grupa wiekowa.

Przy ocenie oferty kulturalnej w todzi, mozemy zauwazy¢, ze wiekszos¢ respondentdw ma o niej pozytywng
opinie, oceniajac ja jako dobrg lub bardzo dobrg (41%). W tym 9% badanych uznato oferte w todzi za bardzo
dobrg, a 33% za dobra. Relatywnie wysoki odsetek respondentéw przychylit sie do oceny przecietnej (30%).
tédzka oferta kulturalna otrzymata negatywng ocene od 20% badanych, w tym 15% ocenito jg jako staba, a 6%
jako bardzo staba. | w tym przypadku najsurowsi byt 25-34-latkowie. W pozostatych grupach wiekowych
przewazaly oceny pozytywne. Z przytoczonych powyzej danych wynika, ze wiekszos¢ respondentéw z todzi
ocenia oferte kulturalng w wojewddztwie tédzkim i samej Lodzi dos¢ pozytywnie, z przewazajacymi ocenami
dobrymi i przecietnymi.

Jak badani z todzi oceniajg poszczegdlne obszary oferty kulturalnej w swoim miescie? Wyszczegdlnionych
zostato 14 obszardw, ktére oceniane byty na skali od 1 do 6, gdzie 1 to ocena najnizsza, a 6 ocena najwyzsza. W
tabeli znajduje sie ocena najczesciej wskazywana przez badanych dla danego obszaru.

todzianie generalnie oceniali oferte réznych obszaréw kulturalnych jako bardzo dobrg lub dobrg. Wyjatkiem
okazaly sie tutaj kawiarenki internetowe, w przypadku ktérych najwiecej ocen byto réwnych 2, oraz skateparki i

sale zabaw dla dzieci, ktére najczesciej uzyskiwaty ocene 3.

Tabela nr 28. Ocena obszaréw oferty kulturalnej w todzi

Repertuar kin 5
Repertuar teatrow 4
Koncerty 4
Imprezy kulturalne, festiwale 4
Pikniki, festyny, jarmarki 4
Oferta gastronomiczna, kluby, s
puby, kawiarnie, restauracje

Tereny rekreacyjne 5
Galerie, muzea 5
Kawiarenki internetowe 2
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Skateparki 3
Centra handlowe 5
Sale zabaw dla dzieci 3

Kotka zainteresowan, pracownie,
w ktorych mozna nauczy¢ sie 4

podstaw plastyki/muzyki/fotografii

Targi, gietdy 4

KORZYSTANIE Z OFERTY KULTURALNEJ POZA WOJEWODZTWEM

SpytaliSmy réwniez, czy todzianie, w poszukiwaniu wrazen kulturalnych, udajg sie poza obszar wojewodztwa?
Wiekszos$¢ respondentdéw z todzi w przeciagu ostatniego roku nie korzystata z oferty kulturalnej poza
wojewodztwem tédzkim i bylo to 71% badanych. Jedynie 29% respondentéw deklaruje, ze skorzystato z takiej
mozliwosci w ciggu ostatnich 12 miesiecy. Najwiekszy odsetek wsrdd tej grupy znajduje sie wsréd respondentow
w wieku 25-34 lat i wynosi az 49%. Kolejng kategorig badanych, kitdrzy najczesciej korzystaja z oferty spoza
wojewodztwa tédzkiego, sg najmiodsi respondenci, pomiedzy 16 a 24 rokiem zycia (36%). Ws$réd respondentéw
w wieku 45-54 lata odsetek ten wynosi 30%, za$ w przypadku os6b w wieku 55-64 lata jest to 23% i 20% dla
ludzi miedzy 35 a 44 rokiem zycia. Odsetek respondentéw, ktoérzy korzystajg z oferty kulturalnej poza

wojewodztwem t6dzkim jest najmniejszy i wynosi 13%.

Wykres nr 21. Czy korzystat Pan/Pani z oferty kulturalnej poza wojewédztwem
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Wiekszos¢ respondentéw z todzi w przeciagu ostatniego roku nie korzystata réowniez z oferty kulturalnej poza
granicami Polski (az 88% badanych). Jedynie 12% fodzian deklaruje, ze skorzystato z takiej oferty w ciggu
ostatnich 12 miesiecy — byly to gtéwnie osoby z wyksztatceniem wyzszym, wsrdod ktorych odsetek ten wynidst
23%. Tymczasem ws$rdd respondentédw z wyksztatceniem Srednim byt on trzy razy nizszy (8%), a wsérdd
badanych z wyksztatcaniem zasadniczym zawodowym oraz podstawowym i nizszym az 6 razy nizszy (4%).
Najczesciej z oferty kulturalnej poza granicami kraju korzystajg respondenci w wieku 25-34 lata — w ich grupie
odsetek ten wynosi 29%. Odsetki w innych kategoriach wiekowych wygladajg bardzo podobnie i wynosza: 7,1%
dla respondentéw w wieku 16-24, 5% w grupie 35—44 lat, 7,4% — 45-54, 8% — 55-64 oraz 9% dla badanych

powyzej 65 roku zycia.

Skad mieszkanhcy todzi czerpig informacje o wydarzeniach kulturalnych? Prym wiedzie telewizja. todzianie
najczesciej dowiadujg sie o interesujacych imprezach kulturalnych w wojewddztwie todzkim (z wylgczeniem
miasta todzi) z telewizji. Byta to najcze$ciej wybierana odpowiedz i wskazato jg 50% badanych. Innymi czesto
wykorzystywanymi zrodtami wiedzy na temat imprez kulturalnych w wojewddztwie sg dla respondentéw: prasa
lokalna (34%), sasiedzi, znajomi lub osoby z rodziny (31%) oraz Internet (30%). Prawie potowa ankietowanych z
wyksztatceniem wyzszym (45%) o interesujgcych wydarzeniach/imprezach kulturalnych odbywajgcych sie w
wojewoddztwie dowiaduje sie z internetu i jest to odsetek prawie dwa razy wyzszy niz wsrdd osob badanych z
wyksztatceniem ponizej sredniego (25%) oraz badanych z wyksztatceniem Srednim (22%).

Najrzadziej wykorzystywanym zrédtem informacji o imprezach kulturalnych w wojewddztwie sg dla respondentow
z todzi ogtoszenia w kosciele — takiej odpowiedzi nie zaznaczyt zaden z badanych. todzianie bardzo rzadko
sami szukajg informacji na temat imprez (jedynie 7%), dowiadujg sie o nich z ulotek rozdawanych na ulicy (3%)

oraz przynoszonych do domu lub znajdowanych w skrzynce na listy (1%).

Réwniez todzianie o interesujacych imprezach kulturalnych na terenie miasta najczesciej dowiadujg sie z
telewizji. Byta to najczesciej wybierana odpowiedZ i wskazato jg 43% badanych. Byty to gtéwnie osoby ze
Srednim (50%) i nizszym wyksztatceniem(52%). Odsetek o0sdb z wyksztalceniem wyzszym czerpigcych
informacje tg droga jest duzo nizszy i wynosi 29%.

Innymi popularnymi Zrodtami wiedzy na temat imprez w todzi sg dla respondentéw prasa lokalna (38%),
sgsiedzi, znajomi lub osoby z rodziny (39%), plakaty afisze i bilbordy na ulicach (30%) oraz Internet, na ktory
wskazato 32% badanych. Prawie potowa respondentéw z wyksztatceniem wyzszym (48%) deklaruje, ze wtasnie
w ten sposéb dowiaduje sie o ciekawych wydarzeniach i imprezach kulturalnych na terenie miasta. Takiej samej
odpowiedzi udzielita 1/3 respondentow z wyksztaticeniem zasadniczym zawodowym oraz podstawowym lub
nizszym (32%) oraz 19% respondentéw z wyksztatceniem Srednim.

Badani rzadko na wiasna reke szukajg informacji na temat réznych imprez i wydarzen organizowanych w todzi

(11%). Odsetek takich oséb jest prawie cztery razy wyzszy wsréd badanych z wyksztatceniem wyzszym (21%)
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niz wsréd tych z wyksztatceniem ponizej Sredniego (5%) oraz srednim (6%). Jeszcze rzadziej respondenci
dowiadujg sie o imprezach z ulotek rozdawanych na ulicy (8%) oraz tych przynoszonych do doméw lub
znajdowanych w skrzynce na listy (3%). Najmniej popularnym zrédtem informacji o imprezach kulturalnych w
todzi sg dla respondentéw ogtoszenia w koSciele, z ktérych wiedze czerpie jedynie 2% badanych.

Respondenci w wieku 25-34 lata czesciej niz badani z innych kategorii wiekowych samodzielnie szukajg
informacji na temat ciekawych wydarzen i imprez na terenie miasta todzi — ich odsetek wynosi 24%. Troche
nizszy procent (19%) odnajdujemy wsrod oséb w wieku 45-54 lat. Odsetki dla innych kategorii wiekowych
wygladajg bardzo podobnie i wynoszg: 7% dla grupy 16—24 lata, 5% — 35-44 oraz 6% dla os6b powyzej 65 roku
zycia. Odsetek badanych, ktérzy sami szukajg informacji byt najnizszy wsréd respondentéw miedzy 55 a 64

rokiem zycia, gdzie wyniést on 3%.

todzianie réwniez o interesujacych wydarzeniach kulturalnych na terenie kraju najczesciej dowiadujg sie z
telewizji. Byta to najczesciej wybierana odpowiedz i wskazato na nig 61% badanych. Innymi czestymi zrédtami
wiedzy na temat imprez w kraju sg przede wszystkim Internet (35%), sgsiedzi, znajomi lub osoby z rodziny (30%)
oraz radio (27%). Prawie potowa respondentéw z wyksztatceniem wyzszym (48%) deklaruje, ze dowiaduje sie o
ciekawych wydarzeniach i imprezach kulturalnych na terenie kraju za posrednictwem Internetu. Takiej samej
odpowiedzi udzielita prawie 1/3 respondentéw z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym oraz podstawowym
lub nizszym (28%) oraz prawie 1/3 respondentéw z wyksztatceniem $rednim (30%).

Najrzadziej wykorzystywanym zrédtem informaciji o imprezach kulturalnych w kraju sg dla respondentéw z todzi
ogtoszenia w kosciele — i w tym przypadku zaden z badanych nie wybrat tej opcji. Badani rowniez rzadko na
wiasng reke szukajg informacji na temat tego, co dzieje sie w kraju (8%). Jeszcze rzadziej dowiadujg sie o
imprezach w kraju z ulotek rozdawanych na ulicy (3%) oraz tych przynoszonych do domoéw lub znajdowanych w
skrzynce na listy (1%).

Kobiety czesciej niz mezczyzni deklaruja, ze o imprezach zaréwno wojewddzkich (odsetek kobiet wynidst tutaj

58%, a mezczyzn 42%), jak i na szczeblu krajowym (odpowiednio 68% i 53%) dowiadujqg sie z telewizji.
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Tabela nr 29. W jaki sposéb dowiaduje sie Pan/Pani o interesujacych imprezach kulturalnych w

wojewodztwie, miescie, kraju?

Prasa (lokalna) 34% 38% 18%
Radio 27% 21% 27%
Telewizja 50% 43% 61%
Od sagsiadodw,
znajomych, kogos z 31% 39% 30%
rodziny
Samodzielnie 7% 11% 8%
Plakaty, afisze, bilbordy
] 20% 30% 14%

na ulicach
Ogtoszenia w koSciele 0% 2% 0%
Internet 30% 32% 35%
Ulotki rozdawane na

. 3% 8% 3%
ulicy
Ulotki przynoszone do
domu, znajdowane w 1% 3% 1%

skrzynce
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Zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw z todzi korzysta z Internetu (71%) oraz posiada state tacze internetowe
w swoim mieszkaniu (69%). Jedynie 29% badanych deklaruje, ze nie korzysta z Internetu, a 19%, Ze nie posiada
statego tacza w swoim mieszkaniu. Przy czym nie nalezy zapomina¢, ze internet pozostaje zdecydowanie
medium ludzi wyksztatconych. Bardzo wysoki odsetek, bo az 90% respondentéw z wyksztatceniem wyzszym
twierdzi, ze korzysta z Internetu. Réwniez bardzo wysoki odsetek badanych w tej samej kategorii (90%) deklaruje
posiadanie w domu facza internetowego. Odsetek oséb z wyksztalceniem $rednim oraz zasadniczym
zawodowym, podstawowym lub nizszym jest znaczgco nizszy i wynosi odpowiednio 63% oraz 60%. Co ciekawe
chociaz tylko 60% o0s6b z wyksztatceniem ponizej Sredniego utrzymuje, ze korzysta z internetu, az 71% deklaruje
posiadanie w domu statego tacza. Podobnie wyglada to u oséb z wyksztatceniem $rednim, gdzie 63%

zadeklarowato korzystanie z Internetu, a az 74% z nich posiadanie facza.

34% respondentdéw z todzi, ktdrzy korzystajg z Internetu, czesto lub bardzo czesto robi to w celu wyszukania
informacji na temat imprez/wydarzen kulturalnych na szczeblu ogdélnoswiatowym. Widocznie wyzszy odsetek
badanych robi to rzadko lub bardzo rzadko — taka odpowiedZ podato 45% badanych. Jedynie 13% badanych
deklaruje, ze wcale nie uzywa Internetu w tym celu.

Najczesciej do szukania informacji na temat wydarzeh na szczeblu ogdlnokrajowym wykorzystujg Internet
respondenci z todzi. 39% badanych, ktérzy korzystajg z Internetu, czesto lub bardzo czesto wyszykuje w nim
informacji o wydarzeniach kulturalnych w kraju. Znacznie wyzszy odsetek robi to rzadko lub bardzo rzadko
(50%). Tylko 11% badanych w ogdle nie szuka w sieci wydarzen na szczeblu ogdinokrajowym.

Respondenci z todzi stosunkowo rzadko uzywajg Internetu do wyszukiwania informacji na temat interesujgcych
wydarzen kulturalnych na terenie wojewddztwa tédzkiego. Czeste lub bardzo czeste wyszukiwanie tego rodzaju
informacji deklaruje 31% badanych, podczas gdy rzadkie lub bardzo rzadkie 50%. 19% fodzian wcale nie uzywa
Internetu do wyszukiwania interesujacych imprez/wydarzen na terenie wojewoédztwa.

Prawie 30% todzian uzywa Internetu czesto lub bardzo czesto do wyszukiwania informacji o ciekawych
wydarzeniach kulturalnych na terenie powiatu. Najczesciej wybierang odpowiedzg w tym przypadku byto jednak
rzadko lub bardzo rzadko (46% badanych). Prawie 1/4 respondentéw (a doktadniej 24%) korzystajacych z
Internetu w ogéle nie uzywa go do wyszukiwania imprez na szczeblu powiatu.

48% todzian korzystajagcych z Internetu uzywa go do wyszukiwania informacji o ciekawych
imprezach/wydarzeniach kulturalnych na terenie miasta todzi, podczas gdy 37% robi to rzadko lub bardzo
rzadko. Jedynie 15% respondentéw deklaruje, ze w ogdle nie uzywa Internetu w tym celu.

todzianie najczesciej wyszukujg przez Internet informacje na temat imprez/wydarzen kulturalnych na szczeblu
ogolnokrajowym i na terenie todzi. Najrzadziej natomiast na szczeblu powiatu. Az 71% badanych z
wyksztatceniem wyzszym deklaruje czytanie zamieszczanych w sieci artykutéw dotyczacych kultury. Jest to
odsetek wyzszy niz w przypadku respondentéw z innych kategorii — wsréd badanych z wyksztatceniem srednim
wynosi on 65%, a wérdd osob z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym, podstawowym i nizszym jest to 41%.
Pomimo, ze odsetki w poszczegdlnych kategoriach sg zréznicowane, czytelnictwo artykutéw na temat kultury

zamieszczanych w sieci charakteryzuje sie dos¢ wysokim udziatem osoéb w kazdej z nich.
6
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Najczesciej wymienianym przez respondentdow z todzi serwisem internetowym, z ktérego mozna czerpac
informacje na temat wydarzen kulturalnych na szczeblu lokalnym oraz wojewddzkim, jest serwis ,Moje Miasto

Lodz“ (www.mmlodz.pl), z ktérego mozna dowiedzie¢ sie o nadchodzacych wydarzeniach na terenie todzi i

wojewoddztwa oraz przeczytaé artykuty badz obejrze¢ zdjecia z imprez, ktére juz sie odbyly. Portal umozliwia
réwniez pisanie blogéw na temat kultury i wydarzen kulturalnych, komentowanie zdjec¢, artykutdéw i blogéw oraz
zamieszczanie réznego rodzaju ogtoszen.

Kolejnym, rowniez czesto wymienianym serwisem kulturalnym jest strona internetowa ,Gazety Wyborczej*
(gazeta.pl oraz lodz.gazeta.pl), ktéra jednak, bardziej niz serwisem stricte kulturalnym, jest raczej serwisem
informacyjnym. Strona ta informuje o wydarzeniach politycznych i spotecznych z terenu miasta todzi,
wojewddztwa, kraju oraz z zagranicy.

.Dzieje sie” (www.dziejesie.pl) jest kolejnym serwisem internetowym, ktéry niezwykle czesto powtarzat sie w

wypowiedziach respondentéw z todzi. Podobnie jak ,Moje Miasto tédz, portal ,Dzieje sie“ informuje o
nadchodzacych wydarzeniach zaréwno rozrywkowych, jak i kulturalnych na terenie miasta todzi i catego
wojewoddztwa. Daje on rowniez mozliwosé wypowiadania sie na ten temat na dostepnym na stronie forum . W
przeciwienstwie do serwisu ,Moje Miasto £.6dz*, portal nie zamieszcza relacji czy zdje¢ z odbytych juz imprez.

todzianie czesto wymieniajg rowniez serwis internetowy ,Halo t6dz* (www.halolodz.pl) oraz serwisy ,Interia“

(Interia.pl), ,Wirtualna Polska“ (wp.pl) oraz ,Onet® (one.pl), z ktérych najczesciej czerpig informacje na temat
wydarzen kulturalnych na terenie kraju oraz za granica.

Tabela ponizej zawiera alfabetyczna liste serwiséw internetowych wymienianych przez badanych z terenu miasta
todzi:

Tabela nr 30. Strony internetowe i portale, na ktérych badani szukaja informacji o wydarzeniach

kulturalnych

1. Allegro.pl allegro.pl Activist.pl Activist.pl

2. aktivist.pl dziejesie.pl Facebook.pl Facebook.pl

3. Cojestgrane.pl dzienniklodzki.pl =~ Gazeta.pl Gazeta.pl

4. citylodz.pl eskalodz.pl Google.pl Google.pl

5. dziejesie.pl facebook.pl independent.pl independent.pl

6. Dzienniklodzki.pl gazeta.lodz.pl interia.pl interia.pl

7. Eskalodz.pl gazeta.pl Onet.pl Onet.pl

8. facebook.pl google.pl Wp.pl Wp.pl

6

m ulin 000 mo &



10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

fib.pl

Gazeta.lodz.pl

Google.pl

Halolodz.pl

Interia.pl

Kultura.pl

Lodzartcenter.com

Lodz.pl

Lodzkie.pl

Mamawlodz.pl

Mmlodz.pl

Nocnytrans.pl

Onet.pl

Poznajemy L6dz —
forum internetowe

Radiolodz.pl

Strony instytucji
kultury

Strony Urzedu
miasta Lodzi

Sterfabiletow.pl

Tvp.lodz.pl

Wyborcza.lodz.pl

Wp.pl
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interia.pl

kultura.pl

mojemiastolodz.pl

onet.pl

radiolodz.pl

reymont.pl

rotwl.pl

strona Teatru
Wielkiego

strona Urzedu
Miasta i Urzedu
Marszatkowskiego
(L6dz)

strony lokali
gastronomicznych

wp.pl

wyborcza.pl/lodz

Tvpkultura.pl

TVN24.pl
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Serwisy, z ktérych korzystajg badani, sg tez przez nich zazwyczaj bardzo dobrze oceniane, cho¢ stosunkowo

duzo jest tez osdb, ktére nie miaty w tym wzgledzie zdania.

Wykres nr 23. Ocena serwiséw lokalnych Wykres nr 24. Ocena serwiséw — wojewodztwo

Bardzo dobrze 1

g Bardzo dobrze | B obrze
dobrze
g Frzecietie
g Frzecietie
o Zle 1 bardzo zle
g “e1varazozie
" Trudno powiedzie¢
™ Irudno powiedziec
Wykres nr 25. Ocena serwisow - kraj Wykres nr 25. Ocena serwisow -— Swiat
g Barazo dobrze g Barazo dobrze
dobrze dobrze
g Frzecietie g Frzecietie
0%
g “e1varazozie g “e1varazozie
™ Irudno powiedziec ™ Irudno powiedziec
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Zdecydowana wiekszos¢ korzystajacych z Internetu respondentéw z todzi pozytywnie ocenia funkcjonowanie
serwisow, z ktérych mozna czerpac informacje na temat wydarzen kulturalnych na szczeblu lokalnym i tych, ktére
odbywajg sie w najblizszej okolicy. 51% badanych ocenito funkcjonowanie serwiséw jako bardzo dobre lub
dobre. Jedynie 3% badanych ocenito je Zle, a 12% przecietnie, az 34% badanych nie miato na ten temat zdania.
Najczesciej wybierang odpowiedzg w ocenie funkcjonowania serwiséw internetowych dostarczajacych informacje
na temat wydarzen kulturalnych na szczeblu wojewddzkim byto ,trudno powiedzie¢”. Az 51% badanych z todzi,
ktdrzy korzystajg z Internetu, nie miato na ten temat zdania. 42% ocenito dziatanie serwiséw jako bardzo dobre
lub dobre, a jedynie 7% jako przecigtne. Zaden z respondentéw nie zadeklarowat negatywnej opinii na temat
funkcjonowania serwiséw internetowych na szczeblu wojewddzkim.

Zdecydowana wiekszos$¢ badanych z todzi, ktérzy korzystajg z Internetu, ocenita pozytywnie funkcjonowanie
serwisOw internetowych dostarczajgcych informacje na temat wydarzen kulturalnych na szczeblu
ogolnokrajowym. Az 57% respondentéw uznato je za bardzo dobre lub dobre. 7% badanych ocenito dziatanie
tych serwisow przecietnie, a zaden nie zadeklarowat opinii negatywnej. Réwniez tutaj zostat odnotowany wysoki
odsetek osdb, ktére nie miaty w tym wzgledzie zdania (az 35% badanych).

47% badanych z todzi, ktérzy korzystajq z sieci, ocenito funkcjonowanie serwiséw informacyjnych
dostarczajgcych wiadomosci na temat wydarzen kulturalnych na szczeblu ogdélnoswiatowym jako bardzo dobre
lub dobre. Prawie potowa respondentéw (48%) nie miata na ten temat zdania. Jedynie 5% ocenito

funkcjonowanie tych serwiséw przecietne, natomiast zaden z respondentéw nie zadeklarowat opinii negatywne;j.

Korzystajacy z Internetu respondenci z todzi najczesciej uzywajg go do stuchania muzyki on-line, co
zadeklarowato az 71% badanych. Drugg najczesciej wykonywang czynnoscig w Internecie jest szukanie
informacji o filmach lub dzietach sztuki, co zadeklarowato 65% respondentéow. Kolejnymi czynno$ciami sg
szukanie informacji o artystach (61%), czytanie artykutéw dotyczacych kultury (62%) oraz ogladanie filméw on-
line (69%). Najrzadziej fodzianie wykorzystujg Internet do tworzenia sztuki lub kultury on-line (11%, gtéwnie z
najnizszej grupy wiekowej). Innymi czynnosciami, do ktérych respondenci wykorzystujg Internet w najmniejszym
stopniu, sa: dyskutowanie o kulturze na forach internetowych lub portalach spotecznosciowych (18%),
propagowanie kultury badZz wydarzen kulturalnych uwazanych za ciekawe (28% rekrutowanych, gtéwnie z dwu
najmiodszych grup wiekowych) oraz zamieszczanie wiasnych plikow (33%). Prawie potowa badanych uzywa
Internetu, aby przeglada¢ zasoby muzedw, galerii czy szukaé informacji o nich (43%), kupuje za jego
posrednictwem ksigzki i ptyty przez (45%), nabywa badz rezerwuje bilety na wydarzenia kulturalne (47%) oraz

gra w gry on-line (44%).

W przypadku wiekszosci dziatan w sieci, aktywnos$¢ jest odwrotnie proporcjonalna do wieku. Wyniki w niektérych
kategoriach przynoszg jednak zaskoczenie. Najwyzszy odsetek osob, ktére dyskutujg na forach internetowych i
portalach spoteczno$ciowych, co nie jest zaskakujgce, odnajdujemy wsrdd respondentéw w wieku 16—24 (35%).
Nieco tylko nizszy procent takich oséb, co moze stanowi¢ niespodzianke, rekrutuje sie z najstarszych badanych

(powyzej 65 roku zycia) i wynosi 33%. Odsetek osdb, ktore dyskutujg o kulturze na forach lub portalach
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spotecznosciowych, wsrdéd oséb w wieku 25-34 oraz 45-54 jest podobny i wynosi odpowiednio 17% i 20%.
Zaden z respondentéw w wieku 35-44 oraz 55-64 nie zadeklarowat takiej formy aktywnosci w Internecie.
Najwyzszy odsetek osdb czytajacych w Internecie artykuty dotyczace kultury odnajdujemy wsrdd respondentow
w wieku 16—24 oraz 45-54 lata — odsetek ten wynosi po 85%. Takze ponad potowa osdb w wieku 25-34 (57%)
deklaruje, ze czyta w Internecie artykuty dotyczace kultury, podobnie czyni prawie potowa respondentéw w wieku

od 55 do 64 lat (44%). 39% sposrod 65-latkéw i 0sdb starszych rowniez czyta tego rodzaju teksty w sieci.

Respondenci z todzi, szukajac informacji na temat ré6znych wydarzen kulturalnych w Internecie, najczesciej
znajdujg je na portalach i serwisach ogdlnoinformacyjnych. Takiej odpowiedzi udzielito az 85% badanych
korzystajacych z Internetu. 58% todzian korzystajgcych z sieci dowiaduje sie rowniez o réznych wydarzeniach
bezposrednio od znajomych, za posrednictwem maili oraz czatow — jest to druga najczesciej wybierana
odpowiedz. Najrzadziej respondenci z todzi znajdujg informacje o wydarzeniach kulturalnych na stronach
instytucji kultury. Te odpowiedz wybrato jedynie 33% badanych. Drugg najmniej popularng opcjg byty portale i
serwisy kulturalne, gdzie informacje o réznych wydarzeniach znajduje 36% badanych. 41% deklaruje, ze
wiadomo$ci takie uzyskuje za posrednictwem portalu spotecznosciowego Facebook, a 44% dzieki opisom
znajomych w komunikatorach internetowych.

Dwa razy wiecej respondentéw z wyksztalceniem wyzszym niz badanych z innych kategorii opartych na
kryterium wyksztatcenia deklaruje, ze szuka i znajduje informacje dotyczace réznych wydarzenh kulturalnych na
stronach internetowych instytucji kultury — stanowig oni prawie potowe (46%) badanych w swojej kategorii. Dla
poréwnania, wérdd osdb z wyksztatceniem Srednim jest ich 24%, a z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym,

podstawowym lub nizszym jedynie 20,6%.

Jak generalnie todzianie oceniajg informacyjng funkcje mediéw na obszarze kultury? Jedynie 29% badanych
uwaza, ze media bardzo dobrze lub dobrze informujg o odbywajacych sie aktualnie imprezach kulturalnych na
poziomie powiatu. Prawie taki sam odsetek badanych (30%) ocenit role informacyjng mediéw na poziomie
Srednim, a 16% uznalo jg za zig lub bardzo ztg. Co warto podkre$li¢, prawie 1/5 respondentéw nie miata na ten

temat zdania (19%).

Na poziomie wojewddzkim najczestszymi odpowiedziami na pytanie o ocene stopnia, w jakim media informujg na
temat wydarzen kulturalnych, byly oceny bardzo dobre i dobre (36%). Zle lub bardzo Zle stopier ten ocenito 14%
badanych z todzi, a 14% uznato go za $redni. Tutaj réwniez relatywnie wysoki odsetek badanych (17%) nie miat

w tej kwestii zdania.

48% respondentdow z todzi uznato, Zze media bardzo dobrze lub dobrze informujg o imprezach kulturalnych

odbywajacych sie na terenie Lodzi. Tylko 19% wystawito w tej kwestii mediom ztg ocene, a 27% Srednia.



Ogooooofdamn

ZapytaliSmy todzian o ich wydatki na kulture. Respondenci z réznych form uczestnictwa w kulturze najwiecej
wydajg na wyjscia do kina (44% respondentéw wybrato te wiasnie odpowiedz i jest to odpowiedz wybierana
najczesciej), na wyjscia do lokali gastronomicznych (40% badanych) oraz na ksigzki (32%). Bliski potowy odsetek
respondentow z wyksztatceniem wyzszym (57%) oraz Srednim (45%) twierdzi, ze najwiecej pieniedzy z
wydatkéw na kulture przeznacza na wyjscia do kina. Odsetek respondentéw z wyksztatceniem ponizej Sredniego
jest w tym przypadku duzo nizszy i wynosi 28%.

Prawie dwa razy wiecej kobiet niz mezczyzn deklaruje, ze najwiecej pieniedzy, ze wszystkich form uczestnictwa
w kulturze, wydaje na ksigzki. Moze to sugerowag, iz kobiety czytajg wiecej. Odsetek kobiet wynidst tutaj 39%,
podczas gdy w przypadku mezczyzn jest rowny 22%. Istnieje tu rowniez zaleznos¢ z wyksztatceniem. Dwa razy
wiecej respondentéw z wyksztatceniem wyzszym (40%) niz tych z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym,
podstawowym i nizszym (19%) deklaruje, Ze najwiecej pieniedzy wydaje wtasnie na zakup ksigzek. Nieco tylko
nizszy, niz w przypadku respondentow z wyksztatceniem wyzszym, odsetek badanych z wyksztatceniem srednim
réwniez przeznacza najwigeksza ilos¢ pieniedzy na ksigzki (35,9% badanych).

Najmniej z form uczestnictwa w kulturze todzianie wydajg na kupowanie muzyki, filmow i ksigzek w wersji
cyfrowej przez Internet. Wydatki na takg forme uczestnictwa w kulturze deklaruje jedynie 2% badanych. Bardzo
niski odsetek badanych zostat rowniez odnotowany w wydatkach na takie formy uczestnictwa w kulturze jak:
wyjscia do filharmonii i opery (7% — tej grupie najmniej oséb rekrutuje sie z najnizszego przedziatu wyksztatcenia,
mianowicie 2% respondentow), festiwale (6%), kupowanie filméw na DVD (9%) oraz zakup gier komputerowych
(7%).

Ponad 4 razy wiecej mezczyzn niz kobiet deklaruje, ze wsrdd ich najwyzszych wydatkéw na kulture znajdujg sie
wydatki na gry komputerowe, co moze potwierdzac stereotyp, iz mezczyzni grajg w gry znacznie czesciej niz
kobiety. Odsetek mezczyzn wyniost tutaj 13%, a kobiet 3%. Jedynie 3% badanych z wyksztatceniem wyzszym
przyznaje, ze najwiecej, z form uczestnictwa w kulturze, wydaje na gry komputerowe. Odsetek osob, ktore
przeznaczajg najwiecej pieniedzy, z tych wydawanych na kulture, na gry komputerowe, jest stosunkowo niewielki
w kazdej z kategorii opartych na wyksztatceniu, mozemy jednocze$nie zauwazy¢, ze procent ten jest najwiekszy
wsrod badanych z wyksztatceniem Srednim i wynosi on 11%. Odsetek ten jest 1,5 raza wiekszy od procentu
respondentéw z wyksztatceniem nizszym oraz ponad trzy razy wiekszy od tych z wyksztatcaniem wyzszym.
Podobnie na udziat w festiwalach i zakup filméw na DVD najwiecej wydajg osoby z wyksztatceniem srednim. W
przypadku festiwali odsetek ten wsréd badanych z tej kategorii wynosi 9% i jest on 1,5 raza wiekszy od procentu
respondentow z wyksztatceniem wyzszym (7%) oraz az 5 razy wiekszy niz tych z wyksztatceniem zasadniczym
zawodowym, podstawowym i nizszym (jedynie 2% badanych w tej grupie). Rowniez w zakupie ptyt DVD
najwiekszy udziat majg badani z wyksztatceniem Srednim. Odsetek wynosi tu 13% i jest 2,5 raza wiekszy od
procentu respondentéw z wyksztatceniem wyzszym (5%) oraz prawie 1,5 raza wiekszy niz tych z wyksztatceniem

zasadniczym zawodowym, podstawowym i nizszym (9%).
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Wykres nr 27. Na jakg forme uczestnictwa w kulturze wydaje Pan/Pani najwiecej?

na wyjscia do kina

44% ¥ na wyjscia do lokali
gastronomicznych

40% ¥ na ksigzki

na wyjscia do teatru

0,
18% B na zakup ptyt z muzyka
16%
¥ na koncerty
15%

¥inne atrakcje
¥ na filmy na DVD

M na zakup gier
komputerowych

¥ na wyjscia do filharmoni/
opery
B na festiwale

B na kupowanie ksigzek,
filméw w wersji cyfrowej

18% badanych wydaje najwiecej pieniedzy na wyjscia do teatru. Odpowiedz te najczesciej wybierali ludzie z
wyzszym wyksztatceniem. Az 27% respondentow z tej grupy deklaruje, ze najwiecej pieniedzy z wydatkéw
zwigzanych z kulturg przeznacza na wyjscia do teatru. Jest to odsetek znaczaco wyzszy od odsetka badanych z
innych kategorii opartych na kryterium wyksztatcenia. Wsrdd osob z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym
oraz podstawowym lub nizszym wynosi on 11%, a ze srednim — 17%. Na kolejnej pozycji znalazt sie zakup ptyt z
muzyka (16%) i uczestnictwo w koncertach (15%). 11% badanych wydaje najwieksze kwoty na inne formy

uczestnictwa w kulturze, ktére jednak nie zostaty tutaj wymienione.

Niektore formy uczestnictwa w kulturze, takie jak wyjscie do kina, na koncert, zakup gier komputerowych, wydajg
sie bardziej warte inwestycji ludziom mtodym, z dwu pierwszych grup wiekowych. Granica wieku przesuwa sie w

przypadku lokali gastronomiczny. Ponad potowa oséb w wieku 25-34 (66%) oraz 35-44 (55%) z funduszy
przeznaczonych na kulture najwiecej wydaje na wyjscia do lokali gastronomicznych. Wyjscie do teatru typowali

gtownie 55—-64-latkowie. Najstarsza grupa wiekowa najwiecej wydaje na ksigzki.
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Poniewaz nie zawsze uczestnictwo w kulturze musi wigza¢ sie z wydatkami, spytaliSmy todzian o ich ulubione
formy partycypacji w kulturze. Imprezy/formy kultury, w ktérych najchetniej uczestniczg respondenci z todzi, to
wyjscia do kina. Byta to odpowiedz najczesciej wybierana przez respondentéw — wskazato jg az 44% badanych.
Ponad poftowa respondentéw z wyksztatcaniem wyzszym (53%) i nieco jedynie nizszy odsetek tych z
wyksztatceniem $rednim (49%) zadeklarowato, Zze najchetniej z réznych imprez kulturalnych uczestniczy w
seansach kinowych. Sg to odsetki znacznie wyzsze od procentu, ktéry udzielit takiej odpowiedzi w grupie oséb z

wyksztatceniem zasadniczym zawodowym, podstawowym i nizszym (30%).

Kolejnymi najczeéciej wskazywanymi odpowiedziami byty uczestnictwo w festynach i jarmarkach (23%) oraz
wyjscia do teatru (24%). Bardzo podobne odsetki badanych z wyksztatceniem ponizej $redniego (28%) oraz z
wyksztatceniem $rednim (27%) wskazaty na festyny i jarmarki jako formy kultury, w ktérych najchetniej
uczestniczg. Odsetek respondentéw z wyksztalceniem wyzszym byt tutaj prawie dwa razy nizszy i wynidst
jedynie 15%. Przeciwnie rzecz sie ma z wyjsciami do teatru. 1/3 (33%) respondentdéw z wyksztatceniem wyzszym
deklaruje, ze jest to ich ulubiona forma partycypacji w zyciu kulturalnym. Jest to odsetek dwa razy wyzszy od
tego wsrdd badanych z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym, podstawowym i nizszym (16%) oraz 1,5 raza

wiekszy od tego w grupie badanych z wyksztatceniem Srednim (22%).

Najrzadziej wskazywang odpowiedzig na to pytanie byly festiwale teatralne, w ktoérych cheé¢ uczestnictwa
wyrazito jedynie 4% badanych, w tym Zaden z respondentéw z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym,
podstawowym lub nizszym. Najwiecej respondentéw, ktérzy chetnie uczestniczg w takiej rozrywce, znalazto sie
wsrdod oséb z wyksztatceniem wyzszym (8%) i byt to odsetek 2,5 raza wiekszy od osiggnietego wsréd badanych

z wyksztatceniem srednim.

Prawie rownie rzadko respondenci wskazywali na pokazy lotnicze (4%), widowiska folklorystyczne (4%), wyjscia
do opery badz operetki (6%), rekonstrukcje historyczne (7%), koncerty w filharmonii (7%) oraz festiwale filmowe
(9%). Odsetek osdb, ktére wskazaty na festiwale filmowe jako na te, w ktérych najchetniej uczestnicza, jest
stosunkowo niewielki w kazdej z kategorii opartych na kryterium wyksztatcenia. Mozemy jednak jednoczesnie
zauwazy¢, ze procent ten jest najwiekszy wsréd badanych z wyksztatceniem wyzszym i wynosi 15% i jest prawie
2 razy wiekszy od procentu respondentéw z wyksztatceniem srednim (8%) oraz prawie 5 razy wiekszy niz

procent 0osob z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym, podstawowym i nizszym (jedynie 4% badanych w tej

grupie).

Po kilkanascie procent badanych wyrazito che¢ uczestnictwa w takich imprezach, jak wystawy i wizyty w
galeriach sztuki (16%), klubowe koncerty zespotdw (17%), koncerty Swiatowych gwiazd (14%), koncerty
uznanych polskich gwiazd (17%) oraz widowiska kabaretowe (13%). 8% badanych wyrazito che¢ uczestnictwa w

innych imprezach niz te przedstawione powyzej.
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Az 25% badanych z wyksztatceniem wyzszym deklaruje, ze z imprez kulturalnych najchetniej uczestniczy w
wystawach i uczeszcza do galerii sztuki. Jest to 3,5 raza wiecej niz u oséb z wyksztatceniem ponizej sredniego,
wsrdd ktérych odsetek ten wynidst jedynie 7%. Odsetek wsréd respondentéw z wyksztatcaniem srednim wynidst
w tym przypadku 14%, czyli znacznie mniej niz u tych z wyksztatceniem wyzszym, ale dwa razy wiecej niz wsrod

tych z zasadniczym zawodowym, podstawowym i nizszym.

Koncerty stanowig atrakcje gtéwnie dla ludzi mtodych, do 44 roku zycia. Przy czym najmiodsi czesciej niz starsi
wskazywali koncerty klubowe i zagraniczne, natomiast 35—44-latkowie najczesciej wybierali koncerty polskich
gwiazd. Oferta festyndéw i jarmarkow cieszy sie najwiekszym powodzeniem wsrdd 45-54-latkow i przedstawicieli

starszych grup wiekowych.

Wykres nr 28. W jakich imprezach najchetniej Pan/Pani uczestniczy?

44%
24%
23% wyjscia do kina
17% wyjscia do teatru
17% festyny, jarmarki
| 16% koncerty uznanych polskich gwiazd
4% klubowe koncerty zespotow
13% wystawy, galerie sztuki

W koncerty Swiatowych gwiazd
widowiska kabaretowe

W festiwale filmowe

¥ rekonstrukcje historyczne

¥ koncerty w filharmoni

¥ opera, operetka

B pokazy lotnicze

W festiwale teateralne

® widowiska folklorystyczne

Minne

CZYNNIKI NEGATYWNE WPLYWAJACE NA UCZESTNICTWO W KULTURZE

todzianom najbardziej w uczestnictwie w imprezach kulturalnych przeszkadza brak pieniedzy. Byta to odpowiedz
najczesciej wybierana przez badanych i wskazato jg 34% respondentéw. Drugg najczesciej wybierang
odpowiedzig byt brak czasu, na ktéry wskazato 32% badanych. Najmniej todzianom w uczestnictwie w imprezach
kulturalnych przeszkadza skomplikowany dojazd do miejsca, w ktérym odbywa sie impreza (te odpowiedz wybrat
jedynie 1% badanych) oraz zamkniety charakter, ekskluzywnos$¢ interesujgcego wydarzenia (3%). Na brak
imprez, w ktoérych chetnie by uczestniczyli badani, wskazato 13%, na brak osoby, z ktéra badany mdgtby sie

wybra¢ — 5%, na brak informacji — jedynie 6% badanych. Kobietom (44%) dwa razy czesciej niz mezczyznom

7
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(23%) w uczestnictwie w kulturze przeszkadza brak pieniedzy. Proporcje te odwracajg sie w przypadku czasu —
w tym przypadku odsetek mezczyzn (43%) jest dwa razy wyzszy niz kobiet (26%). Rowniez dwa razy wiecej
mezczyzn (19%) niz kobiet (10%) wskazuje na brak imprez, w ktérych chetnie by uczestniczyli. Z kolei 5 razy
wiecej kobiet (8%) niz mezczyzn (1%) jako czynnik powstrzymujgcym ich przed uczestnictwem w imprezach

wskazuje brak towarzystwa. W pozostatych kategoriach proporcje kobiet i mezczyzn byty bardzo zblizone.

Wykres nr 29. Co Panu/Pani przede wszystkim przeszkadza w uczestnictwie w imprezach

kulturalnych?

34%
bark pieniedzy
32%
brak czasu
13% brak imprez, w ktértch by
chetnie uczestniczyli
6% ¥ brak informacji o imprezach

M nie mam z kim pojsc
5%

nie wiem
3%
B brak mozliwosco uczestnictwa

3%
M te najciekawsze wymagaja
skomplikowanego dojazdu
1%

KULTURA A ROZWOJ REGIONU — OPINIE MIESZKANCOW

Na koniec zasiegneliSmy opinii fodzian w kwestii oparcia rozwoju wojewddztwa na kulturze. Zdecydowana
wiekszos¢ respondentéw z todzi uwaza, ze rozwdj wojewddztwa tdédzkiego powinien byé oparty przede
wszystkim na kulturze (72%). 25% badanych odpowiedziato na to pytanie ,zdecydowanie tak”, a 47% byto mniej
zdecydowanych, odpowiadajac ,raczej tak”. Tylko 18% badanych uwaza, ze rozwdj wojewddztwa powinien byé
oparty na czym$ innym niz kultura, w tym 12% zadeklarowato umiarkowany sprzeciw, a 6% sprzeciw

zdecydowany.
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W ostatniej czesci postaramy sie pokazaé, jakie sa podobienstwa i réznice w preferencjach kulturalnych
mieszkancéw wojewodztwa tédzkiego, zwtaszcza ze wzgledu na miejsce zamieszkania naszych badanych oraz

takie cechy spoteczno demograficzne jak: wiek, wyksztatcenie, pte¢ czy posiadanie dzieci.

Wiemy juz, ze mieszkancy wojewddztwa zostali poproszeni o zastanowienie sie, co bytoby najbardziej potrzebne
w ich miejscowosci, aby ozywito sie zycie towarzysko-kulturalne. Badani mogli wskaza¢ jeden, najwazniejszy
weditug nich, czynnik. 27% mieszkancow catego wojewddztwa tédzkiego wskazato na wiecej Srodkow
finansowych i byt to najczesciej wybierany warunek zaréwno wsréd mieszkancow todzi, jak i innych miast w
wojewoddztwie i mieszkancoéw wsi (cho¢ todzianie minimalnie rzadziej wskazywali na ten czynnik). Co do dalszej
kolejnosci czynnikdw mogacych wptyna¢ na ozywienie zycia kulturalnego nie byto juz takiej zgodnosci. Lodzianie
chcieliby widzie¢ wiecej zaangazowania wsréd samych mieszkancow, tymczasem respondentom spoza todzi
(zwlaszcza mieszkancom wsi) najbardziej przydatyby sie nowe miejsca, w ktérych mogtyby odbywaé sie
wydarzenia kulturalne (co todzianie postawili dopiero na 4 miejscu). Jako trzeci najwazniejszy czynnik todzianie
wskazujg potrzebe stworzenia miejsc, w ktérych mozna przysigs¢ na swiezym powietrzu (np. tawek, tzw. matej
architektury), co nie jest szczegdélnie wazne dla osob spoza todzi. Szczegotowy rozktad odpowiedzi znajduje sie
W ponizszej tabeli.

Tabela nr 28. Co jest najbardziej potrzebne, aby ozywi¢ zycie kulturalne w Pana/Pani

miejscowosci? (poréwnanie)

Wiecej srodkdw finansowych 27% 30% 27% 22%
Miejsca, gdzie mogtyby si
) 9 g.y ysie 20% 20% 25% 14%
odbywac wydarzenia kulturalne
Wieksze zaangazowanie
) 17% 17% 14% 18%
mieszkancow
Lokale, w ktérych mozna co$
] o 14% 13% 19% 9%
zjes¢, napic sie kawy
tawki, miejsca, w ktérych mozna
. ] ] 10% 7% 8% 17%
przysigs¢ na swiezym powietrzu
Bardziej intensywna promocja
7% 10% 1% 10%

niektérych wydarzen
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Wykres nr 30. Co jest najbardziej potrzebne, zeby ozywi¢ zycie towarzysko-kulturalne w

Pana/Pani miejscowosci?

35%
30%
25%
20%
15% 309
0 2% 0
10% 20 2 17%g0p8% = 7%
o
59 0 10% 109
Yo 9% 7% ' /01% %
0% I
wiecej Srodkéw  miejsca, gdzie wieksze lokale, w ktorych miejsca, w bardziej
finansowych moglyby sie zaangazowanie mozna napi¢ sie ktérych mozna intensywna
odbywac mieszkancéow  kawy, co$ zjes¢ przysias¢é na promocja
wydarzenia Swiezym
kulturalne powietrzu

Miasto ®Wies " Lodz

Wiek badanych w niewielkim stopniu réznicuje opinie respondentéw na temat tego, co mogtoby ozywi¢ zycie
kulturalne w ich miejscowosci. Wiekszos¢ grup wiekowych jest zgodna co do tego, ze najbardziej potrzebne sg
dodatkowe srodki finansowe. Jedynie badani w wieku 35—-44 lat czesciej niz na $rodki finansowe wskazywali na
miejsca, w ktérych mogtyby odbywac sie wydarzenia kulturalne, inaczej tez typowali najstarsi respondenci, ktérzy
w wiekszym zaangazowaniu mieszkancow upatrywali najwazniejszego czynnika, ktéry pobudzi¢ mogtby zycie
kulturalno-towarzyskie w ich miejscowosciach (znacznie rzadziej czynnik ten wskazywali ludzie mtodzi). Ludzie
starsi nieco czesciej niz ludzie mtodsi szukali tez pomystu na ozywienie zycia kulturalnego poprzez organizacje
miejsc, w ktérych mozna by przysigsé na swiezym powietrzu, najmtodsi zas chcieliby, aby powstaty nowe lokale,
w ktoérych mozna cos zjes¢, napi¢ sie kawy czy herbaty.

Tabela nr 28.2. Co jest najbardziej potrzebne, aby ozywié¢ Zzycie kulturalne w Pana/Pani

miejscowosci? (porownanie wedtug wieku badanych)

Wiecej srodkow

, 26% 28% 22% 31% 31% 21%
finansowych
Miejsca, gdzie mogtyby sie
odbywa¢ wydarzenia 20% 27% 32% 16% 15% 8%
kulturalne
8
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Wieksze zaangazowanie

mieszkancow 11% 16% 8% 18% 21% 26%
Lokale, w ktérych mozna
cos zjesé, napic sie kawy 21% 12% 11% 15% 9% 15%
tawki, miejsca, w ktorych

mozna przysiasc na 1% 6% 1% 7% 13% 16%
Swiezym powietrzu

Bardziej intensywna

promocja niektérych 6% 9% 8% 10% 5% 3%
wydarzen

Zadaniem respondentdw byto rozstrzygniecie, co w naszym regionie zastuguje na uznanie oraz rozpropagowanie
w Europie. Za najbardziej cenne uznali oni zabytki i architekture (48%) oraz tradycje i kulture ludowa regionu
(19%). 17% respondentéw wskazato na niektére imprezy organizowane w naszym wojewddztwie. 15% badanych
nie dostrzega jednak niczego, co warto bytoby promowaé. Kolejne miejsca zajeli: artysci, pisarze, aktorzy i
muzycy z naszego regionu (13%) oraz nasze zespoty (teatralne, operowe, orkiestrowe, muzyczne) — 9%. Warto
tez podkredli¢, ze bardziej sceptyczni byli mieszkancy wsi niz miast w regionie czy samej todzi. Az 26%
badanych pochodzacych ze wsi watpito w to, ze wojewddztwo tddzkie ma sie czym pochwali¢ w Europie,
natomiast takie samo zdanie wyrazito dwukrotnie mniej mieszkaricow miast w regionie oraz tylko 7% fodzian®.
todzianie nieco czesciej niz badani spoza todzi sadzili, ze mozemy pochwali¢ sie zabytkami lub architektura.
Zas mieszkancy miast w regionie czesciej dostrzegali walory tradycji naszego wojewddztwa, naszej kultury
Iudowej.27

Tabela nr 29. Co w naszym regionie zastuguje na rozpropagowanie w Europie? (poréwnanie)

Zabytki, architektura 48% 44% 37% 64%

Tradycja regionu, kultura
19% 24% 17% 15% 0,17
ludowa
Niektére imprezy
organizowane w haszym 17% 16% 14% 22% 0,15

wojewoddztwie

26 7aleznosé jest przecietna, VK=0,23.
27 Zaleznosci sa jednak stabe.
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Nie ma takiej rzeczy 15% 13% 26% 7%

Wielu naszych artystow 13% 14% 9% 17% 0,15

Nasze zespoty (teatralne,
9% 10% 4% 12% 0,16
operowe, muzyczne)

Badani mieli wyrazny problem z wymienieniem przykladowych osrodkéw kultury, ktére znajg ze swojej
miejscowosci (cho¢ tu wzglednie najmniejszy), w powiecie czy w wojewddztwie. Przyktady instytucji, ktére sg
znane mieszkancom wojewoddztwa, zawierajg tabele na wczesniejszych stronach tego raportu (tabele nr 7, 8 i 9
na stronach 17-18). Ktopot sprawita tez respondentom ocena wymienionych instytucji. Instytucje kultury w
powiatach/najblizszej okolicy zostaty najlepiej ocenione przez mieszkancow wsi?® (51% z nich wyrazito
pozytywng opinie, przy 30% todzian oraz 29% mieszkancow miast z regionu; warto dodaé, ze zaréwno todzianie,
jak i mieszkancy innych miast mieli tu duzy problem z oceng — ponad 40% odpowiedzi ,trudno powiedziec”).
Odwrotng sytuacje obserwujemy, gdy przychodzi do oceny instytucji kultury w miejscowosci zamieszkania
respondentdow. Tu najbardziej pozytywne oceny wystawiajg todzianie (62% z nich) oraz mieszkaricy miast w
regionie (prawie 40% z nich). Mieszkancy wsi w znacznie mniejszym stopniu sg zadowoleni z instytucji kultury w

ich miejscowosciach (28% z nich wyraza o nich pozytywna opiniQ)zg.

Gdzie najczesciej biorg udziat w zyciu kulturalnym mieszkancy wojewddztwa tdédzkiego? Zdecydowana
wiekszos¢ badanych (74%) na pierwszym miejscu stawia wtasny dom/wtasne mieszkanie, gdzie spedza czas
ogladajac telewizje, czytajac czy uzywajac komputera. Minimalnie czeéciejso wtasny dom wybierajg mieszkancy
wsi (77% przy 70% mieszkancow miast oraz 73% mieszkancéw todzi). Dom wybierany byt czesciej przez osoby
posiadajgce dzieci niz osoby bezdzietne (79% z nich wskazato te forme na pierwszym miejscu, przy 63% oséb
bezdzietnych)“. 23% o0s6b najczesciej bierze udziat w zyciu kulturalnym w swojej miejscowosci, najblizszej
okolicy (24% fodzian, 23% mieszkancow miast oraz 21% mieszkancow wsi). Jedynie 3% korzysta z oferty poza
SWO0jg miejscowoscia.

Dlaczego najwieksza czes¢ potrzeb kulturalnych mieszkancéw zaspokajana jest wiasnie w taki sposéb?
Mieszkancy wojewddztwa tédzkiego sg tutaj zgodni. Az 39% respondentéw stwierdza, ze nie ma mozliwoéci, aby
inaczej uczestniczy¢ w zyciu kulturalnym. 29% badanych wtasnie taki sposdb uczestniczenia w kulturze uwaza
za najbardziej atrakcyjny, a 22% oséb jest na tyle zadowolonych ze sposobu, w jaki uczestniczy w kulturze, ze

nie ma motywaciji, aby zaspokaja¢ swoje potrzeby kulturalne w inny sposéb czy w innym miejscu.

Interesowato nas takze, jak czesto mieszkancy wojewddztwa uczestnicza w imprezach kulturalnych

organizowanych w wojewodztwie t6dzkim, w powiecie czy w swoim miejscu zamieszkania.

8 Zalezno$é jest przecigtna, VK=0,21.
2 7aleznoé jest dos¢ silna, VK=0,29.
30 Zaleznosé jest jednak bardzo staba VK=0,10.
31 Zaleznosé jest przecietna, VK=0,21.
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Najbardziej popularne sg wsrdd mieszkahcodw imprezy organizowane lokalnie, w ich miejscu zamieszkania. 27%
badanych wzieto w nich udziat wielokrotnie lub kilka razy, a 33% raz czy dwa razy. Trzeba jednak zauwazy¢, ze
ciggle dos¢ wysoki jest odsetek oséb, ktére w tym roku nie wziety udziatu w zadnej z imprez w swojej
miejscowosci — 32%. todzianie i mieszkancy miast dwukrotnie czesciej niz mieszkancy wsi biorg udziat w
imprezach organizowanych w miejscowosci ich zamieszkania®. Mieszkanhcy wsi stosunkowo rzadko uczestniczyli
w tym roku w imprezach kulturalnych (ponad 40% z nich nie uczestniczytlo w Zzadnej imprezie), a jesli juz brali
udziat w wydarzeniach kulturalnych to najczesciej, byty to imprezy powiatowe, a pdzniej wojewddzkie.

Osoby z wyzszym wyksztatceniem nieco czesciej niz osoby z wyksztatceniem $rednim oraz zasadniczym
zawodowym i nizszym uczestniczyty w tym roku w imprezach organizowanych w wojewddztwie. Kilka razy i
czesciej uczestniczyto w imprezach wojewddzkich 28% osdb z wyzszym wyksztatceniem, ponad dwukrotnie
mniej (13%) o0sob z wyksztatceniem Srednim oraz 15% oséb z najnizszym poziomem wyksztatcenia. Podobnie
wyglada uczestnictwo w imprezach organizowanych w powiecie. 22% o0s6b z wyzszym wyksztatceniem
uczestniczyto w nich kilka razy i czesciej (przy 18% badanych z pozostatych grup wyksztaicenia)as. Warto tez
zauwazy¢, ze w obu przypadkach najwiekszg grupe osoéb, ktére ani razu nie wziely udzialu w imprezach
kulturalnych w tym roku, stanowig osoby z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym lub nizszym (63% z nich
nie wzieta ani razu udziatu w imprezie wojewdédzkiej, a 52% w imprezie powiatowej).

Posiadanie dzieci utrudnito badanym uczestnictwo w imprezach powiatowych. Prawie potowa rodzicéw (47%) nie
wzieta udziatu w Zzadnej z takich imprez, przy 31% osdb bezdzietnych, ktére takze nie moglty wzig¢ w nich
udziatu®.

Tabela nr 30. Czy w tym roku uczestniczyt/a Pan/Pani w imprezach organizowanych w naszym

wojewodztwie?

w

wojewodztwie

19% 18%  52% 21% 22%  42% 21% 17%  42% 12% 14%

W powiecie 19% 24%  41% 14% 24%  41% 21% 24%  41% = =

w
miejscowosci,

] ; 28% 33% 32% 31% 45%  16% 16% 28%  45% 34% 24%
w ktorej Pan/i

mieszka

32 7aleznoé jest na granicy przecigtnej i dosé silnej, VK=0,25.
33 Zaleznosci maja jednak charakter staby, VK<0,20.
34 Zaleznosé jest przecietna, VK=0,21.
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39% badanych chciato jednak wzigé udziat w imprezach organizowanych w wojewddztwie, lecz nie udato im sie
tego zamiaru zrealizowa¢. Gtéwnymi powodami takiego obrotu spraw byty: brak czasu (dla 27%), obowigzki (dla
20%), impreza odbywata sie za daleko (15%), zbyt duze koszty (dla 11%) oraz brak towarzystwa (dla 10%
badanych). Powody podawane przez poszczegdélne grupy mieszkancéw wojewoddztwa rdznig sie jednak od
siebie. Co prawda brak czasu doskwierat wszystkim respondentom, jednak na inne obowigzki jako na gtéwng
przyczyne najczesciej wskazujg mieszkancy miast w regionie. Mieszkahcom wsi natomiast najbardziej
przeszkadza, ze takie wydarzenia odbywajg sie za daleko od ich miejsca zamieszkania. Co ciekawe, to todzianie
czesciej niz pozostate grupy zwracajg uwage na zbyt duze koszty udziatu w réznych imprezach. Dodatkowo,
mozna zaobserwowac, ze to ludzie mtodzi (do 24 lat oraz 25-34 lata — po 41%) najczesciej narzekajg na brak
czasu, a ludzie w $rednim wieku na dodatkowe obowigzki (35-44 lata — 32%)35. Na te same dwa czynniki

czesciej zwracajg uwage osoby nieposiadajace dzieci®.

Tabela nr 31. Z jakich powodéw badani nie wzieli udziatu w wydarzeniu?

Brak czasu 27% 26% 30% 27%
Inne obowigzki 20% 27% 14% 18%
Odbywato sie za daleko 15% 17% 30% 3%
Zbyt duze koszty 1% 7% 6% 17%
Brak towarzystwa 10% 14% 5% 9%
Brak biletow 1% 1% 0% 3%

Okazuje sie, ze najbardziej popularng aktywnos$cig kulturalng wsréd badanych jest ogladnie filmu w telewizji
(ponad 80% mieszkancéw miast oraz prawie 90% todzian oglada filmy bardzo czesto). Badani wiecej niz 5 razy
do roku wychodza tez do restauracji czy kawiarni — po 42% todzian i mieszkancéw innych miast oraz 1/3
badanych ze wsi. Czestym zajeciem jest rowniez ogladanie filméw na komputerze (po 40% todzian i

mieszkancow miast oraz 33% mieszkancow wsi).

Warto zauwazy¢, ze duza grupa badanych (70% badanych spoza todzi oraz 60% todzian) nie byta ani razu w
ciggu ostatniego roku w teatrze. Minimalnie czesciej niz badani spoza todzi uczeszczajg do teatru todzianie

(20% z nich byta w teatrze raz, a 14% dwa lub trzy razy, podczas gdy takg sama aktywno$¢ deklaruje o 5-7

3% Zaleznosé jest przecietna, VK=0,22.
36 Zaleznosé jest przecietna, VK=0,24.
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punktéw procentowych mniej osdb spoza todzi). Okoto 60% z kazdej grupy mieszkancow nie odwiedzito takze w
ciggu ostatnich 12 miesiecy galerii czy muzeum. | w tym przypadku nieco bardziej aktywni okazali sie by¢
todzianie. Mieszkancy miast w wojewddztwie czesciej niz pozostali uczestniczyli za to w koncertach, choc¢ i te
wydarzenia nie zostaty odwiedzone przez prawie potowe (49%) todzian, 58% mieszkancéw wsi oraz 34%
mieszkancéw miast. Podobnie wyglada to w przypadku festiwali czy imprez kulturalnych, w ktérych ani razu nie
uczestniczylo 62% badanych z todzi, 54% o0s6b pochodzacych ze wsi oraz 39% mieszkancéw miast regionu.
Ws$rdéd mieszkahcow regionu bardziej niz wsrdd todzian popularne sa jarmarki, festyny czy pikniki. Blisko 2/3
badanych spoza todzi (64% z miast oraz 65% ze wsi) wzieto w nich udziat przynajmniej raz, a podobng
deklaracje ztozyta mniej niz potowa (49%) todzian®’.

Tabela nr 32. Czestos¢ uczestnictwa w poszczegélnych obszarach kultury a miejsce

zamieszkania

Wizyta w kinie 42 45 39 18 19 16 17 19 23 7 8 10 12 3 12
Wizyta w teatrze 70 72 60 15 13 20 7 8 14 4 0 4 1 0 2
Wizyta w
. o 60 62 59 24 16 13 11 13 13 1 1 9 1 1 4

galerii/muzeum
Udziat w koncercie® 34 58 49 28 12 16 23 15 19 7 6 5 6 2 10
Udziat w imprezie

39 54 62 32 15 23 20 17 8 3 5 2 2 2 3
kulturalnej/festiwalu
Ogladanie filmu w

1 5 3 0 3 2 5 3 3 7 7 4 82 77 88
telewizji
Granie w gry

53 55 62 6 7 6 9 5 4 9 5 4 20 23 24
komputerowe
Ogladanie filmu na

38 44 48 5 5 5 9 7 6 5 4 2 39 33 39
komputerze
Udziat w jarmarku,

31 32 51 35 27 20 23 26 20 2 4 5 4 4 4

pikniku

37 Wiekszos¢ zaleznoscei przedstawionych w tabeli ma charakter staby, VK<0,20.
3% Zaleznoé jest na granicy stabej i przecietnej, VK=0,20.
39 Zaleznosé jest przecietna, VK=0,21.

O OO 000 mE b



(| 0 I I I O

Wyijscie do
dyskoteki, na 55 61 64 12 9 8 1 9 8 6 5 5 13 9 15
dancing

Wyijscie do
21 26 23 12 8 6 14 20 23 7 9 6 42 31 42
restauracji, kawiarni

Wykres nr 31. Najczestsze formy uczestnictwa w kulturze a miejsce zamieszkania

100% 1
88%

82% Miasto ®Wie§ " Lodz
80% - 77%

60%

04,420
39%39% $e%4c%

40% -

33% 31%

2392 4%
20%

20% 139 15%

12%12% 10% A

0
3% 1%02% 1%1%4% 6/%% 2%2%3% 4% 4% 4%

O % T T

Wizyta w kinie
Wizyta w teatrze
Udzial w koncercie

Wizyta w galerii/muzeum
Ogladanie filmu w telewizji
Granie w gry komputerowe

Ogladanie filmu na komputerze
Udziat w jarmarku, pikniku
Wyjscie do dyskoteki, dansingu
Wyjscie do restauracji, kawiarni

Udziat w imprezie kulturalnej/festiwalu

Czestotliwos¢ uczestnictwa w réznych wydarzeniach kulturalnych jest zalezna zaréwno od wyksztatcenia, wieku,
jak i faktu posiadania/nieposiadania dzieci. Ogdlnie rzecz biorgc, bardziej aktywnymi uczestnikami sg osoby z
wyzszym wyksztatceniem, osoby mtode lub w Srednim wieku oraz te, ktére nie posiadajg dzieci. Osoby z
wyzszym wyksztatceniem czesciej chodzg do kina (50% z nich byta w kinie dwa, trzy razy lub cze$ciej w ciggu
ostatnich 12 miesiecy, przy 40% oséb ze S$rednim wyksztalceniem oraz 24% oso6b z wyksztatceniem
zasadniczym zawodowym lub nizszym), teatru (45% badanych z wyzszym wyksztatceniem odwiedzito teatr
przynajmniej raz, 26% respondentéw ze srednim wyksztatceniem, 16% z najnizszym poziomem wyksztatcenia)

czy do restauracji, kawiarni (55% oséb z wyzszym wyksztatceniem odwiedzito restauracje lub kawiarnie
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przynajmniej raz, 37% osob ze Srednim wyksztatceniem oraz 1/4 badanych z wyksztatceniem zasadniczym

zawodowym i nizszym)4°.

Dominujacymi uczestnikami zycia kulturalnego sg tez osoby mtode (do 24 roku zycia) oraz te w wieku 25-34 lata.
Czesciej chodza one do kina (21% najmfodszych zadeklarowato, ze byto w kinie wiecej niz 5 razy, podczas gdy
takiej odpowiedzi udzielito tylko 5% i mniej przedstawicieli starszych rocznikdw), na koncerty (13% najmtodszych,
10% osdb w wieku 25-34, a 6% i mniej os6b z najstarszych rocznikéw), grajg w gry komputerowe (41% oso6b do
24 roku zycia oraz 33% w wieku 25-34 lata gra w gry bardzo czesto, podczas gdy 88% osdb powyzej 64 lat oraz
74% osdb w wieku 55—-64 lata nie grata w gry komputerowe w ogdle), ogladajg filmy na komputerze (ponad 60%
zar6wno grupy najmfodszej, jak i z przedziatu 25-34 lata), chodzg na dyskoteki (37% najmtodszych, 1/5
badanych z przedziatu 25-34 lata) lub wychodza do restauracji i kawiarni (61% respondentéw w wieku 25-24

lata i 51% najmiodszych)‘”.

Dwa razy wiecej os6b mtodych (po 11% osdb do 24 lat oraz w wieku 25-34 lata) niz ludzi najstarszych (5% osob
majacych 65 lat i wiecej) 4 razy i czesciej wzieto w ciggu ostatnich 12 miesiecy udziat w pikniku czy jarmarku42.
Zatem w obszarach kultury, w ktérych czestotliwos¢ uczestnictwa w kulturze okazata sie zalezna od wieku

badanych, to ludzie mtodzi sg bardziej aktywni niz ludzie ze starszych rocznikow.

Tabela nr 33.1. Wptyw wieku na czestotliwos¢ uczestnictwa w kulturze

Wizyta w kinie 21% 15% 13% 5% 2% 3% 0,27
Udziat w koncercie 13% 10% 6% 1% 3% 2% 0,20
Granie w gry

komputerowe 42%  34% 19% 20% = 12% 8% 0,23

Ogladanie filmu na
komputerze 67%  65% 46% 24% = 21% 10% 0,31

Wyijscie do dyskoteki, na

38%  22% 11% 3% 3% 3% 0,28

dancing

40 Wszystkie te zaleznosci sa przecigtne, VK=0,21 (kino), 0,20 (teatr), 0,22 (restauracja).

4! Zaleznosci takze maja charakter przecietny, VK=0,22 (kino), 0,20 (koncert), 0,20 (gry komputerowe), 0,24 (filmy na
komputerze), 0,23 (dyskoteka), 0,21 (restauracja).

2 Zaleznosci takze maja charakter dosé silny, VK=0,27 (kino), 0,28 (dyskoteka), przecietny, VK=0,20 (koncert), 0,23 (gry
komputerowe), 0,25 (restauracja) oraz silny, VK=0,31 (filmy na komputerze oraz piknik, jarmark).

8
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Wyj$cie do restauraciji,

kawiarni
Wizyta w teatrze

Wizyta w galerii,
muzeum
Wyjécie na impreze

kulturalng, festiwal
Ogladanie filmu w TV

Udziat w pikniku,

jarmarku

ooooOooaod

52%

4%

4%

7%

7%

64%

1%

6%

4%

85%

6%

47%

1%

1%

90%

4%

37%

2%

2%

84%

1%

22%

1%

2%

1%

83%

3%

17%

2%

1%

89%

3%

0,25

0,07

0,17

0,15

0,10

0,31

Tabela nr 33.2. Wptyw wieku na czestotliwo$¢ uczestnictwa w kulturze

Podejmowane dziatanie

Jak czesto?

( % respondentéw)

Wizyta w kinie

Udziat w koncercie

Granie w gry
komputerowe
Ogladanie filmu na
komputerze

Wyijscie do dyskoteki,
na dancing

Wyijscie do restauraciji,

kawiarni

Wizyta w teatrze
Wizyta w galerii,
muzeum

Wyijscie na impreze
kulturalng, festiwal

Ogladanie filmu w TV
Udziat w pikniku,

jarmarku

Cztery i pie¢ razy w ciagu ostatnich 12

14%

9%

1%

8%

9%

6%

4%

8%

6%

8%

4%

7%

9%

4%

4%

7%

6%

5%

miesiecy

11%

11%

9%

5%

8%

11%

2%

2%

2%

5%

1%

5%

8%

2%

4%

2%

9%

7%

1%

8%

2%

2%

2%

7%

4%

4%

2%

3%

2%

2%

1%

4%

2%

0,27

0,20

0,23

0,31

0,28

0,25

0,07

0,17

0,15

0,10

0,31
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Tabela nr 33.3. Wptyw wieku na czestotliwo$¢ uczestnictwa w kulturze

Podejmowane dziatanie Trzy razy i rzadziej w ciggu ostatnich 12

miesiecy

Jak czesto?

( % respondentéw)

Wizyta w kinie M%  4T%  51%  42%  27% 23% 0,27
Udziat w koncercie 45% 54%  43%  42% 20% 24%, 0,20
Granie w gry
komputerowe 16% 1% 24% 14% 9% 3% 0,23
Ogladanie filmu na
komputerze 13% 9%  14% 23% 9% 9% 0,31
Wyijscie do dyskoteki,
na dancing 25% 29% 27% 15%  11% 1% 0,28
Wyijscie do restauraciji,
S 32%  18% 33% 29%  32% 27% 0,25
Wizyta w teatrze 33%  24% 30% 25% @ 24%  21% 0,07
Wizyta w galerii,
uzZeUm 41%  37% 44% 25%  19% 24% 0,17
Wyijscie na impreze
kulturalng, festiwal 49%  49% 54% 39% = 32% 26% 0,15
Ogladanie filmu w TV 11% 6% 5% 5% 5% 1% 0,10
Udziat w pikniku,

51%  59% 64% 54% = 43% 48% 0,31

jarmarku
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Tabela nr 33.4. Wptyw wieku na czestotliwos¢ uczestnictwa w kulturze

Wizyta w kinie 24%  22% 26% 49% = 69% 72% 0,27
Udziat w koncercie 33% 28%  40% 53% = 66% 69% 0,20
Granie w gry
komputerowe 32% 47%  48% 60%  76% 88% 0,23
Ogladanie filmu na
komputerze 18% 22% 33% 45%  68% 80% 0,31
Wyijscie do dyskoteki,
na dancing 28% 43% 54% 78%  85% 83% 0,28
Wyijscie do restauraciji,
S 11% 9%  10% 26%  37% 53% 0,25
Wizyta w teatrze 64%  72% 67% 71%  73% 74% 0,07
Wizyta w galerii,
muzZeum 47% 53% 52% 1%  77% 74% 0,17
Wyijscie na impreze
kulturaln, festiwal 42% 41%  43% 57%  65% 72% 0,15
Ogladanie filmu w TV 5% 3% 1% 3% 5% 6% 0,10
Udziat w pikniku,

38% 31% 31% 39%  50% 46% 0,31

jarmarku

Badani, ktérzy nie posiadajg dzieci, czesciej wybieraja sie do kina (73% z nich bylo tam przynajmniej raz w ciggu
ostatnich 12 miesiecy przy 45% oséb z dzieémi), do galerii i muzeum (49% z nich odpowiedziata w ten sposdéb,
przy 29% osbéb posiadajgcych dzieci), na koncert (odpowiednio 67% i 41%). CzeSciej takze uczestniczg w
festiwalach (przynajmniej raz w ciggu roku — 55% i 39%), ponad dwukrotnie czeéciej chodzg do dyskoteki (60%
do 24%), a takze nieco czeSciej wybierajg sie do restauracji (86% z nich byla przynajmniej raz w ciggu roku,

podobng deklaracje ztozyto 67% rodzicéw)43.

# Zalezno$ci maja rozna site: od przecietnej (gry komputerowe, festiwal, muzeum, galeria) przez do$é silne (koncert,
restauracja) do silnych (kino, film na komputerze, dyskoteka).
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Tabela nr 34. Posiadanie dzieci a czestotliwos¢ uczestnictwa w kulturze

Wizyta w kinie 45 73 0,36
Wizyta w galerii, muzeum 29 49 0,25
Udziat w koncercie 41 67 0,28
Udziat w imprezie
39 55 0,25
kulturalnej, festiwalu
Granie w gr
ay 33 54 0,22
komputerowe
Ogladanie filmu na
ga 44 73 0,31
komputerze
Wyijscie do dyskoteki, na
. 24 60 0,40
dancing
Wyijscie do restauraciji,
67 86 0,28

kawiarni

Jakimi czytelnikami sg mieszkancy wojewdédztwa? Okazuje sie, ze najwiecej ksigzek w ciggu ostatnich 6
miesiecy przeczytali fodzianie — 42% z nich siegneto po 4 i wiecej ksigzek (przy niemal dwukrotnie mniejszym
odsetku mieszkancow miast — 24%, i wsi — 22%). Mieszkahcy regionu najcze$ciej deklarowali, ze nie przeczytali
ani jednej ksigzki (29% mieszkancéw miast w wojewddztwie oraz 35% mieszkaricow wsi)44.

Bardziej pilnymi czytelnikami okazaty sie byé kobiety — 35% przeczytato 4 lub wiecej ksiazek, przy 20%
mezczyzn. Mezczyzni za to czesciej deklarowali, ze nie przeczytali Zadnej ksiazki (36% mezczyzn, 21% kobiet)45.
Czytelnictwo wypada tez lepiej wsrdéd oséb z wyzszym wyksztatceniem. 41% badanych, ktérzy ukonczyli szkote
wyzszg, przyznaje sie do przeczytania 4 lub wiecej ksigzek, podobnie odpowiedziato 28% osbb z wyksztatceniem
Srednim oraz 20% os6b z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym lub nizszym. Ta ostatnia grupa badanych

najczesciej deklaruje, Zze nie przeczytata zadnej ksiazki (42% z nich, a po 20% badanych z pozostatych grup).

# Zalezno$é jest na granicy stabej i przecietnej, VK=0,20.
* Zalezno$é jest przecigtna, VK=0,21.
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Mieszkahcy wojewoddztwa mieli takze oceni¢ oferte kulturalng wojewoddztwa tédzkiego na trzech poziomach:
catego wojewoédztwa, powiatu, w ktorym mieszkajq46, oraz zamieszkiwanej przez siebie miejscowosci. Najlepiej
wypadta oferta kulturalna wojewddztwa — 35% osdb wystawito jej ocene dobrg lub bardzo dobrg, a przecietnie
ocenito jg kolejne 30% osb6b. Jedynie 1 na 10 0sdb ocenita jg jako stabg i bardzo stabg (mieszkancy miast oraz
wsi byli zgodni w ocenie tej oferty). 20% mieszkancéw byta sktonna wystawi¢ ocene dobrg i bardzo dobrg dla
oferty kulturalnej powiatu, w ktérym mieszkajg, jednak wiekszo$¢ respondentéw ocenita jg jako przecietng (35%)
oraz stabg (21%). Zaréwno w przypadku poziomu wojewddzkiego, jak i powiatowego ponad 20% badanych nie
potrafita oceni¢ oferty kulturalnej. Nieco lepiej niz oferta kulturalna powiatéw zostata oceniona oferta
miejscowosci zamiesziwanych przez respondentéw“. Ocene bardzo dobrg i dobrg wystawito jej 24% badanych,
32% ocenito jg jako przecietng, a az 36% jako stabg i bardzo staba (8% nie miato zdania). Najlepiej oferte

miejsca zamieszkania ocenili todzianie, najgorzej — mieszkancy wsi*®,

Tabela nr 35. Ocena oferty kulturalnej miejscowosci a miejsce zamieszkania

Bardzo dobra i dobra 24% 19% 12% 41%
Przecietna 32% 39% 24% 31%
Staba i bardzo staba 36% 34% 55% 21%
Trudno powiedzieé 8% 8% 10% 7%

Badani z catego wojewddztwa zostali takze poproszeni o wymienienie maksymalnie trzech wydarzen
kulturalnych w todzi, o ktdrych styszeli lub brali w nich udziat. 25% respondentéw nie potrafito wymieni¢ Zadnego
wydarzenia, 42% podato tylko jedno wydarzenie, a 59% ograniczyto sie do podania dwdch wydarzen.
Mieszkahcy wojewoddztwa stworzyli w sumie liste 79 wydarzeh todzkich, o ktérych styszeli lub brali w nich
udziat*®. w tym miejscu zaprezentujemy te wydarzenia, ktére wymieniane byly najczesciej. Wariant 1 —
klasyfikacja wydarzen wymienianych jako pierwsze w kolejnosci (34% oséb, ktdre je wymienito, jedynie o nich
styszato, a nie brato w nich udziatu), Wariant 2 — to klasyfikacja wydarzen wymienianych jako drugie w kolejnosci
(27% oso6b, ktére wymienity drugie wydarzenie, tylko o nich styszaty, a nie braty w nich udziatu), Wariant 3 — to
klasyfikacja wydarzen wymienianych jako trzecie w kolejnosci (14% respondentdw, ktorzy je wskazali tylko o nich

styszato, a nie brato w nich udziatu). W tabeli nr 36 wida¢ zatem, ze najbardziej znanymi wydarzeniami sg Dni

* Oprocz mieszkancoéw miast na prawach powiatu.

" Tu jednak trzeba zaznaczyé, ze ogodlna oceng podniosty bardziej pozytywne oceny wystawiane przez todzian. Na
podstawie analizy jedynie odpowiedzi badanych z regionu, dokonanej w poprzedniej czgsci raportu, okazato sig, ze oferta
kulturalna na poziomie lokalnym wypadta najstabie;j.

8 7aleznoéé jest dos¢ silna, VK=0,29.

* Pelna alfabetyczna lista wydarzen znajduje si¢ w zataczniku do raportu.

O O O 000 mEf



Ogooooofdamn

todzi, Festiwal £6dz 4 Kultur oraz koncerty i festyny, ktére odbywajg sie w Manufakturze®® — niezaleznie od tego,
na ktérym miejscu byly wymieniane. Mozna zatem stwierdzi¢, ze o Dniach todzi wie okoto 22% badanych (133
osoby), Festiwal £6dZ 4 Kultur znany jest okoto 11% respondentéw (65 oséb), a wydarzenia w Manufakturze co

dziesigtej osobie, ktéra wzieta udziat w badaniu.

Tabela nr 36. Wydarzenia kulturalne w Lodzi

Dni todzi 80 38 15
Festiwal £L6dz 4 Kultur 33 21 1
Koncerty i festyny w
yriesyny 23 24 12
Manufakturze
Fashion Week 17 19 10
Noc Muzeow 17 7 6
Koncert Radia Zet w
15 11 6
Manufakturze
Imprezy, ktore juz nie
odbywaja sie w Lodzi 13 8 2
(Camerimage)
Jarmark Wojewodzki 12 10 3
Koncerty w CH Port
Lodz (pigtkowe
(P 12 6 2
koncerty, koncert
finalistow X Factor)
Koncert Dody w CH Port
. 11 9 5
Lodz
,Meskie Granie” koncert 10 9 7
Imprezy siatkarskie w
9 3 3

Atlas Arenie

%% Konkretne wydarzenia kulturalne majace miejsce w Manufakturze zostaly wyodrebnione w oddzielne kategorie. W tej
kategorii zgrupowane sa imprezy, ktorych respondenci nie potrafili nazwaé, ale kojarzyli je z miejscem, w ktérym si¢
odbywaja, czyli z Manufaktura.
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Kino letnie w t6dzkich

parkach, ,Poléwka”

Fotofestiwal 2 6 7

Czy mieszkancy wojewddztwa tédzkiego korzystajg z oferty kulturalnej poza wojewddztwem? 30% respondentéw
zadeklarowato, ze uczestniczy w wydarzeniach kulturalnych poza naszym regionem. Niemal identycznie
odpowiedzieli zarbwno mieszkanhcy regionu, jak i todzi. Nieco inaczej przedstawia sie sytuacja w przypadku
zagranicznej oferty kulturalnej. Minimalnie czesciej poza granice Polski wyjezdzajg todzianie (12% z nich), a
najrzadziej mieszkancy pochodzacy ze wsi (3% z nich)51.

Bardziej mobilne sg osoby z wyzszym wyksztatceniem. 43% z nich deklaruje, iz korzysta z oferty kulturalnej poza
wojewodztwem, podczas gdy w przypadku osob z wyksztatcenie $rednim jest to 29% i 17% w przypadku
badanych z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym i nizszymsz. Natomiast 15% respondentéw z wyzszym
wyksztatceniem uczestniczy takze w wydarzeniach kulturalnych poza granicami Polski (w pozostatych grupach

jest to 5% — wyksztatcenie Srednie, oraz 3% — zasadnicze zawodowe i nizsze)ss.

Tabela nr 37. Korzystanie z oferty kulturalnej poza wojewédztwem tédzkim oraz poza krajem a

miejsce zamieszkania

TAK 29% 29% 29% 28%
NIE 71% 71% 71% 2%
TAK 7% 7% 3% 12%
NIE 93% 93% 97% 88%

Nie ma znaczacych réznic pomiedzy mieszkancami wojewddztwa w sposobie, w jaki najczesciej dowiadujg sie o
interesujacych imprezach kulturalnych w wojewdédztwie, powiecie czy kraju. Telewizja jest najczestszym zrodtem
informacji dla badanych o imprezach wojewddzkich oraz krajowych (minimalnie czesciej o wydarzeniach

kulturalnych dowiadujg sie w ten sposdb osoby powyzej 45 roku zycia), a prasa lokalna to najpopularniejsze

31 Zaleznosé jest jednak staba, VK<0,20.
32 Zaleznosé jest przecietna, VK=0,23.
33 Zaleznosé jest na granicy stabej i przecigtnej.
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zrédto informacji o imprezach powiatowych czy odbywajacych sie w miejscowosci zamieszkiwanej przez
respondentéw (cho¢ badani czesto dowiadujg sie o wydarzeniach kulturalnych réwniez od znajomych lub kogos z
rodziny — 41%, oraz z telewizji — 40%). Prasa jako zrddito informaciji regionalnych i lokalnych czesciej stuzy
osobom w s$rednim wieku, a informacje o wydarzeniach krajowych znajdujg tam przewaznie osoby starsze.
Najrzadziej po prase siegajg w tym celu miodzi*. Najmitodsze zas grupy badanych minimalnie czesciej niz
starsze o wydarzeniach kulturalnych dowiadujg sie od znajomych lub rodziny.

Internet jako zrédto informacji o wydarzeniach kulturalnych w wojewddztwie i w kraju wykorzystuje 1/3 badanych
(odpowiednio 32% oraz 34%), a w powiecie czy w miejscowosci zamieszkania — 28%. Czesciej korzystajg z tego
zrédta informacji osoby mtode (do 24 lat oraz 25-34 lat) niz te z pozostatych grup wiekowych. Dowiadujg sie one
czesciej tg droga zarowno o wydarzeniach w wojewdédztwie, w powiecie, jak i w krajuss. Nie zaobserwowalismy,
aby wiek znaczaco rdznicowat korzystanie z pozostatych Zzrddet informacji o wydarzeniach kulturalnych.

Szczegotowe rozktady procentowe zawierajg tabela nr 39.1-39.10.

Tabela nr 38. Zrédta informacji o wydarzeniach kulturalnych

Prasa (lokalna) 39% 47% 20%
Radio 33% 25% 34%
Telewizja 55% 40% 68%
Od sagsiaddéw, znajomych, kogos z

) 30% 41% 25%
rodziny
Samodzielnie 9% 11% 11%
Plakaty, afisze, bilbordy na ulicach 23% 34% 13%
Ogtoszenia w kosciele 3% 5% 2%
Internet 32% 28% 34%
Ulotki rozdawane na ulicy 5% 10% 3%
Ulotki przynoszone do domu,

4% 7% 2%

znajdowane w skrzynce

> Zwiazki te sq jednak bardzo stabe lub stabe, VK znacznie ponizej wartosci 0,20.
>* Zaleznosci maja charakter przecigtny, VK=0,22 (wojewddztwo), 0,21 (powiat), 0,24 (kraj).
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Tabele nr 39.1-39.10. Wiek a korzystanie z réoznych zrédet informacji o wydarzeniach
kulturalnych

Tabela nr 39.1. Wiek a Internet jako zrodlo informacji kulturalnych
Internet jako zrédto informacji o wydarzeniach kulturalnych

Powiat/
Wojewodztwo Kraj

Miasto
Do 24 49% 46% 55%
25-34 47% 40% 49%
35-44 39% 28% 37%
45-54 29% 25% 30%
55-64 18% 16% 20%
65 i wiecej 10% 10% 10%

Tabela nr 39.2. Wiek a prasa jako zrédlo informacji kulturalnych
Prasa (lokalna) jako zrédto informacji o wydarzeniach kulturalnych

Powiat/
Wojewodztwo Kraj

Miasto

Do 24 28% 31% 9%

25-34 29% 40% 13%
35-44 44% 50% 20%
45-54 51% 62% 25%
55-64 43% 45% 26%
65 i wiecej 40% 49% 25%
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Tabela nr 39.3. Wiek a radio jako zrodlo informacji kulturalnych
Radio jako zrédto informacji o wydarzeniach kulturalnych

Powiat/

Wojewodztwo Kraj
Miasto

Do 24 35% 19% 31%
25-34 43% 28% 36%
35-44 28% 33% 34%
45-54 34% 27% 45%
55-64 27% 19% 26%
65 i wiecej 27% 22% 28%

Tabela nr 39.4. Wiek a telewizja jako zrédlo informacji kulturalnych
Telewizja jako zrodto informacji o wydarzeniach kulturalnych

Powiat/

Wojewodztwo Kraj
Miasto

Do 24 42% 27% 57%
25-34 50% 36% 62%
35-44 53% 45% 67%
45-54 63% 47% 81%
55-64 60% 41% 70%
65 i wiecej 60% 44% 67%
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Tabela nr 39.5. Wiek a sasiedzi, znajomi, rodzina jako zrodlo informacji kulturalnych

Sasiedzi, znajomi, rodzina jako zrédto informacji o wydarzeniach

Wojewodztwo

kulturalnych
Powiat/

miasto

Do 24

25-34

35-44

45-54

55-64

65 i wiecej

Tabela nr 39.6. Wiek a plaka

Do 24

25-34

35-44

45-54

55-64

65 i wiecej

44%

37%

26%

25%

27%

26%

46%

46%

38%

36%

44%

39%

32%

32%

25%

22%

21%

21%

Plakaty, afisze, bilbordy jako zrédto informacji o wydarzeniach

Wojewodztwo

31%

21%

25%

24%

21%

17%

kulturalnych
Powiat/

miasto

39%

34%

33%

34%

34%

29%

14%

13%

17%

12%

10%

10%



Tabela nr 39.7. Wiek a o

65 i wiecej

Tabela nr 39.8. Wiek a ulotki rozdawane na ulic

Do 24

25-34

35-44

45-54

55-64

65 i wiecej

Do 24

25-34

35-44

45-54

55-64

oooOooonoao

loszenia w koSciele jako Zrddlo informacji kulturalnych

Ogloszenia w kosciele jako zrédto informacji o wydarzeniach

Wojewodztwo

5%

3%

2%

3%

1%

8%

kulturalnych

Powiat/

miasto

4%

2%

5%

6%

5%

7%

jako zrodlo informaciji kulturalnych

1%

1%

3%

4%

2%

Ulotki rozdawane na ulicy jako zrédto informacji o wydarzeniach

Wojewodztwo

8%

5%

7%

6%

1%

5%

kulturalnych
Powiat/

miasto

16%

7%

14%

10%

8%

6%

5%

5%

5%

2%

2%

2%



Tabela nr 39.9. Wiek a ulotki przynoszone do domu jako zrodlo informaciji kulturalnych

Oooo
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Ulotki przynoszone do domu jako zrédto informacji o

Wojewodztwo

wydarzeniach kulturalnych

Powiat/

miasto

Do 24

25-34

35-44

45-54

55-64

65 i wiecej

Tabela nr 39.10. Wiek a samodzielne szukanie informacji o wydarzeniach kulturalnych

Do 24

25-34

35-44

45-54

55-64

65 i wiecej

5%

3%
1%

8%

4%

2%

7%

4%
4%

11%

10%

4%

2%

2%
2%

3%

2%

1%

Samodzielne szukanie informacji o wydarzeniach kulturalnych

Wojewodztwo

12%

14%
10%

8%

5%

6%

Powiat/

miasto

1%

19%
14%

9%

5%

7%

Kraj

8%

19%
10%

10%

6%

9%
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INTERNET A KULTURA

66% badanych potwierdza, ze korzysta z Internetu. Minimalnie czesciej do Internetu siegaja todzianie (71% z
nich) oraz mieszkancy miast w regionie (66%) niz mieszkancy wsi (62%). Podobnie sytuacja przedstawia sie,
jesli chodzi o posiadanie Internetu przez badanych we wlasnym mieszkaniu. 76% uzytkownikéw Internetu
posiada dostep do sieci w domu, z czego czesciej takg mozliwo$s¢é majg mieszkancy miast w regionie i todzi
(odpowiednio 80% i 79%) niz mieszkancy wsi (69%)56. Zaréwno korzystanie z Internetu, jak i posiadanie fgcza u
siebie w domu czesciej deklarujg osoby z wyzszym wyksztatceniem (85% z nich korzysta z sieci, a 86%
uzytkownikow ma Internet w domu). Z Internetu korzysta zas 68% oso6b ze srednim wyksztatceniem (78% z nich
ma tacze w domu) oraz 48% badanych z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym lub nizszym (63% z nich ma
facze w domu)57. Mozemy réwniez zaobserwowac, ze czesciej Internetu uzywajg osoby przed 45 rokiem zycia
(ponad 80% o0s6b z grup powyzej 24 lat, 25-34, oraz 35-44 lata, wobec 64% badanych w wieku 45-54, 49% —
55-64 lata, oraz 1/4 oséb najstarszych)ss. Blisko 90% uzytkownikéw Internetu do 45 roku zycia deklaruje tez
posiadanie tacza w domu, podobne deklaracje sktada 75% osob w wieku 45-54, 59% os6b w wieku 55-64 oraz
35% najstarszych uzytkownikow Internetu®™. Do korzystania z sieci przyznaje sie tez 59% badanych

posiadajacych dzieci oraz 81% osob, ktére dzieci nie majafm.

Wykres nr 32.1. Korzystanie z Internetu

o Korzysta z Internetu

0 Nie Korzysta z Internetu

3¢ Zaleznosé jest jednak staba, VK<0,20.

37 Zaleznosci sa: silna, VK=0,31 — przy korzystaniu z Internetu, oraz przecigtna, VK=0,22 — posiadanie tacza internetowego
w domu.

38 Zaleznosé jest silna, VK=0,48.

59 Obserwujemy rowniez silng zalezno$¢, VK=0,43.

80 Zaleznosé jest przecigtna, VK=0,22.
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Wykres nr 32.2. Posiadanie tgcza internetowego w domu

Posiada tacze
internetowe

Nie posiada tacza
internetowego

Zapytalismy uzytkownikdw Internetu, jak czesto korzystajg z niego, aby wyszukac¢ informacje o interesujgcych
wydarzeniach kulturalnych ogélnoswiatowych, krajowych, wojewddzkich, powiatowych, dziejacych sie w ich
miescie oraz majacych miejsce w todzi.

Ponad 40% respondentéow przyznato, ze szuka takich informacji czesto i bardzo czesto na dwoch poziomach:
wilasnej miejscowosci (43%) oraz todzkim (41%). Natomiast rzadko i bardzo rzadko robi to odpowiednio 31%
oraz 32% badanych. 39% mieszkancéw wojewoddztwa bardzo czesto i czesto zasiega tez w Internecie informacji
o wydarzeniach na szczeblu wojewddzkim, a 33% przyznaje, ze czesto zdarza im sie poszukiwa¢ wiadomosci
takze o wydarzeniach na szczeblu powiatowym, krajowym oraz ogdlnoswiatowym. Warto zauwazy¢, ze
uzytkownicy Internetu z miast regionu oraz z todzi czesciej niz mieszkancy wsi szukajg w Internecie informaciji
dotyczacych wydarzen kulturalnych we wtasnej miejscowosci (52% badanych z miast oraz 48% todzian, wobec
29% mieszkancow wsi)61. Mieszkancy miast w regionie takze cze$ciej niz mieszkancy wsi wyszukujg informaciji o
interesujgcych wydarzeniach w todzi (43% respondentéw z miast robi to bardzo czesto i czesto, przy 38%
badanych ze wsi)62.

ZastanawialiSmy sie, z jakich stron czy portali internetowych czerpig badani informacje o wydarzeniach
kulturalnych oraz, jak oceniajg oni funkcjonowanie serwiséw, z ktérych korzystajg. Liste tych serwiséw podalismy
w czesci drugiej tego raportu. W tym miejscu chcemy przyjrze¢ sie, jak funkcjonalno$¢ serwiséw na
poszczegolnych poziomach oceniali mieszkancy todzi, miast w regionie oraz mieszkancy wsi. Badani sg raczej
zgodni co do oceny portali, z ktérych korzystaja, szukajac informacji o wydarzeniach kulturalnych o charakterze
krajowym czy ogélnoswiatowym. Okoto potowy respondentéw z miast (56%), todzi (47%) oraz ze wsi (53%)

ocenia te serwisy bardzo dobrze lub dobrze w odpowiedzi na pytanie o ich funkcjonalno$¢ przy szukaniu

81 Zaleznosé jest przecigtna, VK=0,24.
62 Jednak ta zalezno$¢ jest na granicy stabej i przecigtnej, VK=0,20.
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wydarzen na poziomie ogolnoswiatowym, a blisko 60% badanych wystawia wysokie oceny funkcjonalnosci tych
serwiséw przy szukaniu wydarzen o charakterze krajowym (59% — miasta, 57% — £6dz, 57% — wies). Réznice w
ocenach pojawiajg sie przy ocenie funkcjonalnosci serwisoéw, ktére stuzg do szukania wydarzen o charakterze
wojewodzkim oraz lokalnym. Najlepsze oceny wystawiajg w obu przypadkach mieszkancy miast w regionie
(ponad 67% bardzo dobrze i dobrze ocenia serwisy z wiadomosciami lokalnymi, a 62% z wojew6dzkimi),
podczas gdy wsréd mieszkancéw wsi wysoko ocenia je 51% i 45% . Oceny pozytywne serwisom wojewodzkim
najrzadziej wystawiajg fodzianie (42%), takze wsrdd nich znajduje sie najwiekszy procent osob w tej kwestii
niezdecydowanych (50%)%.

Tabela nr 40. Ocena portali internetowych a miejsce zamieszkania

Ocena stron/portali internetowych,

% wskazan Miasta (bez
z ktérych badani czerpia informacje
(ogotem) todzi)

nt. wydarzen kulturalnych - lokalne
BARDZO DOBRA | DOBRA 56% 67% 45% 51%
PRZECIETNA 15% 17% 16% 12%
ZtA 1 BARDZO ZtA 2% 1% 4% 3%
TRUDNO POWIEDZIEC 27% 15% 35% 34%

Ocena stron/portali internetowych,

Miasta (bez
z ktérych badani czerpia informacje (

nt. wydarzen kulturalnych — todzi)

wojewoddzkie

BARDZO DOBRA | DOBRA 51% 62% 46% 42%
PRZECIETNA 10% 12% 10% 8%
ZtA 1 BARDZO ZtA 1% 1% 0 0
TRUDNO POWIEDZIEC 38% 25% 44% 50%
Ocena stron/portali internetowych, Miasta (bez
z ktérych badani czerpia informacje
: : todzi)
nt. wydarzen kulturalnych — krajowe
BARDZO DOBRA | DOBRA 58% 59% 57% 57%
PRZECIETNA 8% 13% 3% 7%

% Obie zaleznoéci maja charakter przecietny, VK=0,21 oraz 0,20.
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ZtA 1 BARDZO ZtA 1% 1% 0 0
TRUDNO POWIEDZIEC 33% 27% 40% 36%
BARDZO DOBRA | DOBRA 52% 56% 53% 47%
PRZECIETNA 7% 12% 3% 5%

ZtA 1 BARDZO ZtA 1% 1% 0 0
TRUDNO POWIEDZIEC 40% 31% 44% 48%

Poprosilismy tez uzytkownikow Internetu, aby okresli, w jaki sposdb najczesciej znajdujg informacje w sieci: na
jakich rodzajach stron czy jakimi kanatami otrzymujg informacje o wydarzeniach kulturalnych? Az 83% znajduje
te informacje na portalach i w serwisach ogélnoinformacyjnych, 61% otrzymuje je bezposrednio od znajomych
poprzez e-mail czy czat, 46% respondentéw wykorzystuje do tego opisy umieszczane przez znajomych w
komunikatorach internetowych, 45% uzywa serwiséw spotecznosciowych jak np. facebook czy nasza-
klasa(cze$ciej z takiej drogi korzystajg najmtodsi respondenci — do 24 lat — 66% z nich, niz badani z pozostatych
grup wiekowych: 25-34 lata — 53%, 35-44 lata — 42%, 45-54% - 30% oraz 24% badanych w wieku 55-64 i 26%
najstarszych)64, a 44% korzysta z portali i serwiséw kulturalnych. 36% respondentéw odwiedza bezposrednio
strony internetowe instytucji kultury. Nie zaobserwowaliSmy w tym przypadku réznic pomiedzy mieszkancami
wojewodztwa.

Czy badani korzystajac z Internetu, biorg aktywny udziat w zyciu kulturalnym? Zapytalismy mieszkancow
wojewoddztwa toédzkiego (uzytkownikow Internetu), do jakich celéw zwigzanych z kulturg uzywajgq Internetu.
Okazuje sie, ze i w tym przypadku nie ma znaczacych roznic pomiedzy uzytkownikami Internetu ze wzgledu na
ich miejsca zamieszkania. 74% badanych korzysta z Internetu, aby stuchaé muzyki on-line, a 67% szuka
informacji o filmach, sztukach teatralnych czy dzietach sztuki. Niewiele mniej (po 63%) szuka takze informacji o
artystach oraz oglada filmy on-line. 55% deklaruje, Zze w Internecie czyta artykuly dotyczgace kultury. Prawie
potowie badanych zdarzyto sie tez kupowac w sieci ptyty czy ksigzki oraz bilety na wydarzenia kulturalne (po
47%). Takze 47% badanych przyznato, ze zdarza im sie gra¢ w gry on-line. 38% respondentéw zadeklarowata,
ze zdarza im sie przeglada¢ zasoby muzedw, galerii czy tez szukaé informacji o nich; a 33% badanych
zamieszcza wiasne pliki w Internecie. Nieco mniejszg popularnoscig cieszg sie dyskusje na temat kultury na
forach internetowych (24% bierze w nich udziat), a 21% propaguje w sieci wydarzenia kulturalne, ktére uwaza za

ciekawe. Tylko 7% uzywa Internetu, aby tworzy¢ wiasne dzieta on-line. Na rodzaj aktywnos¢ badanych w

64 Zaleznosé jest przecietna, VK=0,22.
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Internecie ma zas$ wplyw ich wiek. Mtodsi respondenci przecietnie czesciej zamieszczajg wtasne pliki w sieci
(54% osob do 24 lat oraz 41% oso6b w wieku 25-34, 27% o0s6b z grupy 35-44 lata, po 22% oséb w wieku 45-54
oraz powyzej 64 roku zycia, 12% os6b w wieku 55-64 Iata)65, kupujg lub rezerwujg bilety na wydarzenia
kulturalne (prawie 60% badanych do 34 roku zycia, 53% z grupy 35-44 lata oraz okoto 30% z pozostatych grup
wiekowych)se. Znacznie czesciej za$ badani do 44 lat stuchajg w sieci muzyki (97% oso6b najmiodszych, 84% 25-
34-latkéw oraz 75% 35-44-latkdow, a okoto 50% z grup pozosta’fych)67 czy tez ogladajg filmy on-line (76%
badanych najmtodszych, 75% 25-34-latkéw, 71% 35-44-latkow a 46% 45-54-latkdw, 29% 55-64-latkéw oraz 47%
oso6b najstarszych).68

Wykres nr 32. Korzystanie z Internetu a udziat w zyciu kulturalnym

Stuchanie muzyki on-line

74% “ Szukanie informacji o filmach,
sztukach teatralnych

67% ¥ Szukanie informacji o artystach

0,
63% ¥ Ogladanie filméw on-line

63%
¥ Czytanie artykutow dotyczacych
kultury

¥ Granie w gry on-line

¥ Kupowanie biletéw ma
wydarzenia kulturalne

¥ Kupowanie ptyt, ksigzek

¥ Przegladanie zasobéw muzeéw/
galerii

B Zamieszczanie wiasnych plikow

¥ Dyskutowanie o kulturze na
forach internetowych

¥ Propagowanie wydarzen
kulturalnych uwazanych za

ciekawe
¥ Tworzenie sztuki/kultury on-line

65 Zaleznosé jest przecigtna, VK=0,20.

6 Zaleznoéé jest przecigtna, VK=0,20

67 Zaleznoéé dosé silna, VK=0,28

6% Zalezno$é na granicy przecigtnej i dos¢ silnej, VK=0,25
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ZastanawialiSmy sie, czy mieszkancy wojewoédztwa tddzkiego czujg sie dobrze poinformowani o nadchodzacych
imprezach kulturalnych, a zatem czy media w wystarczajgcym stopniu przekazujg tego typu informacje.
Najbardziej pozytywnie oceniane sg informacje dotyczace wydarzen na poziomie wojewddzkim — 41% badanych
w tym zakresie ocenia media bardzo dobrze i dobrze, 33% wystawia im ocene przecietng, a negatywng opinie
ma tylko 11% respondentéw. Nieco bardziej ubogie informacje docierajg do mieszkahcéw wojewddztwa na temat
wydarzen powiatowych — 41% badanych ocenia przekazy medialne jako przecietne, 29% jako bardzo dobre lub
dobre, a 16% ma w tej kwestii negatywng opinie. Opinie dotyczace informacji dostarczanych o wydarzeniach
lokalnych sg najbardziej podzielone — 32% respondentéw ocenia je dobrze i bardzo dobrze, 31% jako przecietne,
26% sadzi, ze sg one zte lub bardzo zte. Informacje lokalne dotyczace imprez kulturalnych sa lepiej oceniane
przez mieszkancéw todzi (48% pozytywnych ocen) oraz mieszkahcow miast w wojewddztwie (31%) niz przez

mieszkancow wsi — w tym przypadku tylko 16% z nich wyrazito pozytywng opinieﬁg.

Mieszkancy wojewddztwa tédzkiego mieli wskaza¢é maksymalnie trzy formy uczestnictwa w kulturze, na ktére
wydajg najwiecej. Czy miejsce zamieszkania réznicuje wydatki ,na kulture” mieszkahcow wojewddztwa
todzkiego? Okazuje sie, ze w niewielkim stopniu. Przyjrzyjmy sie szczegdétowo poszczegdinym rodzajom
wydatkéw. W przypadku todzian nieco inaczej uktada sie struktura wydatkéw na kulture niz w dwéch pozostatych
grupach. todzianie deklarujg, ze najwiecej wydajg na wyjscia do kina (43%), podczas gdy wydatki na te forme
uczestnictwa w kulturze w pozostatych grupach znalazty sie na drugim miejscu. Mieszkahcy miast w regionie
oraz mieszkancy wsi najwiecej wydajg na wyjscia do lokali gastronomicznych (odpowiednio 53% oraz 46%). We
wszystkich trzech grupach na trzecim miejscu uplasowaly sie wydatki na ksigzki (bardziej zdecydowanie
wskazywali na ten wydatek todzianie — 32% badanych z todzi oraz po 21% respondentéw z miast oraz ze wsi).
Ws$rdd todzian struktura wydatkéw wydaje sie by¢ bardziej zréznicowana niz w pozostatych grupach, przez co
obserwujemy wiekszy odsetek osdb, ktére jako swoje najwieksze wydatki ,na kulture” wskazaty wyjscia do teatru
czy zakup ptyt z muzyka. Mieszkancy regionu minimalnie czesciej niz fodzianie wskazywali jako jeden ze swoich

gtdwnych wydatkéw na kulture zakup muzyki, flmow czy ksigzek w wersji cyfrowej przez Internet®.

8 Zaleznosé jest dos¢ silna, VK=0,28.
70 Wszystkie zaleznosci maja jednak charakter staby, VK<0,20.
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Tabela nr 41. Wydatki na okreslong forme uczestnictwa w kulturze a miejsce zamieszkania

Wyijscia do lokali

gastronomicznych

Wyijscia do kina

Ksigzki

Koncerty

Wyijscia do teatru

Zakup ptyt z muzyka

Filmy na DVD

Zakup muzyki, filméw, ksigzek w

wersji cyfrowej przez Internet

Zakup gier komputerowych

Udziat w festiwalach

Wyjscia do filharmonii, opery

47%

38%

25%

12%

9%

9%

8%

5%

5%

3%

2%

53%

38%

21%

14%

5%

7%

8%

5%

4%

2%

1%

46%

32%

21%

7%

5%

4%

6%

9%

4%

2%

1%

40%

43%

32%

15%

18%

16%

9%

2%

7%

6%

7%
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Wykres nr 33. Wydatki na okreslong forme uczestnictwa w kulturze a miejsce

zamieszkania

60% -
50% -

40% -

" Miasto ™Wie$§ " Lodz

30% -

20% -

10% -

0% -

Ksiazki
Koncerty

Wyjscia do lokali
gastronomicznych
Wyjscia do kina
Wyjscia do teatru

Zakup plyt z muzyka
Zakup muzyki, filmow,
ksigzek w wersji
cyfrowej

Ciekawie uktada sie zaleznos$¢ pomiedzy wiekiem a trzema obszarami ,kultury”, na ktére respondenci wydajg
najwiecej. Im mitodsi respondenci, tym czesciej wybierajg wyjscia do lokali gastronomicznych oraz wyjscia do
kina jako ich gtéwny rodzaj wydatkow na kulture. Tymczasem na ksigzki wiecej wydajg respondenci starsi i w

$rednim wieku. Szczegoly przedstawia tabela nr 41.

Tabela nr 42. Wiek a wydatki na ,,kulture”

Na jaka forme uczestnictwa Wiek a wydatki na ,,kulture”
w kulturze wydajesz 65 i Sita

e 25-34 35-44 45-54 55-64

wiecej zwiazku

Wyijscia do lokali

62% 60% 57% 47% 31% 24% 0,22

gastronomicznych
Wyjscia do kina 60% 50% 49% 29% 21% 18% 0,24
Ksigzki 19% 25% 27% 26% 28% 23% 0,16
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Jakie sumy sa miesiecznie przeznaczane przez naszych badanych na kulture? 76% respondentéw wydaje
miesiecznie nie wiecej niz 100 zi, z czego 39% wydaje do 50 zt, a 37% przeznacza na kulture od 51 do 100 zi.
22% mieszkancow wojewodztwa deklaruje wydatki w granicach 101-300 zi, a jedynie 3% oso6b wydaje wiecej niz
300 zt. Zréznicowanie miesiecznych wydatkdw na kulture przedstawia ponizsza tabela. Pokazuje ona, ze
najmniejsze kwoty najczesciej deklarowali mieszkancy wsi (49% z nich przy 32% todzian i 37% mieszkancow
pozostatych miast), a od 101 do 300 ziotych najczesciej z trzech wydzielonych grup mieszkancéw na kulture
przeznaczajg todzianie (28% z nich przy 22% mieszkancow innych miast oraz 16% mieszkancow wsi).

Nie ma znaczacych réznic w kwotach wydawanych miesiecznie ,,na kulture” pomiedzy poszczegdlnymi grupami
wyksztatcenia. Minimalnie wiecej (bo najczesciej od 51 do 100 zt) wydajg osoby z wyzszym wyksztatceniem. Nie
widac¢ réwniez, aby wiek odgrywat duze znaczenie w zakresie wydatkéw na ,kulture”. Nieco mniej wydajg osoby
od 45 roku zycia (respondenci w tym wieku przyznawali, ze najczesciej miesiecznie wydajg do 50 zt), natomiast
badani z grup mtodszych najczesciej miesiecznie przeznaczajg na ten cel od 51 do 100 zt i nieco czesciej niz

osobom starszym zdarza im sie wyda¢ miedzy 100 a 300 2",

Wykres nr 34. Miesieczne wydatki na kulture w ztotych

u Do 50 ztotych

u 51-100 ztotych

101-300 ztotych

g Ponad 300 ztotych

! Zaleznosci sa jednak stabe, VK<0,20.
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Tabela nr 43. Miejsce zamieszkania a wydatki na kulture

Miejsce zamieszkania

Wydatki na kulture

Miasta (bez todzi) Wies

Do 50 ztotych 37% 49%
51-100 ztotych 39% 33%
101-300 ztotych 22% 16%
Ponad 300 ztotych 2% 3%

Tabela nr 44. Wyksztatcenie a wydatki na kulture

Wyksztatcenie

Wydatki na kulture
Srednie

Do 50 ztotych 26% 44%
51-100 ztotych 44% 34%
101-300 ztotych 28% 20%

Ponad 300 ztotych 2% 3%

32%

37%

28%

3%

Zasadnicze

zawodowe i nizsze

47%

33%

18%

3%
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Tabela nr 45. Wiek a wydatki na kulture

Do 50 ziotych 35% 26% 31% 43% 44% 60%
51-100 ztotych 36% 41% 32% 40% 40% 30%
101-300 ztotych 26% 31% 31% 15% 15% 10%

Ponad 300 ztotych 3% 3% 6% 2% 1% 1%

A w jakich imprezach mieszkancy wojewddztwa tédzkiego uczestnicza najchetniej? Imprezy najbardziej
popularne to wyjscia do kina (38% respondentéw uczestniczy w nich najchetniej). Niemal rownie chetnie badani
wybierajg sie na festyny czy jarmarki (34%), a 19% lubi tez uczestniczy¢ w koncertach polskich gwiazd. 15%
respondentow dobrze bawi sie podczas widowisk kabaretowych, a 13% podczas koncertéw klubowych. 14%
badanych chetnie chodzi do teatru, 9% respondentéw wybiera sie najchetniej do galerii sztuki, 8% na koncerty
Swiatowych gwiazd, 6% uczestniczy w widowiskach folklorystycznych, a po 5% na festiwale filmowe, pokazy
lotnicze oraz na rekonstrukcje historyczne. Ponizej 5% osdb wskazato opere (4%), koncerty w filharmonii (4%) i
festiwale teatralne (2%).

Mieszkanhcy wojewddztwa réznig sie jednak na tym polu. Podczas gdy ulubiong rozrywka kulturalng todzian oraz
mieszkancow miast w regionie sg wyjscia do kina (odpowiednio 44% oraz 37% wskazato na te odpowiedi)72,
mieszkancy wsi preferujg uczestnictwo w festynach oraz jarmarkach (41% z nich)73, a na drugim miejscu stawiajg
kino (32%). Jarmarki i festyny sg z kolei stawiane na drugim miejscu przez mieszkancédw miast w regionie.
Drugie miejsce wsrdd odpowiedzi fodzian zajety ex equo wyjécia do teatru”™ (24% z nich) oraz festyny i jarmarki
(24%). Koncerty polskich gwiazd uplasowaty sie na trzecim miejscu wéréd mieszkancéw miast w regionie (26%)
oraz wsrod todzian (17%), mieszkancy wsi wolg uczestniczy¢ w widowiskach kabaretowych (17% mieszkarncow
wsi). Warto tez zwréci¢ uwage, ze todzianie nieco czesciej niz respondenci spoza todzi wybierali réwniez wizyty

w galeriach sztuki czy na wystawach oraz uczestnictwo w koncertach swiatowych gwiazd75.

72 7aleznoé jest jednak staba, VK<0,20.

73 Zaleznoé jest na granicy przecigtnej i dosé silnej, VK=0,24.
7 Zaleznosé jest przecietna, VK=0,21.

® Obie zaleznosci sa na granicy stabej i przecigtnej, VK=0,20.
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Tabela nr 46. Miejsce zamieszkania a ulubione imprezy kulturalne
Sita

W jakich imprezach najchetniej % wskazan Miasta (bez

zaleznosci
uczestniczysz? ogétem todzi)
(V Kramera)

Wyjscie do kina 38% 37% 32% 44% 0,18
Festyny, jarmarki 34% 36% 41% 24% 0,24
Koncerty polskich gwiazd 19% 26% 14% 17% 0,19
Widowiska kabaretowe 15% 15% 17% 13% 0,18
Wyjscia do teatru 14% 14% 5% 24% 0,21
Koncerty klubowe 13% 14% 10% 16% 0,17
Wystawy, galerie sztuki 9% 6% 6% 16% 0,20
Koncerty Swiatowych gwiazd 8% 8% 3% 15% 0,20
Widowiska folklorystyczne 6% 7% 8% 5% 0,18
Festiwale filmowe 5% 4% 2% 9% 0,19
Pokazy lotnicze 5% 8% 3% 4% 0,18
Rekonstrukcje historyczne 5% 6% 1% 7% 0,18
Opera, operetka 4% 4% 2% 6% 0,18
Koncerty w filharmonii 4% 3% 1% 7% 0,19
Festiwale teatralne 2% 1% 1% 4% 0,19



ooooooao

Wykres nr 35. Miejsce zamieszkania a ulubione imprezy kulturalne

50% 1
45% -
40% -
35% -

30% -

25% - " Miasto ®Wie$§ " Lodz
20% -
15% -
10% -

5% -

0% -

Wyijscie do kina

Festyny, jarmarki
Koncerty polskich
gwiazd
Widowiska kabaretowe
Wyjscia do teatru
Koncerty klubowe
Koncerty $wiatowych
gwiazd

Wystawy, galerie sztuki

Wiek badanych w niewielkim stopniu wplynat na wybdr imprezy, w ktdrej uczestniczg oni najchetniej.
Respondenci ponizej 35 roku zycia czesciej niz starsi badani najchetniej uczestniczg w koncertach kIubowych76,
koncertach polskich i swiatowych gwiazd. Najmiodsi respondenci przecietnie czesciej od pozostatych najchetniej
udajg sie do kina (62% z nich) i mozna zaobserwowac, ze im starsi badani, tym rzadziej deklaruja, ze jest to ich
ulubiona rozrywka kulturalna’”. Wsréd respondentéw w Srednim wieku i starszych nieco bardziej niz w innych

grupach wiekowych popularne sa festyny i jarmarki’®.

Tabela nr 47. Wiek badanych a ulubione imprezy kulturalne

Wiek badanych
W jakich imprezach
65 i Sita

najchetniej uczestniczysz? 16—24 2534 35-44 45-54 55-64

wiecej zwiagzku

Wyjscie do kina 62% 47% 42% 32% 30% 13% 0,22

7® Zalezno$¢ jest na granicy przecigtnej i dos¢ silnej, VK=0,25, pozostate to zwiazki stabe, VK<0,20.
77 Zalezno$é jest przecietna, VK=0,22.
"8 Jednak zwiazek jest staby, VK<0,20.
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Festyny, jarmarki 21% 33% 34% 43% 35% 36% 0,16
Koncerty polskich gwiazd 24% 27% 21% 17% 18% 9% 0,14
Koncerty klubowe 30% 27% 10% 5% 5% 2% 0,25

Koncerty swiatowych
. 13% 14% 10% 2% 6% 6% 0,15
gwiazd

Mieszkanhcy todzi, miast w regionie i wsi byli dos¢ zgodni co do podstawowych czynnikéw, ktdre przeszkadzajq
im uczestniczy¢ w imprezach kulturalnych, cho¢ todzianie za najwazniejsza przeszkode uznali brak pieniedzy
(36%), co pozostali respondenci wskazali jako drugi najbardziej szkodliwy czynnik (miasta — 27%, wie$ — 21%).
Brak czasu to lider wsréd mieszkancow miast w regionie (31% wskazan) oraz wsi (34%). Wskazato go réowniez
33% todzian. Co zrozumiate, mieszkancy regionu minimalnie czesciej niz todzianie narzekali na skomplikowany
dojazd na interesujace ich imprezy (cho¢ generalnie rzecz biorgc, nie byt to wiodacy czynnik, ktéry utrudniat
uczestnictwo badanym). Brak imprez to réwniez kwestia zauwazana czesciej przez mieszkancow regionu (19% —

miasta, 17% — wies).

Tabela nr 48. Co przeszkadza w uczestnictwie w imprezach kulturalnych? Poréwnanie wediug

miejsca zamieszkania.

Brak czasu 33% 31% 34% 33%
Brak pieniedzy 27% 27% 21% 36%
Brak imprez 17% 19% 17% 13%
Brak os6b do towarzystwa 7% 10% 6% 5%
Skomplikowany, ztozony dojazd 4% 5% 5% 1%
Brak informaciji 4% 3% 3% 6%
Ekskluzywny charakter imprez 3% 3% 3% 3%
Trudno powiedzieé 5% 2% 1% 3%
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Zaobserwowaé mozna tez, ze to kobiety (32%) czesciej niz mezczyzni (21%) twierdza, ze wiasnie brak pieniedzy
najbardziej przeszkadza im w uczestnictwie w imprezach kulturalnych. Mezczyzni z kolei czesciej niz kobiety
wskazujg na brak czasu (39% mezczyzn oraz 28% kobiet).

Na brak pieniedzy na udziat w imprezach kulturalnych narzekajg bardziej osoby starsze, powyzej 54 roku zycia
(dla 33% z nich jest to podstawowa przeszkoda), niz osoby mtodsze (brak pieniedzy przeszkadza 25% z nich).
Proporcje odwracajg sie, gdy przygladamy sie, ktérej z grup bardziej przeszkadza brak czasu. Dominujg tu osoby
miode i w srednim wieku (33% oséb najmtodszych, 36% os6b w wieku 25-34 lata, 38% 45-54-latkéw, jednak
zdecydowanie dominujg 35—44-latkowie — dla 51% z nich to gtéwny czynnik, ktéry przeszkadza im uczestniczyé

w imprezach kuIturaInych)7g.

KULTURA A ROZWOJ REGIONU — OPINIE BADANYCH

Na ile wazna jest kultura w spoteczenstwie? Czy rozwéj wojewddztwa tédzkiego powinien by¢ oparty przede
wszystkim na kulturze? Wiekszos¢ mieszkahcow wojewddztwa tédzkiego zgodzita sie z tym, ze kultura powinna
decydowac o rozwoju wojewddztwa (60%), a 31% badanych uwaza, ze jest to zty pomyst, 9% nie ma w tej
kwestii zdania. Warto podkresli¢, ze nie obserwujemy tu znaczacych réznic pomiedzy mieszkancami
wojewddztwa, cho¢ najwiekszymi zwolennikami tego pomystu sa todzianie (72% odpowiedzi ,zdecydowanie tak”

oraz ,raczej tak”), za jest tez 63% mieszkancow wsi oraz potowa mieszkancéw miast w regionie.

Wykres nr 36. Czy rozwoj wojewoddztwa tédzkiego powinien byé oparty przede

wszystkim na kulturze?

o Ldecydowanile tak

Racze) tak
o )

Racze) nie

I8 Zdecydowanie nie

o Irudno powledziec

7 Zalezno$ci sa jednak stabe, VK=0,17.
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Tabela nr 49. Miejsce zamieszkania a opinia o roli kultury w rozwoju wojewédztwa

l6dzkiego

Zdecydowanie tak 14% 14% 25%
Raczej tak 36% 49% 47%
Raczej nie 29% 21% 12%

Zdecydowanie nie 12% 9% 6%

Trudno powiedzieé 9% 7% 10%

W badaniu wzieto udziat 600 respondentéw z wojewddztwa tddzkiego dobranych w sposdb kwotowy wedtug pici,
wieku oraz miejsca zamieszkania®. Kontrolowana byta tez zmienna wyksztaicenia81. 30% (180 wywiadow)
stanowili mieszkancy todzi, a 70% wywiadow (420 wywiadéw) zostato przeprowadzonych z mieszkancami
wybranych w sposéb celowy powiatéw w wojewddztwie todzkim®, w tym 38% respondentéw pochodzito z miast
wojewodztwa t6dzkiego, a 32% bylo mieszkancami wsi. Wsréd badanych znalazto sie 54% kobiet i 46%
mezczyzn; 68% mieszkancow miast i 32% mieszkancow wsi; 67% badanych posiadato dzieci; 34% oséb
posiadato wyksztatcenie zasadnicze zawodowe, podstawowe lub nizsze, 36% wyksztatcenie Srednie, a 30%
wyksztatcenie wyzsze. Osoby ponizej 24 roku zycia stanowity 15% badanych, osoby w wieku 25-34 to 19%
respondentow, 35—44-latkowie stanowili 15%, 19% badanych byta w wieku 45-54 lat, a 1/3 respondentow to

ludzie od 55 roku zycia (17% — 55-64 lat, oraz 15% powyzej 64 roku zycia).

Tabela nr 50. Struktura przebadanej proby®

89 W oparciu o dane GUS na koniec 2009 roku.

81 Chcieliémy, aby udzial oséb z wyksztalceniem wyzszym (licencjat i wyzej), $rednim (ogdlnym, technicznym,
pomaturalnym), ponizej $redniego (zasadnicze zawodowe i nizsze) byt zblizony.

%2 powiaty zostaty dobrane ze wzgledu na ich potencjat kulturalny ustalony w oparciu o liczbe instytucji kultury w powiatach
(liczbg gmin posiadajacych domy kultury, zespoly artystyczne, muzea, obiekty muzealne, izby muzealne oraz skanseny oraz
liczbe gmin z okreslona liczba czytelnikéw na tysiac ludnosci — cechy te najbardziej ro6znicowaty powiaty w wojewodztwie
16dzkim). Zostaty ustalone po dwa powiaty o najlepszym, przecigtnym oraz najstabszym potencjalne. W ten sposdb weszty
do badanej proby nastgpujace powiaty: sieradzki, taski, zgierski, kutnowski oraz radomszczanski i skierniewicki.

% Struktura zrealizowanej proby odchyla si¢ w niewielkim stopniu od struktury proby zaktadanej. Zrealizowano o 3% mniej
wywiadoéw na wsiach w wojewodztwie 16dzkim niz zaktadano oraz przebadano o 3% mniej 0séb najstarszych niz zakltadano

1
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Miejsce zamieszkania

Miasto Wies todz

Kobiety Mezczyzni Kobiety Mezczyzni Kobiety Mezczyzni

liczba liczba liczba liczba liczba liczba

16-24 lat 11 18 13 16 13 15 15%
25-34 lat 20 25 18 17 19 16 19%
15%
35-44 |at 20 16 16 20 10 10
(14%)
19%
45-54 |at 25 20 16 23 16 11
(17%)
55-64 lat 24 17 16 9 25 13 17%
15%
65 i wiecej lat 28 8 15 9 21 11
(18%)
Ogotem 128 (21%) 104 (17%) 94 (16%) 94 (16%) 104 (17%) 76 (13%) pa—
) —
232 — 38% (35%) 188 — 32% (35%) 180 — 30% 600

(zwigkszyt si¢ odpowiednio o 1% oraz 2% odsetek 0sob w wieku 35-44oraz 45-54). Zachowana zostata struktura proby pod
wzgledem plci oraz zostaly zachowane proporcje pomigdzy wywiadami zrealizowanymi w Lodzi (30%) oraz poza Lodzia
(70%).
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W ramach opisywanego badania podjelismy probe szerszego spojrzenia na kulture i jej powigzania z
przestrzenig. Dlatego jego czescig byta analiza wizualno-przestrzenna obszaréw, na ktérych prowadzone byto
badanie. ChcieliSmy zbadac¢ zwigzek przestrzeni z szeroko rozumianym zyciem kulturalnym. W ponizszej czesci
raportu rozszerzymy dane ilosciowe o jakosciowg analize zdobytych podczas badania danych. ZapytaliSmy
respondentéw, gdzie w ich miejscach zamieszkania ludzie spotykajq sie spontaniczne.

Jak juz wczesniej wskazywaliSmy w raporcie, okazato sie, ze zdaniem respondentéw mtodziez mieszkajgca poza
todzig najczesciej spotyka sie w plenerze. Prawie 1/3 badanych wskazata na miejsca takie, jak: park, las, staw
czy zalew oraz dziatka. Popularne okazaty sie takze miejsca, gdzie mozna uprawia¢ sport czy spedzi¢ aktywnie
czas, a zatem boiska, orliki, skateparki, baseny, sitownie czy stadiony (27% wskazan). Czesto mozna takze
spotkaé mtodziez podczas spotkan w przestrzeniach zwigzanych z infrastrukturg miejskg — 26% badanych
wskazato na réznorodne miejsca tego typu, wsrdd nich: place, rynki, starowki, ulice, deptaki, amfiteatry, place
zabaw, przystanki, okolice sklepéw, koscioty czy cmentarze. Puby, bary, piwiarnie, a takze dyskoteki czy kluby (a
zatem typowe miejsca rozrywki) to typy prawie 1/5 naszych respondentéw. 13% badanych uznato, ze mtodziez
spotyka sie po prostu w swoich mieszkaniach czy domach, a 11% stwierdzito, Ze do tego typu spotkan stuzg
tawki pod blokiem. Zaledwie co 10 badany byt zdania, ze takim spotkaniom stuzg miejsca aktywnosci kulturalno-
oswiatowe] (jak swietlice, szkoty, miejskie osrodki kultury lub domy kultury) czy same wydarzenia kulturalne
(rézne festyny, imprezy kulturalne czy sportowe). 10% respondentéw stwierdzito, Zze miodziez spotyka sie w
kawiarniach, restauracjach, pizzeriach, a zaledwie 4% wskazato na centra handlowe w miastach w wojewddztwie
tédzkim. Opinie te réznicuje miejsce pochodzenia respondentéw. Mieszkancy miast czesciej wskazujg na centra
handlowe, lokale komercyjne i fawki w okolicy miejsca zamieszkania jako miejsca spotkah mtodziezy, zas

mieszkancy wsi czesciej wyrazajg opinie, ze mtodziez spotyka sie we witasnych domach, ale takze w miejscach
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aktywnosci kulturalno-o$wiatowej czy podczas wydarzen kuIturaInych84.
25%
20%
15%
10% 19%
16%
0,
N L £ B -
0
0%
) « g ) B
= £ a 2 =
= i) = 1 .= L ©
5 < N e SceEg 2%
=] = o a 55 25— v 9
P - = moN @ —
= = =t R - £ =
s Q c 5.8 © 2 £
g z = c 25T E S
= T = iv, O S22 N
5 X 3 =< 2 28 2~
= s z 2
g g Miasto #Wies Z

Warto zauwazy¢, ze mieszkahcy wojewddztwa tddzkiego zdajg sie eksplorowa¢ walory okolicy, w ktérej
mieszkajg. Nie dziwi, ze w miejscach, ktére majg wiecej atrakcji do zaoferowania, opinie sg bardziej podzielone.
Mieszkancy Piotrkowa Trybunalskiego na przyktad czesto wskazywali na Centrum Handlowe Focus Mall, lokale
gastronomiczne, ale i tawki pod blokiem. W kazdym miescie, w ktérym istnieje nowoczesne centrum handlowe,
zostato ono wymienione jako miejsce spontanicznych spotkan. Respondenci doceniajg jednak réwniez walory
przyrodnicze w postaci rzek czy zalewéw wodnych. W Giownie, wobec deklarowanego przez respondentéow
braku alternatyw, gtéwna atrakcjg zdecydowanie jest zalew wodny.

Nie wystgpita zaleznos¢ miedzy miejscem zamieszkania a spedzaniem czasu na terenach zielonych. Réznica
sprowadza sie go tego, ze w miescie respondenci wskazywali na parki i skwery, na wsi zas typowali lasy.
Podobnie brak jest zaleznosci pomiedzy wyborem miejsc do rekreacji a miejscem zamieszkania.

O ile nie ma istotnych statystycznie réznic w gtdwnych typowanych przez respondentéw kategoriach, znaczace
wydajg sie niektdre uplasowane na dalszych miejscach wybory. Na szczegdlng uwage zastuguje dokonywany
znacznie czesciej przez mieszkancéw wsi niz miast wybor miejsc aktywnosci kulturalno-oswiatowej, takich jak
Swietlice, Miejskie Osrodki Kultury, szkoty, kluby, kota zainteresowan, siedziby stowarzyszen. Rodzi sie pytanie,
co jest przyczyng takiego stanu rzeczy? Zdaniem badaczy, w miastach, w ktérych jest szersze spektrum
mozliwosci, placowki powyzsze nie stanowig atrakcji, wiec nie sg tak czesto, jak na wsiach, przez respondentéw
typowane. Na wsiach mamy do czynienia z sytuacjg wprost przeciwng. Wobec braku alternatyw, chocby w
postaci lokali gastronomicznych czy centrow handlowych, miejsca wspomnianej wyzej aktywnosci stanowig
atrakcje. Alternatywe stanowi, wskazywany przez jeszcze liczniejsza grupe mieszkancow wsi, wkasny dom.

Nieco inne miejsca spotkan wybierane sg, wedtug badanych, przez osoby starsze, chociaz i wsrdd nich ciagle

najwieksza popularnoscig cieszg sie miejsca ,zielone” i dziatka (24%). Po 23% respondentéw jest zdania, ze

84 Sa to zalezno$ci przecigtne i dos¢ silne. Odpowiednio VK=0,23; 0,26; 0,29; 0,22; 0,23.
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osoby doroste spotykajg sie we wiasnych domach i mieszkaniach lub w réznorodnych miejscach w przestrzeni
miejskiej. Do takich miejsc zaliczajg sie takze koscidt czy cmentarz, jednak warto wyrézni¢ te kategorie, gdyz
miejsca te zostaly wspomniane przez 1/5 badanych. Dorosli takze spotykajg sie w najblizszej okolicy miejsca
zamieszkania, a zatem na tawkach, na osiedlu, pod blokiem (tak uznato 14% badanych). 9% respondentow
wyrazito opinie, ze miejscami spotkan dla osob dorostych sa takze kawiarnie, herbaciarnie czy restauracje,
natomiast znaczniej mniej dorostych niz mtodziezy wybiera na takie spotkania puby, bary czy piwiarnie (8%
wskazan). Takze 8% badanych (czyli jeszcze mniejszy odsetek niz w przypadku miodziezy) stwierdzito, ze takimi
miejscami spotkan sa placéwki kulturalno-oswiatowe, kota zainteresowah czy siedziby stowarzyszen.
Najrzadziej, wedtug badanych, osoby doroste wybierajg aktywng forme spedzania czasu (3%). Miejsce
zamieszkania réznicuje takze opinie respondentéw co do tego, gdzie spotykajg sie ludzie dorosli. Mieszkancy
miast czesciej wskazujg na lokale komercyjne oraz parki miejskie i inne miejsca ,zielone”, a mieszkahcy wsi na
wiasny dom®. Rowniez wiec, w przypadku ludzi starszych, miejscem spontanicznych spotkan ,bez okazji” jest
dom. Dos¢ zadziwiajace moze sie wydawac, ze mieszkancy wsi stosunkowo rzadko, szczegdlnie w konfrontacji z
mieszkancami miasta, wskazujg na spontaniczne spotkania ,na tonie natury”. Mozna podejrzewa¢, ze obszary
zielone, plener stanowig dla nich element codziennej egzystenciji, na ktory nie zwracajg w ogdle uwagi, ktéry nie
stanowi dla nich wartosci, jesli rozpatrywac¢ go w kontekscie spotkan towarzyskich. Przeciwnie rzecz wyglada w

przypadku mieszkancéw miast, ktorzy preferujg taki sposdb spedzania czasu w szerszym gronie.
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Miasto ™ Wie$
Chcielismy sie dowiedzie¢ od mieszkancow wojewddztwa, czy w okolicach ich miejsca zamieszkania
znajdujg takie miejsca spotkan, ktére sami mieszkancy sobie zorganizowali i zaaranzowali i w ktorych lubig
przebywaé. W ten sposob chcieliSmy dociec na ile aktywni sg mieszkancy wojewddztwa tédzkiego — czy jedynie
partycypuja w dostarczanych im formach aktywnosci towarzysko-kulturalnej, czy réwniez na wilasng reke
organizujg swe aktywnosci na obszarze szeroko rozumianej kultury. Jedynie 28% badanych przyznato, ze takie

miejsca istnieja.

%5 Sq to zaleznosci: staba (VK=0,20), dos¢ silna (VK=0,27) oraz silna (VK=0,32).

O O O 000 mE



Ogooooofdamn

Do takich oddolnie zorganizowanych miejsc spotkah mieszkancy wykorzystujg bardzo réznorodne przestrzenie,
czesto w instytucjach juz istniejacych, np. szkotach (sale gimnastyczne, boiska przyszkolne), bibliotekach,
domach kultury, remizach strazackich czy tez prywatnych pubach, lokalach gastronomicznych. Wykorzystywane
sg tez przestrzenie otwarte, np. okolice stawow, rzek, zalewéw, parki i tawki w parkach oraz elementy przestrzeni
miejskiej: place, rynki, staréwka, deptak. Badani zwracajg uwage, ze takim spotkaniom stuzg organizacje,
stowarzyszenia i zwigzki, kluby miodziezowe, kota gospodyn wiejskich, klub emerytéw, organizacje
przykoscielne, ale takze Uniwersytet Trzeciego Wieku czy kluby sportowe.

Petna lista miejsc organizowanych we wlasnym zakresie w zataczniku.

Oczywiscie powyzsza lista nie moze da¢ petnego ogladu sytuacji w wojewddztwie, gdyz jest ograniczona
przestrzennie do kilkunastu miejsc, w ktérych przeprowadzano badanie. Wskazania respondentéw sg bardzo
zréznicowane. Od terendw zielonych, po lokale komercyjne. Odpowiedzi wskazuja, jak istotng role dla wsi petnig
remizy, Swietlice, Gminne Osrodki Kultury, przy ktorych dziatajg np. Kota Gospodyn Wiejskich, réznego rodzaju
towarzystwa, stowarzyszenia. Mozna sadzi¢, ze placowki kultury wspomagaja mieszkancow wojewddztwa w ich
dziataniach oddolnych.

Poza nieformalnym przestrzeniami spotkan, chcieliSmy przyjrze¢ sie przestrzeni zinstytucjonalizowanej. Jak
wida¢ z dotychczasowego opisu, dla respondentéw nie ma wyraznego podziatu na obie te przestrzenie.
Instytucje stwarzajg bowiem respondentom przestrzeh do nieformalnych, spontanicznych dziatan. W mniejszych
spotecznosciach ten podziat wyraznie zanika.

Respondenci byli poproszeni o wskazanie instytucji kultury. Badani mieli wyrazny problem z wymienieniem
przyktadowych osrodkéw kultury, ktére znajg ze swojej miejscowosci (cho¢ tu wzglednie najmniejszy), w
powiecie czy w wojewodztwie. Przyktady instytucji, ktére sg znane mieszkancom wojewddztwa, zawierajg
ponizsze tabele. Klopot sprawita tez respondentom ocena wymienionych instytucji. Najbardziej pozytywnie
zostata oceniona oferta kulturalna, ktérg zapewniajg placowki w skali wojewddztwa (58% badanych jest
zadowolona lub raczej zadowolona), prawie 30% 0s6b nie potrafito wymieni¢ Zzadnej instytucji lub nie wiedziato,
jak oceni¢ te wymienione. 41% respondentow wystawito pozytywna note instytucjom z powiatu (takze w tym
przypadku 30% osob nie potrafito wymieni¢/oceni¢ tych instytucji). Stosunkowo najgorzej wypadta ocena
instytucji kultury z miejscowosci, w ktérych mieszkajg badani — 36% o0sdb ocenito oferte kulturalng instytucji
lokalnych pozytywnie, a 46% negatywnie, 18% ponownie nie miato zdania.

Mieszkanhcy wsi bardziej przychylnie ocenili instytucje kultury w powiecie (ponad potowa mieszkancoéw wsi jest

zadowolona z funkcjonowania instytucji kultury w powiecie, przy 29% mieszkancéw miast)%, natomiast
mieszkancy miast czesciej pozytywnie oceniali oferte kulturalng instytucji w ich miejscowosciach (42%

pozytywnych not, przy 28% takich samych ocen ze strony mieszkancéw wsi)87.

Miejskie Osrodki Kultury, Mtodziezowe Domy Kultur , Klub Garnizonowy, Dom

Dy gy Kultury i Seniora, $wietlice, Osrodek Dziatan Artystycznych, Dom Kultury "SEM"

8 Zaleznosé jest dos¢ silna, VK=0,29.
87 Zaleznosé jest silna, VK=0,33.
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Instytucje kulturalno-o$wiatowe Hufce harcerskie, biblioteki

Kino Muza

Muzeum w Radomsku, Muzeum Miasta Zgierza, Muzeum Regionalne, Galeria u

Muzea, obiekty wystawiennicze Panien w Piotrkowie Trybunalskim, Galeria OFF w Piotrkowie Trybunalskim

Teatry Teatr Orfa, scena Teatru Jaracza w Sieradzu
Zabytki Koscidt Panien Dominikanek
Inne "Mamma Mia"— pizzeria, ko$ciol, remiza

Rodzaj osrodkéw (placowek)

Przyktady
kultury w powiecie

Dom Kultury w Strykowie, Dom Kultury w Lasku, Dom Ludowy w Lasku, Gminny
Domy kultury Osrodek Kultury — Strykow, Osrodek Kultury w Buczku, Koto Gospodyn w
Dzierzaznej, Klub Garnizonowy

Kina Kino Muza

Koscioty Koscidt w Lasku

Muzea Muzeum — Glowno, Muzeum Regionalne
Osrodki sportowe MOSiIR

Rodzaj osrodkéw (placowek)
Przyktady

kultury w wojewodztwie

DK w Wisniowej Gorze, w Piotrkowie Trybunalskim, w Pabianicach, MOK Rzgow,

Domy kultury w Zdufiskiej Woli, LDK
Muzeum w Lipcach Reymontowskich, Muzeum Ziemi Lowickiej, skansen w
Muzea Lowiczu, Miejskie w Sieradzu, Miejskie w Pabianicach, Miasta Zgierza, w
Opocznie, skansen rzeki Pilicy, Widkiennictwa w Lodzi, ms, ms2, Ludowe w
Przedborzu
. Caritas, Instytut Sadownictwa w Skierniewicach, Regionalna Organizacja
Organizacje

Turystyczna Wojewodztwa Lodzkiego

Relensl, prkd termy Uqlejow, aquapark Fala, Nowa Gdynia, park w Naleczowie, Safari w
Borysewie
Manufaktura, Galeria Lodzka, Jazzga, multipleksy — Cinema City, Silver Screen,

Rozrywka IMAX, kino Battyk, Atlas Arena, festyny w Woli Rakowej, Brojcach, Kurowicach
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Teatry 1 filharmonie Teatr Wielki w Lodzi, Teatr Jaracza, Teatr Nowy, Filharmonia L6dzka

Zamek w Leczycy, zamek w Oporowie, stardOwka w Piotrkowie Trybunalskim,

Zabytki (§wieckie, sakralne) TRefegsy I, 0oy il

Mtodzi ludzie z Lodzi najczesciej spontanicznie spotykajg sie ze sobg w miejskiej przestrzeni publicznej, czyli na
wszelkiego rodzaju placach i rynkach (kilkakrotnie pojawia sie rynek Batucki), w bramach kamienic i pod
osiedlowymi sklepikami jak réwniez na placach zabaw, w centrum miasta i na gtéwnych ulicach todzi. Taka
odpowiedz byta udzielana przez respondentéw najcze$ciej i podato jg 24,9% badanych z todzi. Powodzeniem
cieszg sie osiedlowe Zabki. W$éréd respondentéw z kazdej dzielnicy przynajmniej raz padta ta nazwa sklepu.
Kolejnym prawie réwnie popularnym miejscem do spontanicznych spotkan mtodych sg parki miejskie, stawy i
skwery, takie jak np. park na Zdrowiu, Park Julianowski, Stawy Jana, Park Mtodosci, Park przy ul Pitsudskiego z
basenem Anilana, park Stowackiego, park przy ul. 3 Maja, Par Sielanka i Rajdowa, gorka widzewska oraz zalew
przy ulicy Lidciastej. Takiej odpowiedzi udzielito 24,3% badanych. Wybér parku, czy terenu zielonego zalezy od
miejsca zamieszkania respondentéw. Z reguty wskazywany jest najblizszy miejscu zamieszkania park. 16%
respondentéw wskazato na tawki przed blokami jako spontaniczne miejsce spotkan ludzi mtodych w todzi.
Osoby z wyksztatceniem ponizej sredniego pie¢ razy czesciej niz osoby z wyksztatceniem srednim wskazywaty
na tawki pod blokiem jako miejsce spontanicznych spotkan ze znajomymi. 26,8% z osdb z wyksztatceniem
podstawowym lub nizszym oraz z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym wskazato witasnie na tawki pod
blokami, podczas gdy jedynie 5,2% oséb z wyksztatceniem $rednim udzielito takiej odpowiedzi. Réwniez jednak
dos¢ wysoki procent osob z wyksztatceniem wyzszym (19,3%) wskazat na tawki przed blokami jako spontaniczne
miejsce spotkan ze znajomymi. Takie zaskakujgce roziozenie odpowiedzi moze wynika¢ z formy pytania.
Respondenci byli pytani o mtodziez w ogdle, nie o ich samych. By¢ moze cze$¢ opowiadata o wiasnych
doswiadczeniach, a cze$¢ o obserwacjach.

12,7% badanych uznato, iz mtodzi najczesciej spontanicznie spotykajg sie w pubach, barach oraz klubach.
Padajg tu nazwy osiedlowych baréw takich jak Ruda Pub, pub Bumelant, Bazyliszek, Magnat, Faraon i Lech na
Narutowicza przy Radiostacji. Poza osiedlowymi barami pojawiajg sie niesprecyzowane puby w centrum miasta.
11,6% badanych twierdzi, Ze sg to miejsca rekreacji czy aktywnosci sportowej takie jak sitownie, baseny, boiska,
skateparki i orliki. Réwniez 11,6% badanych uznato, iz sg to lokale gastronomiczne takie jak kawiarnie, pizzerie
oraz wszelkiego rodzaju restauracje (wsréd osiedlowych wymieniana jest Da Grasso przy Rondzie Lotnikéw
Lwowskich i Presto na ul. Bartoka na Widzewie) a 9,4% iz miodzi spotykajg sie spontanicznie w centrach
handlowych takich jak Galeria Lédzka, Manufaktura czy Port Lédz. Warto zauwazyé, ze w centrach handlowych
miejsc spotkah mtodziezy upatrywata raczej pte¢ zenska. 15% z wszystkich kobiet wskazato na centra handlowe
takie jak Port L6dz, Manufaktura oraz Galeria £odzka jako na miejsce gdzie spontanicznie spotykaja sie ludzie
miodzi w todzi. Odsetek kobiet jest tutaj ponad 3 razy wiekszy niz procent mezczyzn wskazujgcych na centra
handlowe, ktéry wynidést jedynie 2,8%. Najrzadziej pojawiajacg sie odpowiedzg byly miejsca aktywnosci
kulturalno-oswiatowej, czyli wszelkiego rodzaju swietlice, miejskie osrodki kultury czy kluby mtodziezowe i

spétdzielnie, na ktére wskazato jedynie 1,7% respondentow.
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Starsi todzianie natomiast najczesciej spontanicznie spotykajg sie w parkach miejskich oraz miejscach
zawigzanych z przyroda takich, w ktérych mozna pospacerowaé. Do takich miejsc w todzi zaliczajg sie
wszelkiego rodzaju parki na przyktad Park Julianowski, park na Zdrowiu oraz obecne tam ogrdd zoologiczny oraz
botaniczny, Stawy Jana, Park Mtodosci, Park Staromiejski oraz Palmiarnia i Lunapark. Taka odpowiedz byta
udzielana przez respondentéw najczesciej i wskazalo na nig az 40,9% badanych. Czesciej padata z ust
mezczyzn (17,4%) niz kobiet (10,1%). Drugq najczesciej udzielang odpowiedzig byly miejsca zwigzane z
okolicami miejsca zamieszkania, czyli wlasne domy, ogrodki, miejsca pod blokami i klatki schodowe. Takiej
odpowiedzi udzielito 24,3% respondentéw. 12,2% badanych uznato iz najczestszym miejscem spontanicznych
spotkan ludzi starszych jest przestrzen publiczna miasta czyli miejsca takie jak rynki, skwery, sklepiki osiedlowe,
bramy, place zabaw, centrum miasta oraz gtéwne ulice, a 13,8% badanych za takie miejsca uznato ko$cioty oraz
cmentarze. Najrzadziej pojawiajaca sie odpowiedzig byty lokale gastronomiczne takie jak kawiarnie, restauracje
oraz pizzerie (jedynie 2,8% badanych), ktére pojawity sie jedynie w odpowiedziach respondentek (zaden
mezczyzna nie wskazat powyzszej odpowiedzi) oraz puby, bary, kluby i pijalnie piwa, na ktére wskazato 3,9%
badanych. Prawie rownie rzadko badani wymieniali miejsca aktywnosci kulturalno-oswiatowej takie jak swietlice,
domy kultury, kluby i spétdzielnie (4,4%) oraz miejsca specjalnie przeznaczone dla osdb starszych takie jak Klub
Seniora i Emeryta, Klub Samotnych Serc, Stowarzyszenie Osob Starszych oraz Uniwersytet Trzeciego Wieku
(5,5%).

ZapytaliSmy mieszkancow todzi rowniez o to, czy w ich okolicy istnieja miejsca zorganizowane,
zaaranzowane przez samych todzian? Wiekszos¢ respondentdéw nie wie o istnieniu takowych (16,6%) lub wrecz
uwaza, iz nie ma takich miejsc (53,6%) w najblizszej okolicy ich zamieszkania, ktdre byty by wybrane przez
samych mieszkancoéw i przez nich zorganizowane, w ktérych todzianie lubig przebywaé. Jedynie 24,9%
badanych deklaruje istnienie takich miejsc.

Wsrdd badanych, ktérzy wskazali na istnienie miejsc wybranych i zorganizowanych przez samych mieszkancéow,
najczesciej wymieniane byty miejsca w parkach, w poblizu stawéw oraz skweréw. Takiej odpowiedzi udzielito
40% badanych z todzi, ktérzy wskazali na istnienie takich miejsc. Drugg najczesciej pojawiajaca sie odpowiedzig
byty lokalizacje zorganizowane w poblizu miejsca zamieszkania jak ogrody pod blokami lub wtasne domy. Na
takie punkty wskazato 28,9% badanych. Trzecig najcze$ciej pojawiajgca sie odpowiedzig byly miejsca
zorganizowane w miejskiej przestrzeni publicznej (20% badanych) czyli wszelkiego rodzaju place, rynki, bramy,
itp. 42,9% o0s6b z wyksztatceniem zasadniczym zawodowym, podstawowym lub nizszym wskazato takg
lokalizacje (place, rynki, murki, bramy, staréwka, ulice, deptaki, amfiteatry, centrum miasta, gtéwne ulice, okolice
sklepéw osiedlowych) jako na miejsce gdzie znajdujg sie punkty wybrane i zorganizowane przez samych
mieszkancow, w ktérych lubig oni przebywaé. Tylko 11,8% respondentéw z wyksztatceniem $rednim wskazato na
przestrzeh publiczng, a wsrdd osob z wyksztatceniem wyzszym ten odsetek byt jeszcze nizszy i wynosit jedynie
7,1%. 15,6% badanych wskazato na miejsca z ofertg dla oséb starszych czyli Kluby Seniora i Emeryta czy
Uniwersytet Trzeciego Wieku, a 13,3% respondentéw wspomniato o terenach rekreacyjnych i aktywnosci
sportowej, takich jak baseny, sitownie, boiska, orliki, skateparki i stadiony. (Petna lista miejsc w zatgczniku)

Az 54,8% badanych z todzi, ktérzy wskazali na istnienie miejsc wybranych i zaaranzowanych przez samych

mieszkancow w ktorych mieszkancy lubig przebywac uwaza, ze todzianie wybierajg te miejsca ze wzgledu na ich
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takie walory jak atmosfera, cisza, spokéj, mozliwos¢ odpoczynku czy bliskos¢ przyrody. Byta to najczesciej
pojawiajgca sie odpowiedz. Druga najczesciej pojawiajaca sie odpowiedzig byta bliskos¢ i fatwos¢ w dojezdzie,
na ktérg wskazato 19% badanych. Taki sam odsetek respondentéw opowiedziat sie rowniez za tym, iz wybor
tych miejsc jest zawigzany z obecng tam oferta, czyli rozrywka i sprzedazg alkoholu. 11,9% badanych wskazato
na istnienie konkretnego celu jako powodu do organizacji oraz przebywania w takich wfasnie miejscach. Tylko
4,8% badanych uwaza, iz przebywanie todzian w takich miejscach jest zwigzane z barkiem innych mozliwo$ci
spotkan i rozrywki oraz rowniez 4,8% sgdzi, iz ludzie nie majg pieniedzy na inne zajecia.

W wiekszosci przypadkow wskazane miejsca, nie sa miejscami specjalnie zorganizowanymi, zaaranzowanymi
przez ich bywalcéw, a jedynie wybranymi przez nich lokalizacjami. Oddolne dziatania zwigzane sg z dziatalnoscig
Rad Osiedli i Wspdlnot Mieszkaniowych. Powodzeniem wsrdd oséb starszych cieszg sie Kluby Seniora.
Poprosilismy réwniez respondentéw zeby wskazali osrodki kultury, ktére znajg w todzi. Wsrdd ich wskazan

znalazly sie:

centra handlowe (Manufaktura, Galeria L.6dzka, Port 1.6dz)

(LDK, MOK, Lokatorska, Energetyk, Patac Mtodziezy, MDK Moniuszki, Bratystawska,
Krzemieniecka, Poleski Osrodek Kultury, AoiO, Kubus, Klub Garnizonowy, Dom Kultury i Seniora,

domy kultury swietlice, Widzewski Osrodek Kultury Ariadna, Osrodek Dziatan Artystycznych, Dom Kultury
"SEMII)

instytucje . . . iy . . ..
(Dom Zwiazku Nauczycielska Polskiego, L6dZ Art Center, Fundacja ul. Piotrkowskiej, hufce

kulturalno- L .

- harcerskie, biblioteki)

oswiatowe

kina (Battyk, Polonia, Cinema City, SilverScreen)

muzea, obiekty (Wldkiennictwa, Sztuki, ms2, Miasta L.odzi, Maszyn, Tradycji Niepodlegtosciowej, Etnograficzne,

wystawiennicze galerie sztuki — Atlas, Galeria u Panien, Galeria OFF, Rondo)

osrodki sportowe (Hala Sportowa, KS Tecza)

szkolty wyzsze (filmoéwka, akademia muzyczna)

teatry, opery, L . .
filharmonie (Powszechny, Jaracza, Nowy, Wielki, Muzyczny, Filharmonia)
zabytki (Patac Poznanskiego, Ksigzy Mtyn, cerkiew przy Kilinskiego,)
inne (Palmiarnia, ZOO, Fala, Lublinek, Da Grasso)

Poprosilismy rowniez respondentéw zaréwno z todzi, jak i regionu o ocene infrastruktury znanych im instytuc;ji.
Na poziomie lokalnym infrastrukture instytucji kultury ocenito jedynie 40% badanych, a 60% nie potrafito dokonaé
takiej oceny lub w ogéle nie wymienito zadnej instytucji. W przypadku instytucji powiatowych ocene wystawito 7%
respondentow, a infrastruktura instytucji wojewddzkich zostata oceniona przez 23% oséb. Bazujgc na ocenach
0sob, ktore dokonaty oceny widac, ze nieco lepiej oceniane byly instytucje w wojewddztwie, ktore najczesciej
otrzymaly note bardzo dobra. Infrastruktura instytucji kultury w miejscowosci zamieszkania respondentéw

najczesciej oceniana byta na czwérke (19% wskazan).
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Niedostateczna 0% 0% 0%
Mierna 1% 1% 0%
Dostateczna 6% 2% 1%
Dobra 19% 3% 8%
Bardzo dobra 12% 1% 11%
Celujaca 2% 1% 3%

Trudno powiedzie¢ lub nie podat
] N 40% 92% 77%
instytucji

Jak wida¢, dla wiekszosci respondentow pytanie to okazato sie nazbyt kiopotliwe. Jak mozna wnioskowa¢ po
niektérych wypowiedziach uchylajacych sie od wyrazenia opinii, respondenci nie problematyzujg kwestii
infrastruktury, wygladu, komfortu placowek.

Okazato sie, ze mieszkancy wojewodztwa nie przyktadajg wielkiej wagi do wizualnego aspektu przestrzeni, w
jakich sie spotykaja. Nie podejmujg rowniez wysitku samodzielnej aranzacji przestrzeni. Wskazujg miejsca, ktore
sg dla nich ,urzadzone” takie jak: lokale komercyjne, pomieszczenia w instytucjach lub podajg nazwy parkéw,
skwerdw, placow, nie potrafigc wskaza¢ konkretnych, zaaranzowanych przez siebie miejsc w podanych
lokalizacjach. Dlatego tez trudno dokona¢ analizy wizualnej wskazanych przestrzeni. Pomimo naciskow
ankieterow, respondenci nie potrafili poda¢ precyzyjnych lokalizacji. By¢é moze udatoby sie je otrzymac przy
zastosowaniu innych metod badawczych np. wywiaddéw indywidualnych, technik obserwacyjnych. Ankieterzy byli

zmuszeni tworzy¢ bardzo ogoélny materiat dokumentacyjny posiadajacy niewielka wartos¢ badawcza.
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Przeprowadzone badanie potwierdzito, ze mysleniem o kulturze rzadzg stereotypy. Dla wiekszo$ci respondentow
kultura jest kategoria odswietng. Czesci swoich dziatan takich, jak ogladanie telewizji, bywanie w lokalach
gastronomicznych wcale nie utozsamiajg z dziataniem w obszarze kultury. Odswietno$¢ sprowadza sie réwniez
do traktowana kultury z swego rodzaju namaszczeniem. Respondenci uwazaja, ze potrzeba wiekszych naktadéw
na kulture, by ja ozywi¢, warto na niej oprze¢ strategie rozwoju regionu, jednoczesnie deklarujg brak udziatu w
niej z réznych powodoéw. Namaszczenie to wigze sie z postawg bezrefleksyjng. Kultura jako taka kojarzy sie z
czyms$ podniostym, bytem lepszym, ktéremu nie nalezy stawia¢ wymagan, dlatego respondentom trudno byto
wyrazac wiasne potrzeby, dokonywac ocen.

Pomimo pewnych sprzecznosci w mysleniu respondentéw o kulturze, trudnosci w pozyskaniu informacji, pewne
kwestie nie budzg watpliwosci:

Najczestszg przestrzenig partycypacji badanych w kulturze sg ich wlasne domy. Tendencja ta nasila sie
z wiekiem respondentéw i dotyczy gtéwnie oséb od 45 roku zycia. Mieszkancy wsi minimalnie czesciej
niz mieszkancy miast obcuja z kulturg we wtasnych domach.

Respondenci deklarujg brak miejsc, w ktérych mozna spedzaé¢ czas poza domem. Deficyt ten widoczny
jest szczegodlnie na wsiach.

Respondenci narzekajg szczegdlnie na brak lokali gastronomiczno-rozrywkowych. Deficyt ten moze by¢
tym bardziej dotkliwy, ze bywanie w takich miejscach jest jedng z ich najczestszych form aktywnosci
towarzysko-kulturalnej.

Ogladanie telewizji jest najczestsza formg nie tylko pozyskiwania informacji na temat wydarzen
kulturalnych, ale i sposobem partycypowania w kulturze. Telewizja wcigz wypada bardzo dobrze w
konkurencji z Internetem.

Zainteresowanie kulturg zdaje sie by¢ zalezne od wieku i wyksztatcenia. Osoby miodsze i o wyzszym
wyksztatceniu rzadziej unikaty odpowiedzi na pytania.

Najbardziej popularne sg ws$réd mieszkancéw imprezy organizowane lokalnie, w ich miejscu
zamieszkania. Trzeba jednak zauwazy¢, ze ciagle dos¢ wysoki jest odsetek oséb, ktére w tym roku nie
wziety udzialu w zadnej z imprez w swojej miejscowosci. todzianie i mieszkancy miast dwukrotnie
czesciej niz mieszkancy wsi biorg udziat w imprezach organizowanych w miejscowosci ich zamieszkania.

Duza grupa badanych (70% badanych spoza todzi oraz 60% todzian) nie byta ani razu w ciggu
ostatniego roku w teatrze, cho¢ minimalnie czesciej do teatru uczeszczajg todzianie (20% z nich byta w
teatrze raz, a 14% dwa lub trzy razy, podczas gdy takg sama aktywno$¢ deklaruje kilka procent mniej
0s6b spoza todzi).

Okoto 60% z kazdej grupy mieszkancow nie odwiedzito takze w ciggu ostatnich 12 miesiecy galerii czy
muzeum i znéw nieco bardziej aktywni okazali sie by¢ todzianie.

Ws$rdd mieszkancéw regionu bardziej niz wsrdd todzian popularne sa jarmarki, festyny czy pikniki. Blisko
2/3 badanych spoza todzi (64% z miast oraz 65% ze wsi) wzieto w nich udziat przynajmniej raz, a
podobng deklaracje ztozyta mniej niz potowa (49%) todzian.
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W ocenie badanych najlepiej prezentuje sie oferta kulturalna wojewédztwa — 35% osdb wystawito jej
ocene dobrg lub bardzo dobrg. 20% mieszkarncow byta sktonna wystawi¢ ocene dobrg i bardzo dobra dla
oferty kulturalnej powiatu, w ktérym mieszkaja. Nieco lepiej niz oferta kulturalna powiatéw zostata
oceniona oferta miejscowosci zamieszkania respondentéw. Ocene bardzo dobrg i dobrg wystawito 24%
badanych. Najlepiej oferte miejsca zamieszkania ocenili todzianie, najgorzej — mieszkancy wsi.

Ulubiona rozrywka kulturalna fodzian oraz mieszkancow miast w regionie to wyjscia do kina
(odpowiednio 44% oraz 37% wskazato na te odpowiedz), natomiast mieszkancy wsi preferujg
uczestniczy¢ w festynach oraz jarmarkach (41% z nich).

todzianie deklaruja, ze najwiecej wydajg na wyjscia do kina (43%), podczas gdy wydatki na te forme
uczestnictwa w kulturze wsrdéd mieszkancéw miast i wsi w regionie tédzkim znalazly sie na drugim
miejscu. Mieszkancy miast w regionie oraz mieszkancy wsi najwiecej wydajg na wyjscia do lokali
gastronomicznych (odpowiednio 53% oraz 46%). We wszystkich trzech grupach na trzecim miejscu
uplasowaly sie wydatki na ksigzki (bardziej zdecydowanie wskazywali na ten wydatek todzianie — 32%
badanych z todzi oraz po 21% respondentéw z miast oraz ze wsi). W$rdd todzian struktura wydatkow
wydaje sie by¢ bardziej zréznicowana niz w pozostatych grupach, przez co obserwujemy wiekszy
odsetek osdb, ktére jako swoje najwieksze wydatki ,na kulture” wskazaty wyjscia do teatru czy zakup ptyt
z muzyka. Mieszkanhcy regionu minimalnie czesciej niz todzianie wskazywali jako jeden ze swoich
gtownych wydatkéw na kulture zakup muzyki, filmow czy ksiazek w wersiji cyfrowej przez Internet.

3/4 respondentéw wydaje miesiecznie nie wiecej niz 100 ztotych, z czego 39% wydaje do 50 ziotych, a
37% przeznacza na kulture od 51-100 ztotych. 1/5 mieszkahcow wojewddztwa deklaruje wydatki w
granicach 101-300 zitotych, a jedynie 3% o0sdb wydaje wiecej niz 300 ztotych. Najmniejsze kwoty
najczesciej deklarowali mieszkancy wsi (49% z nich przy 32% todzian i 37% mieszkancow pozostatych
miast), a od 101 do 300 ztotych najczesciej z trzech grup mieszkahcow na kulture przeznaczaja todzianie
(28% z nich przy 22% mieszkarncow innych miast oraz 16% mieszkancéw wsi).

Najbardziej cenne w regionie t6dzkim sa: zabytki i architektura (48%), tradycja i kultura ludowa regionu
(19%) oraz niektére imprezy kulturalne organizowane w naszym wojewddztwie (17%). Zastugujg one na
rozpropagowanie w Europie. 15% badanych nie dostrzega jednak niczego, co warto bytoby promowac.
Bardziej sceptyczni w tej kwestii byli mieszkancy wsi niz miast w regionie czy samej Lodzi. todzianie
nieco czesciej niz badani spoza todzi sadzili, ze mozemy pochwali¢ sie zabytkami czy architekturg. Zas
mieszkancy miast w regionie czesciej dostrzegali walory tradycji naszego wojewddztwa, naszej kultury
ludowej.

Na ile wazna jest kultura w spoteczenstwie? Czy rozwdj wojewoddztwa tddzkiego powinien by¢ oparty
przede wszystkim na kulturze? Wiekszos¢ mieszkancéw wojewddztwa t6édzkiego zgodzita sie z tym, ze
kultura powinna decydowac o rozwoju wojewddztwa (60%). Warto podkresli¢, ze nie obserwujemy tu
znaczacych roznic pomiedzy mieszkancami wojewddztwa, choé najwiekszymi zwolennikami tego
pomystu sg todzianie (72% odpowiedzi zdecydowanie tak oraz raczej tak), za jest tez 63% mieszkancow
wsi oraz potowa mieszkancow miast w regionie.

Mieszkanhcy wsi chetniej niz mieszkancy todzi korzystajg z oferty instytucji kultury. Wsrdd todzian wydaje
sie ona by¢ niedoceniona. Mozna sadzi¢, ze sytuacja ta wynika z bogatszej oferty komercyjnej w
miescie.

Z uwag ankieterow wynika, ze mieszkancy wsi i matych miasteczek z wiekszym entuzjazmem niz
todzianie opowiadali o wszelkich, podejmowanych u nich inicjatywach lokalnych.

Zycie kulturalne mieszkancow t.odzi skoncentrowane jest na miescie, zdaje sie ze wcale nie dostrzegajg
regionu i podejmowanych w nim inicjatyw, nie znajg ich, nie uczestnicza.

Atrakcja dla mieszkancéw todzi, walorem, przestrzenig w ktorej cetnie sie spotykajq i ktérej zdaje sie im
brakowac sa tereny zielone. Na te natomiast w ogodle nie zwracajg uwagi mieszkancy regionu.
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Zdaniem badaczy pozadane jest nawigzanie relacji stolica wojewddztwa — wojewddztwo na obszarze
kultury i to nie tylko poprzez uprzystepnienie mieszkancom regionu korzystania z atrakcji tédzkich, ale i
uswiadomienie todzianom waloréw wojewdédztwa, propagowanie odbywajacych sie tam imprez, turystyki
kulturalnej w regionie.

Przeprowadzone badanie miato charakter ilosciowy. Jego wyniki warto rozszerzy¢ o badania o
charakterze jakosciowym. Badacze sugerujg w kolejnym kroku wykorzystanie metody wywiadu
swobodnego ze standaryzowang lista poszukiwanych informacji oraz zogniskowanego wywiadu
grupowego tzw. fokusa . Badaniem tym mogliby by¢ objeci mieszkancy wojewddztwa — uczestnicy zycia
kulturalnego, ale i osoby zaangazowane w jego tworzenie (przedstawiciele stowarzyszen, fundacji,
zatozyciele kot zainteresowan etc.). Badania te pozwolg nie tylko poznac preferencje mieszkancow, ale
pogtebig wiedze o ich realnych potrzebach oraz byé moze pozwolg ustali¢ najwtasciwsze formy ich
zaspokojenia.
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Zatgczniki
Zatgcznik nr 1. Struktura préby na podstawie danych GUS na koniec 2009 roku.

Liczba wywiadoéw do przeprowadzenia w miastach i na wsiach ogétem (nie wliczajac todzi,
Piotrkowa i Skierniewic)

Miasta (bez Piotrkowa i Skierniewic) Wies
Razem M K Razem |M K
174 80 94 210 104 106
24 15 9 36 19 17
34 20 14 36 19 17
24 10 14 36 19 17
34 15 19 36 19 17
34 15 19 30 15 15
24 5 19 36 13 23
174 80 94 210 104 106

Liczba wywiadoéw do przeprowadzenia w Piotrkowie i Skierniewicach

Piotrkéw Skierniewice
ogoétem m k ogoétem m k
10% 7%

21 10 11 15 7 8
3 2 1 2 1 1
4 2 2 3 2 1
3 1 2 2 1 1
4 2 2 3 1 2
4 2 2 3 1 2
3 1 2 2 0 2

21 10 1 15 7 8




